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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikadnim stupném:' velmi dob¥e

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Cilem piedloZzené bakalaiské prace je vytvofeni komunikaéniho planu pro vybrany podnik.
Vyty¢eného cile bylo dosazeno.

Teoretickd cast seznamuje ¢tenafe se zakladnimi pojmy z oblasti marketingu se zaméfenim na
marketingovou komunikaci. Tato ¢ast je zpracovana za pomoci dostate¢ného mnoZstvi zdroji, avsak
nepisobi pro ¢tendie zcela dobie - obsahuje mnoho definic a myslenek ostatnich autori bez
jakychkoliv vysvétlujicich komentafi. Teoreticka ¢ast navic obsahuje nékolik nejasnosti - napiiklad co
se tyCe vysvétleni pojmu 4P a 4C. Autorka na s. 11 nejprve uvadi, Ze oznaceni 4C je vcelku zbyte¢né,
poté se viak detailné vénuje pouze pojmu 4C. Nasledné, na s. 12, uvadi podkapitolu Charakteristika
"4C", soucasti kapitoly je vSak i 4P, pii¢emz nakonec se autorka detailné zabyva pojmem 4P. Tato
skutecnost piisobi velice zmatenym dojmem. Jednotlivé kapitoly na sebe navic pfili§ nenavazuji.
Kladné hodnotim Tabulku 4, kterd srovnava internet s tradiénimi médii. Kapitola 4.7.1 se ma tykat
vyhod a nevyhod internetového marketingu, aviak nakonec autorka zmifuje pouze jeho vyhody.
Mnohem lep3im dojmem pusobi ¢ast praktickd, kde autorka ¢tnafe seznamuje s vybranym podnikem a
jeho komunika¢nimi aktivitami. Na zakladé analyzy dosavadnich komunika¢nich aktivit pak sestavuje
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komunikacni plan pro rok 2017. Obsahové je prakticka ¢ast piinosna, ovSem clenéni do kapitol je
v nékterych ptipadech opét nelogické. Kladné hodnotim ¢asovy harmonogran i rozpocet daného planu.
Vzhledem k uvedenym skuteénostem a pfedev§im piinosu prace pro praxi ji navrhuji ohodnotit
klasifika¢nim stupném "velmi dobie".

Otazky a pripominky k blizS§imu vysvétleni pri 0bhaj0bé:3
V piipadé, Zze bude diky komunika¢nimu planu skuteéné dosazeno vytyéenych cili, bude mit podnik

dostate¢né kapacity pro naplnéni zakaznickych pozadavka? (Jaka opatieni byste navrhla v pfipade, ze
by podnik dostate¢né kapacity neméel?)

Jak reagovalo vedeni podniku na Vami navrzena opatieni?

V Plzni, dne 26.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracuijte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



