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Podnik — firma: -—

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovéani cild prace
B) Metodicky postup vypracovéni prace
C) Teoreticky zaklad prace (resersni Gast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaln{ zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a price s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny pfinos préce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feseni problematiky prace
0) Celkovy dojem z préace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:’ velmi dobre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Prace se zabyva zajimavym tématem, které je naro¢né na informace. Uvodni &4sti préce jsou dosti
popisné. Kapitola 5 — situa¢ni analyza je p#ilig strutna a hlavné obecnd. Z ni SWOT analyza vzniknout
asi nemohla. Kapitola 6 je vénovéana marketingovému mixu. I zde pfevaZuje obecnost. Tézko si lze
pfedstavit, Ze by mél takovy marketingovy mix n&kdo realizovat. Vysledky dotaznikové Zetieni jsou
uvedeny aZ v kapitole 7. Nabizi se tak otazka, pro¢ autorka prizkum realizovala a k ¢emu jej pouzila?
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Otizky a pFipominky k bliziimu vysvétleni p¥i obhajobé:’
1. Jak byste zhodnotila Gisp&snost mésta Zatce s ohledem na jeho marketing cestovniho ruchu?

2. Jaky mate nézor na aplikaci segmentaéni strategie v marketingu mésta Zatce (masovy,
koncentrovany, diferencovany nebo selektivni marketing?)

V Plzni, dne 17.5.2012
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podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeit.
* Struéné zdlivodnéni navrhovaného klasifikacéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
® Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU - v pFipad€ plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorucnim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



