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Akademiky rok 2011/2012
Jméno studenta: Iva Blechova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Specifika marketingového mixu specializované
prodejny firmy H & B
Hodnotitel — vedouci price: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zédklad prace (reSer$nf ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz
Posouzen - nenf plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupngm:?
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Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifikacniho stupné:
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Cile prace jsou jasné formulovany a v praci také naplnény. Teoretickd a prakticka Cast

proporcionalni. Teoreticka ¢ast obsahuje vSechny podstatné naleZitosti a to jak z hledis
tak i formdalniho. V praktické ¢asti studentka pfedklada fadu navrhi vyuZitelnych pro z
zkoumané firmy v p¥ipadé, ze by byla ochotna pfistoupit ke skuteéné¢ marketingovému
¢innosti. Je zjevné, Ze studentka pfi psani prace vyuZila osobni zkuSenosti z chodu firm
zaroveil prokazala schopnost vyuZit teoretické poznatky i v praktické rovin€. Pro vybor
prace hovoii i etné konzultace se zéstupci prodejny i s vedoucim bakalafské prace a to
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dil¢ich nedostatki (naptiklad v rimci PEST analyzy v politickém prostiedi zkouma dodlavatele nebo u

analyzy konkurence se nezabyva internetovymi obchody).
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob&*:

1. Nakupovani pfes internet dnes pfedstavuje pro vétsinu obchodnich firem vyznamnou

konkurenci.

Pokuste se zhodnotit konkurenéni postaveni prodejny H & B a oborové zaméfenych e-ghop.
2. Do Public Relations nepatii jen sponzoring — bylo by podle vas vhodné (ptipadné jakym zpisobem)

vyuzit i jinych jeho nastroji (napf. publicity)?
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V Plzni, dne 30. bfezna 2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaite vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi oddvodnéni

klasifikaéniho stupné.
% Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupe.
3 Strugng zdtivodnste navrhovany klasifikaéni stupeti, odGivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé — dvé aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim pod
rozeznani originalu).
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