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Kritéria hodnoceni:
A) Definovani cilt prace

(1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)

F) Formélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroveri souhrnu v cizim jazyce

J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavery prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikadnim stupném:'

Stru¢né zdGvodnéni navrhovaného klasifika¢éniho stupné:?
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velmil dobie

PredloZena préce fesi problematiku dopravni sluzeb na vybraném subjektu. Autorka v
schopnost prace se sekundarnimi zdroji, teoreticka Cast prace na velmi dobré Grpyni. Ne zcela

souhlasim se ¢lenénim préce, a sice nejdiive uvadét marketingové mix a aZ poté fesit s

to v8ak nesnizuje hodnotu autoréinych analyz.

Z hlediska priméarniho zjistovani je vyuZito mystery shoppingu.
Autorka prezentuje pomérn€ podrobné, finan¢né¢ analyzované néavrhy na zlepSeni
Pofizeni "stejnokroju" povazuji za vhodny navrh, aviak jeho postupny nabéh nepovazuji za $tastny,
avSak z hlediska firemnich financi pravdépodobné za potiebny. |
Autorka se nevyvarovala mensich formalnich a gramatickych chyb.

Celkové povaZuji préci za zdafilou a navrhuji ji hodnotit velmi dobfe.
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praci prokézala

?tl!(la(‘;ni analyzu,
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¢innosti firmy.
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Otdzky a pFipominky k blizSimu vysvétleni pii obhajob&:’

Existuje jiny nez finan¢ni divod planu postupného nab&hu opatient - firemni obledeni?

Byly VaSe navrhy konfrontovény s piedstaviteli firmy? Pokud ano, jaka byla jejich reakce?
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Metodické poznamky:

Kl1knut1m na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stuper.
2 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikatniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodd
ekonomickd ZCU — v pFipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v piipad® chebske casti
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod
originalu).
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