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A) Definovéni cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani price (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéani praice

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranini literaturou, trovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prce s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikagnim stupném:' velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

Cil prace je vormulovan na s.6. Teoretickd &4st prace je sice spravné zaméfena, ale v neadekvatnim
rozsahu 30 stran.S vyuZitim uvedené literatury jsou velmi podrobné popisovany zaklady
marketingu.Na s. 33 je popis vlastni malé firmy - pekatfsvi. Od kapitoly ¢. 4 je uvedena aplikace
situaCni analyzy, na s. 40 je nepfehledné uvedena SWOT analyza. Kapitola 5 obsahuje popis
marketingového mixu, zdroje nejsou uvedeny. Dotaznikové Setient, kap. €. 6 je spie anketou, ale
s poétem pfes 100 respondenti odpovidd mozZnostem Be. price a situaci. Je také pozitivni, Ze
zpracované vystupy byly predany majitelce pekafstvi. Rozhovor se zaméstnankynémi dopadl
pozitivng, ale dalo se to i ¢dsteén& ofekévat vzhledem k pravd&podobnému kontextu. Rada drobnych
navrhi je realnd. Celkové se jedna o procvideni si ukolu oviem na ne zcela vhodném pfipadé malé
firmy v malé obci téméf bez konkurence, pravda v nejednoduchém obdobi pro podobné firmy.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg:’
Pekarstvi mélo pivodné 10 zaméstnancl, nyni 3 + majitelka, mtize pfeZit v souasné konkurenci a

v zhorSujicich se podminkéch pro podobné podnikani? To by mélo byt téZ vystupem podobné analyzy.
V teorii jste zmitiovala 1 BCG matici atd., nic jste nepouzila v praktické ¢asti, pro¢?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikaéni stupeti.
% Strugné zdfivodnéni navrhovaného klasifikaénfho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz$imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



