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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formadlni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikatnim stupném:’ vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:®

Cilem této bakalaiské prace je navrzeni marketingové komunikace pro vybrany podnik. Autorka této
prace velice hezky zpracovala teorii marketingové komunikace. V praktické ¢asti se pokusila na
zéklad& provedenych analyz navrhnout marketingovou komunikaci pro vybrany podnik Velice ocefuji
i pokus o vlastni grafické navrhy a naslednou kalkulaci u jednotlivych prvkil navzené komunikace.

V préci se objevuje i nékolik formalnich chyb (chybgjici ¢i prebyvajici interpunkce, pfeklepy apod.). I
pies tyto nedostatky navrhuji hodotit tuto préci stupném vyborng.
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Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

Cim je Diim latek tak specificky, Ze ho na str. 36 oznadujete za typ obchodu, ktery ve mésts
neexistuje?

Z jakého davodu jste oznacila na str. 36 jako nejdiilezitéjstho zaméstnance samotného jednatele firmy?

Pokuste se odhadnout, jak miize vyvoj inflace ohrozit tuto firmu (viz kapitola 5.2.4.).
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V Plzni, dne 22. kvétna 2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikadni stupeit.
? Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pFipominky k bliz&imu vysvétleni pi obhajobg — dvé a tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



