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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reder$ni &4st)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani préce (skladba v&t, gramatika)
F) Formélni zpracovani prace
G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pfistup autora k fedeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

PredloZena bakalafska prace fe$i velmi aktualni tématiku bio produktl. Prace m4 &4st teoretickou a
praktickou, je logicky ¢lenéna a jednotlivé kapitoly na sebe navazuji. Jako slabinu teoretické &4sti
vidim nadmérné uzivani uréitych zdrojfl, préce se v kapitole 2.1 a 2.2 podob4 vypiskim. V praktické
casti byl proveden priizkum od stolu a terénni prizkum se zajimavymi vysledky. Nasledovalo
dotaznikové Setfeni mezi spotiebiteli, kde se objevuji nepfesnosti v interpretaci dat. Rozdéleni 85
respondenti na skupiny o 37 a 48 lidech vyrazné sniZuje vypovidaci schopnost dotaznikového Setfeni.
Rozdily mezi skupinami je uvadén v procentech, coZ je pii takto malém mnoZstvi zkreslujici.
Interpretace nékterych vysledkii je neit'astng zvolena napf. obrazky 19 a 20 na stranach 44 - 45, kde
autorka uvadi, Ze "nikoho nepiekvapi, Ze ve druhé skuping (neinformovanych respondentii pozn. LC)
respondentii nemd Zddné zastoupeni odpovéd "jednoznaén& bio"" - v prvni skupingé lépe
informovanych respondentd tuto moZnost oznaéil pouze jeden respondent. Dile uvedené grafy na str.
55 jsou naprosto zbyte¢né, nemaji Z4dnou vypovidaci schopnost, protoZe porovnavaji 2 resp. 4
odpoveédi. I pfes nedostatky v kapitole 8 hodnotim praci jako "velmi dobrou".
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:3

Jaké dal§i nastroje komunikacniho mixu (mimo webovych stranek maloobchodnikii a uspofadni
vyrobka v prodejné) mohou ovlivnit rozhodovani zakaznika? Uved’te konkrétni piiklad z praxe.

Na obrazku 8 na str. 25 je uveden pocet 432 biopotravin v Globusu, v nasledujicim textu uvadite pouze
212 vyrobki. Komentujte rozdil.

V Plzni, dne 21.5.2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupes.
2 Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
* Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& aZ tti otazky.

Posudek odevzvdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v p¥ipadé plzefiské &¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v p¥ipad€ chebské Casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



