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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, Giroveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zéavéry préce a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikadnim stupndm:’ dobfe
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikac¢niho stupné:

Predkladana bakalaiska prace se zabyva problemtaikou event marketingu, av8ak vykazuje nkteré
zavazné nedostatky. V prvni fad€ jde o povrchnost prezentace informaci a praci s nimi. Str. 7: "Cilem
bakalafské prace je ... zaméfit se na zékladni popis ... a aplikovat poznatky na zékladni popis
spole¢nosti Avon ...; dalSim cilem bylo zaméfit se na popis charitativniho projektu.” Autorka
v podstaté¢ deklaruje, Ze Cerpala zjedné Ceské publikace zaméfené na event marketing a déle
z publikaci P. Kotlera, tudiZ "nebylo moZné dojit ke srovnani autord". To povazuji za hruby
nedostatek, nebot’ ve vefejné databdzi Google Books je k dispozici mnoho publikaci, které se tématem
event marketingu zabyvaji; dale téz Narodni knihovna CR dava k dispozici mnohé, Gesky psané zdroje.
V praci se ¢asto objevuji tvrzeni, kterd nejsou podpofena odpovidajicimi zdroji, nékteré pasaZe ptsobi
piimo jako vypisky z jedné knihy (Sindler, 2003). Rozumim problémim, kterym musela autorka Celit
pii komunikaci se zastupci spole¢nosti Avon, aviak to neni diivodem pro to, aby n&které paséZe prace
plsobily dojmem prepisu reklamniho katalogu. V préci postradam jakoukoli hlub$i analyzu, pouZivany
Jazyk neodpovida vysokoSkolské kvalifikaéni préci. Pozitivné vSak hodnotim snahu o ziskéani zp&tné
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vazby formou dotaznikového $tefeni. "Zpracovani marketingu konkrétni akce formou marketingového
projektu" téZ v praci zatim neni plnohodnotné vypracovano. Hodnotim tedy zatim praci jako dobrou,
avSak na hranici.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Navrhnéte (popf. upiesnéte stavajici) konkrétni, dostatetné¢ podrobné a realizovatelné zmény
v oblasti marketingu vybarné akce, a respektujte téZ specifika projektového managementu (vyuZijte
Gantthv diagram, finan¢ni stranku projektu apod.).

2. Existuji v Ceské republice podobné akce, které "od&erpavaji" pozornost lidi od popisovanych
eventl, které jsou realizovany spole¢nosti Avon?

3. Mohla by firma Avon pro tuzemské eventy Cerpat inspiraci ze zahrani¢i? Jaky je stav boje proti
rakoviné prsu napf. v USA/Velké Britanii — 1ze uspésné hledat inspiraci tam?

V Plzni, dne 15. kvétna 2012 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pffpad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznéni
origindlu).



