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A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovéni prace
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C) Teoreticky zaklad prace (redersni &ést) X<
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavct) X

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a préce s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, Girovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos préce (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:! velmi dobre

Stru¢né zddvodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:*

Bakalafska prace se vénuje situadnim analyzam a marketingovému mixu vybrané cestovni kancelie
Piestice-tour sidlici v Ptesticich. P¥estice-tour funguje jako cestovni kancel4f a agentura spolupracujici
s dalSimi cestovnimi kanceldfemi proviznim prodejem. Jsou definovany jeji cile a popséan
marketingovy mix cestovni kanceléfe. Jednotlivé situadni analyzy jsou vytvofeny na zékladé& vlastniho
dotaznikového Setfeni mezi klienty cestovni kanceldfe. Dotaznikové Setfeni analyzovalo spokojenost
klientt této kanceldfe a na zakladé vyhodnoceni jsou stanoveny navrhy zlepsujicich opatfeni. Tyto
navrhy by mély napomoci cestovn{ kancela¥i ziskat nové zékazniky a navysit jeji soucasny zisk.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:’

1. Na stran€ 28 popisujete "ndkupni zvyklosti muzii a Zen", kdy tedy prosim o objasnéni, zda opravdu
rozhoduje, zda pfijde do CK Zena nebo muz a teprve tam si vybere zajezd a druh ubytovéni a nebo jen
pfijde s domluvenou alternativou /dohodnuto pfedem s manZelem , druhem , piitelem/ a tedy jsme
zjistili ani ne tak chovani Zeny odli$né od muzii, ale jen pfevahu zajistovani - objednéni zajezdu na
strané Zen.

V Plzni, dne 16.5.2012 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikadni stuperi.
> Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,
3 Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pii obhajobé& — dvé aZ tti otdzky.

Posudek odevzvdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU - v ptipade plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



