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Jméno studenta: Nikola Florianova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Hodnoceni internetové prezentace Centra Bavaria
Bohemia

Hodnotitel — oponent: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Podnik - firma: ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Cil prace je stanoven na s. 7. Nésleduje zpracovany teoreticky vstup k marketingu na internetu. Neni
jasné, pro co plati udaj o poctu webovych stranek na s. 17. Dale autorka v&nuje pozornost webu dle
metodiky Web Top 100 i s praktickymi ukdzkami, jeZ dokumentuji teorii. V kapitole &. 3 je struény
popis poslani centra Bavaria Bohemia a nésleduje zhodnoceni stranek a porovnani webt kulturnich
portald. Po podrobném dil¢im hodnoceni webu najdeme souhrn a doporuéeni na s 48 s vyuZitim popisu
pfednosti a zjiSténych nedostatkd. Kapitola & 4 prezentuje vlastni dotaznikové Setfeni s malou
ndvratnosti z Ceské 1 némecké strany. Proto lze zavéry pro ucel prace povaZovat za vhodné, ale pro
zobecnéni za nerelevantni. Pro centrum je ovSem zavér v oblasti finanéni zfejmy a bude muset
realizované Setfeni brat jako vzkaz od klientl k této problematice (nejenom vlastni odpovéd’, ale i
navratnost a ¢etnost).
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajob&'::3

Vidite né¢jaké moznosti, sluzby, za které by zédkaznici podobnych stranek byli ochotni platit?

V Plzni, dne 14.5.2012 /pm ote

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
3 Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ t¥i otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v piipadé chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



