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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSer$ni Gast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podeziela shoda
Posouzen - je plagiat

LICX

Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikaénim stupn&m:? vyborné
Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Cil prace je definovan na s. 7. Autorka s vyuZitim dostupné literatury a statistickych dat vhodng
zpracovala teoretickou €ést préce. V kapitole €. 2 na s. 27-29 najdeme zékladni popis zvolené firmy a
kapitola €. 3 od s. 31 je jiZ vénovana analyze vlastni webové prezentace firmy. Autorka konkrétné a
s vyuZitim vhodnych nastroji popisuje komunikaci firmy na www a dokladuje to daty v préci. Urité
diskusni miiZe byt otevieni prezentace na Facebooku. Ve vlastnim plénu je vyznamny néavrh e-shopu a
orientace na marketing i do mobilnich zafizeni, coZ je pfedokladany trend. Cenna data a Zavery jsou
v oblasti PPC reklamy. AZ neobvyklé je, Ze pfi zefektivnéni komunikace uvaZuje i o sniZeni rozpoctu,
v jeho urcité ¢4asti viz s. 55. Struéng, ale vhodng jsou pojmenovana rizika.
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OtazKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajob&*:

Co se tyka optimalizace prezentace pro mobilni zatizeni: ¢ekat (az se zlevni a bude vice pouzivand)
nebo ji realizovat, aby byl v¢as zachycen nastupujici trend?

e
V Plzni, dne 16.5.2012 /I%GM

Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe pi odfivodnéni

klasifika¢niho stupné.
2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.
? Struéné zdtivodnéte navrhovany klasifika¢ni stupeti, oddvodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz¥imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& az tfi otdzky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro
rozeznani originalu).



