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Jméno studenta: Jana Kirchmannova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Plian marketingu na internetu pro konkrétni firmu
Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Petrtyl
Podnik — firma: Zapadoceska univerzita v Plzni
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikadnim stupném:’
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Strué¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Piedkladana prace je zpracovana pe€livé a autorka prokdzala dobrou znalost problematiky. V souladu
se zdsadami a cili pradce postupovala od teorie aZ po praktickou €ast systematicky, pichledné a
srozumitelné. I po formalni strdnce prace vykazuje odpovidajici uroven, celkoveé lze praci hodnotit
jako vybornou.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:

1. V préaci navrhujete v ramci zlepSeni off-page faktori vyuziti novych zp&tnych odkazi. O které
konkrétn¢ jde?

2. Lze zvysit efektivitu a efektivnost PPC kampan€ v ramci systému Google AdWords pomoci
optimalizace stranek (landing pages)?

3. RozliSuje legislativa mezi odeslanim objedndvky v soucasné podobé a odeslanim objednavky z
"klasického" e-shopu, a pokud ano, jak?

4. Jak hodnotite riziko rozdéleni aktivit (sortimentu) mezi stavajici stranku a novy e-shop?

V Plzni, dne 10. kvétna 2012 Podpis hodngtitele

Metodické poznadmky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupesi.
2 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni p¥i obhajobé — dv& az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalérskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pfipadé chebské ¢4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



