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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2011/2012

Jméno studenta: Leona Kubaskova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti/Podnikani v obchodé&
a sluzbach

Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace vybraného podniku

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vé&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

ORI =~
OOOXOXOOOOOXOOO
N
R e
OO0 O0O000O0Od =

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou X
O) Pftistup autora k feSeni problematiky prace X
X

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

LILIX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préaci klasifikadnim stupném:> vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Studentka aktivné piistupovala ke zpracovani zadaného tématu a jeho konzultacim. Bezezbytku
dodrzela zasady pro zpracovani BP a formalni néleZitosti prace. Rozsahem se fadi prace mezi
nadprimeérné. Studentka pfi jejim zpracovani prokazala schopnost aplikovat nabyté znalosti zaklad®
marketingového fizeni. Za drobny nedostatek bych oznacila chybé&jici kalkulaci navrZzenych opatfeni,
které by zrealnily predstavy o vynaloZenych nakladech. V textu je par pteklept. P¥nosem je viak
analytické vyhodnoceni vyuZiti internetové reklamy pomoci dostupnych metod.
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OtiazKy a pripominky k bliz§Simu vysvétleni pri obhajob&*:

Vysvétlete pojem ,,homogenizace komunikace* na str. 18.
Vagimi slovy vysvétlete rozdil mezi klasickou a integrovanou komunikaci ze str. 19.

'
Hrmpritti
V Plzni, dne 7.5.2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe pfi odéivodnéni

klasifikaéniho stupné.
2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeii.
3 Struéné zdfivodnate navrhovany klasifikaéni stupefi, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv€ az tfi otazky.

Posudek odevzdejte na sekretaridst KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro
rozeznani originalu).



