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A) Definovéani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace X
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢4st) X

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalé¥skou praci klasifika¢nim stupném:'

Struéné zdévodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Pfedkladana bakalaiskd prace vykazuje zndmky nepeclivého zpracovani (atkoli toto je v tvodu
vyty€eno v podstaté jako jeden zjejich atributll). Prace nejde do hloubky v Z4dné ze svych &sti a
informace jsou mnohdy pfedklddany bez jakékoli opory v externich zdrojich. Analyza SWOT je
formulovéna jeSt¢ pfed analyzou vlastniho marketingového mixu, zkoumand firma je predstavena
nedostate¢né, stejné tak zdkaznické segmenty, konkurence apod. Ctenaf marné hled4 ptehledny souhrn
zjiSténych nedostatkdl, a stejné tak navrhovana opatfeni nevykazuji dostateénou Groveti. Praci zatim
hodnotim stupném "nevyhovél" s tim, Ze stav lze zménit pfi jeji obhajobé.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Jaké jsou, prosim, finan¢ni charakteristiky Vami vybrané firmy?

2. Jaké jsou, prosim, charakteristiky jejich hlavnich zdkaznickych segmentt?

3. Jaci jsou, prosim, hlavni konkurenti vybrané firmy a v ¢em jsou lepsi neZ zkoumana firma?

4. Jaké jsou, prosim, hlavni problémy, kterym v souc¢asné dobé€ firma &eli? Pfedstavte je pfehledné.

5. Na tyto problémy reagujte a stanovte cile, které budou sméfovat k jejich feSeni (respektujte, prosim,
pravidlo SMART).

6. Navrhnéte, prosim, adekvatni komunikani kampafi pro Vami zvoleny inovativni produkt
(respektujte cilovou skupinu).

7. V praci zmifiujete nemoznost realizace reklamni kampan€, kterd by oslovila ve&tSi pocet
potencidlnich klientl. ZvaZte vyuZiti natroji PPC reklamy jako podplrného néstroje pro konkrétni
produkt a pokuste se pfipravit jeji ndvrh (véetné kalkulace).
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V Plzni, dne 14. kvétna 2012 dpis hodngtitele

Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeii.
2 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalat'skou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripadg plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v piipadé chebské ¢€4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



