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Téma bakalarské prace: Marketingovy plan vybraného podniku
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Podnik - firma: Z2CU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcilr)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:'

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Préace utrp€la nenaformulovanym cilem. To se odrazilo i ve formulaci zavérd a vystupt (doporuéent).
Nekteré body situa¢ni analyzy ale i ¢ast 2.3.6 je "usita horkou jehlou", n&které formulace nepfesné
resp. neodborné - "...zakazniky &i odbérateli jsou lidé na celém tizemi CR", "..technologické faktory
netykaji s ohledem na €innost firmy? Obchodni partnefi "... pro firmu jsou rozhodujicim segmentem
... dal8imi odbérateli jsou hotely ..." - hotely nejsou obchodnimi partnery? Analyza zékazniki - nejde
o analyzu! Prdce obsahuje dali a dal$i nepfesnosti obsahové i formula¢ni. Pozitivem prace je
komplexni pohled na problematiku, aplikace teoretickych poznatkl do praxe, praktické vyuZiti.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajob(‘é:3

Jde z hlediska p¥evazujici ¢innosti a zafazeni do NACE o vyrobni nebo obchodni firmu?
Jaky némecky vyzkum uritl, Ze 60 % nakupu sukrovinek uruje mladsi segment? Specifikujte tento
segment, sortiment cukrovinek, uved’te zdroj.

V Plzni, dne 14.5.2012 Podpis hodnotitéle

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupei.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretarist Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomické ZCU — v pkipad¥ plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebske &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



