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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zévéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Priistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou préaci klasifikaénim stupném:’ velmi dobie
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Pfedklddand bakaldfskd prace je kvalitni a autor pfi jejim zpracovani prokézal schopnost orientovat se
v dané problematice i souvisejici odborné literatufe. Pfedevidim vyzdvihuji jeho snahu v kontextu
dosud chybgjici marketingové orientace zkoumané organizace. Drobnymi nedostatky prace jsou
obCasné pieklepy a gramatické hrubky, vice pozornosti by si zaslouZila i analyza prostfedi (nap.
socio-demografické prostfedi vramci analyzy PEST obsahuje zminku o persondlu, ktery svou
charakteristikou spadd do interntho prostfedi apod.). Pii &teni dokumentu (zejména jde o analyzu
SWOT) ¢tenar postrada nékteré informace, o kterych se mizZe domnivat, Ze v préci chyb&ji (objevi se
v praci pozdgji, coZ je matouci). Celkové praci hodnotim jako velmi dobrou s tim, Ze po obhajob&
prace a zodpovézeni otdzek je mozné vysledné hodnoceni zménit.
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OtazKy a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Jaky je, podle Vas, ¢asovy horizont udrZitelnosti postoje budovani image na tkor dosahovani zisku?
2. Provedte, prosim, detailnéj$i analyzu externiho prostfedi, pfedev§im odhadnéte potencidl trhu, a
charakterizujte, prosim, cilové segmenty podle dalsich specifik (pocet, pf{jem rodiny atd.).

3. Existuji, prosim, n&jaké dopliikové sluzby, které by dokézaly zvysit zdkazniky vnimanou hodnotu
nabizenych produktd?

4. Jaka jsou, prosim, specifika marketingu sluZzeb a zjakych "vrstev" je sloZen produkt zkoumané
strategické podnikatelské jednotky?

/ 7./
Iun /{’6/1/
V Plzni, dne 15. kvétna 2012 Podpis hodnotitele

{

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikatni stupeti.
2 Struéné zdfivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadg plzeniské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pfipad€ chebskeé ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modre (pro rozeznani
originalu).



