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1. CiL PRACE

Pfedlozend prdce splfiuje veskeré pozadavky stanovené pro prace bakalarské, zadani prace
bylo naplnéno, prace muze byt predlozena k obhajobé.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Diplomantka tematicky zaméflla svoji diplomovou praci znacné aktualné a prestoze byva
nelehka problematika marketingu, zacasté s nevalnych uspéchem, zpracovavana v bakala#skych i
diplomovych pracich orientovanych ekonomicky, podafilo se ji predloziti préci, ktera v oblasti
spravnépravni predstavuje dilko origindlni a svézi. Zvolené téma pfes jistou popisnost Fesi
rozhodné kvalitné. PFedlozend préce jest dostatec¢nou literaturou teoretickou i praktickou velmi
slun& wybavena.Oproti tomu poznamkovy aparat by zaslouzil vétsi pozornost. Problematiku
poslani a smyslu municipalniho marketingu a jeho strategii v CR autorka zpracovala kom plexné,
elegantné a suspéchem se vyrovnala s pojmoslovim i systémovym zakotvenim relativné
nového instrumentdria nejen z hlediska pravniho fadu ale téZ decizni praxe municipalit.Autorka
nezapira svQj vlastni zdjem o zpracovavanou problematiku , coZ je praci jen ku prospéchu, svoji
argumentaci a analyzu teoretickou vhodné ilustruje konkrétni zkusenosti a analyzou " plze iského
projektu" . Vyuziti vlastni zkuSenosti a uplatnéni vlastniho ndzoru utuzeného zahranitnimi

srovnanimi rozhodné oceniuji.

3. FORMALNI UPRAVA

Po formdlni strance nelze mit k piedloZené praci zadnych pfipominek, prace jest pfehledné
strukturovana, autorka vychazi z representativni odborné teoretické literatury, umi pracovati
s literaturou, s poznamkovym aparatem Cenim si autorcina kritického pfistupu ke zkoumané
problematice. PiedloZzenou préci povazuji za zdafily priklad kvalifikacni prace.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE

Krom vyse uvedenych poznamek, nezbyva hodnotiteli nez konstatovati, ze predlozena prace
nejen mize byti pfedlozena k obhajobé, ale téZ pfedstavuje odpovédné a kvalitné zpra covany
text, kterym se autorce podafilo velmi vhodné skloubiti teoretické multidisciplinarni znalosti
studiem ziskané s poznatky praktickymi.



5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K VYSVETLEN{ PRI OBHAJOBE

1. Jaké jsou moznosti vyuziti municipalnich marketingovych strategii a jaky je na to nazor

autorcin?

2. Jak hodnoti projekt Plzert 2015 - evropské hlavni mésto kultury?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA

Pracidoporucuji k obhajobé a predbézné, s ohledem na vysledek a priibéh obhajoby navrhuyji

hodnoceni velmi dobfe az vyborné.
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