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1. CiL PRACE (uved'te do jaké miry byl naplnén)
Cil prace byl naplnén, prace splituje poZadavky na praci diplomovou.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANT

Diplomova prace Municipalni marketing je ¢lenéna do jedenacti kapitol v&etné avodu a
zavéru. Karpitoly ¢. 2 aZ €.5 jsou zpracovany v teoretické roviné, v kapitolach ¢.6 aZ ¢.9 je
popsan Maketing mésta Plzné, Evropské hlavni mésto kultury 2015, Srovnani s dalSimi
projekty EHMK. Ocefiuji kapitolu &. 10 — Reseni problémii méstského marketinku a hlavng
snahu 0 nawhy a moZnosti feSeni problému v této oblasti, které jsou vSak dle mého soudu
spiSe teoretitkého razu.

Z formalnihy hlediska ma prace standardni Groven. Graficka uprava prace je na dobré Urovni.
V préci se viak objevuji nékteré gramatické chyby a pteklepy.

3. FORM AINI UPRAVA
Autorka zvdila ptehlednou a problematiku dobie osvétlujici strukturu prace, vychazela z

literatury, s: kterou dokazala pracovat, jak doklada poznamkovy aparat. Oceiluji, Ze pfi
zpracovani jrace byly pouZity i nékteré zahraniéni prameny. Stylistickd stranka je na dobré
trovni.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE

Vzhledemn ktomu, Ze namét prace je zajimavy, nechci fici, Ze studentka vyuZiva k citacim
pouze jednu publikaci, ale pomérné Ccasté odkazy jsou pouze zknihy Markeringovy
managemeni obci mést a regionii (Jezek, Rumpel, Slach, Ostrava 2007- 28x), odkazy
z portalu Wikipedia (str. 16, 21 a 47) nejsou uvedeny v seznamu elektronickych zdroji, na
str.70 v sezmmu kniznich publikaci chybi nazev publikace ¢. 20.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K VYSVETLENI PRI OBHAJOBE

e Jednou z ddleZitych marketingovych strategii mésta je komunikace, jaké jsou hlavni
cilové skupiny této strategie?

e Proved'te struéné zhodnoceni (v bodech) nejvyznamnéjSich nedostatkti mark—etingu
mesta Plzefi.

o Material Strategicky plan mésta Plzné-Marketing mésta a cestovni ruch, Plzeni 20216, ze
kterého hojné v praci Cerpate, nabizi i moznost vyuZiti silnych pfibéhtt mésta Plz=né
(mapf. obdobi od pol. 19. stol. do 30. let 20. stoleti) — znate néjaky takovy piibélm,
ktery mize mésto Plzei uchopit novym tviréim a marketingovym zptisobem?




6. NAVRHOVANA ZNAMKA
Préace je z hlediska formalniho zpracovani a stejné tak z hlediska obsahu v souladu

s poZzadavky na diplomové prace, a proto ji doporucuji k obhajobé.
Prace bude ohodnocena znamkou za podminky Gspésné obhajoby.
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