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E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
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Navrhuji klasifikovat bakaléfskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZenéd bakalaiskd prace vychdzi z aktudlni potfeby firmy Krabicky Plzeti navrhnout reklamni
kampa jejich produktu. Teoretickd ¢4ast ma logickou strukturu, objevuji se v8ak nedostatky v citacich
(str. 12-13 chybi zdroj), v kapitole 2 se prace podobd vypiskim. V praktické &asti, tedy pii navrhu
kampané, autorka nedefinovala pfesné cilovou skupinu, na kterou vybranymi néstroji cili, v kapitole
3.3.1 uvedla Siroké spektrum zakaznikd (fidici pracovnici, svobodné Zeny, postar$i ddmy), které pak
oslovuje stejnymi ndstroji (facebook, sponzoring kickboxu). Autorka uvadi mezi novymi nastroji
komunikace také propagacni pfedméty, do kterych chybné zahrnuje napt. letaky a billboardy (str. 42).
Velmi kvalitn€ zpracovand je patd kapitola - rozpocet reklamni kampang a jeho korekce. Celkové

hodnotim préci jako "velmi dobrou".
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V PLZNI
Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:3
Definujte cilovou skupinu zadkaznikd pro jednotlivé komunikaéni néstroje.

Li3i se postup pfipravy reklamnich kampani dle jinych autorti?

V néavrhu C na str. 44 piSete, Ze cena krabi¢ky na tyden pro muze stoji 330 - 350 K¢, dle ceniku na str.
33 je tato cena za den - vysvétlete rozdil a porovnani s cigaretami.

Y

V Plzni, dne 23.5.2012 Podpis hodnotitele

Metodické poznadmky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeii.
2 Struéné zdtivodn&ni navrhovaného klasifikaniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otéazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvé aZ t¥i otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v p¥ipadé plzefiské &sti fakulty: Husova 11 - Plzett 306 14; v ptipadé chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



