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A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Ptesnost formulaci a préce s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, troveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:'

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

Zuvodu prace neni ziejmé, pro¢ je zde pouZit pojem klasifika¢ni? Cil prace je stanoven na s. 7.
V kapitole internetovy marketing nemocnic miZeme souhlasit se zvolenym postupem dle Janouch
(2010), ale wurcit¢ diskutovat vyuZiti socidlnich siti, kdo by za malou nemocnici pravidelng
komunikoval? MDA a konverze mohou byt vzhledem ke specifické oblasti velmi zajimavé. Upravu
kritérii Web Top 100 s dirazem na marketing a pfinos pro uzivatele lze povaZovat za udelnou.
Praktickd ¢ast (kapitola 5 a 6) obsahuje vyzkum stranek nemocnic, ktery je pro Bc. praci pomérné
rozsahly. V kapitole ¢. 7 jsou potom prezentované naméty na zlepSeni, ur¢it® souhlasim
s vyhleddavanim, FAQ, ale za diskusni povaZuji socidlni sit€. Podobn& bude trendem zobrazeni
v mobilnich zakzenich, viz s. 45 - 46. Ocetiuji i diskusi k porovnani s vystupy Setfeni CSU i podtrZeni
cileni stranek a tcelu na s. 53.
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Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:’

Ano, webova prezentace by neméla byt dnes jen jednosmérnou komunikaci. Co lze tedy vyuZit za
nastroje a jaké vyhody a nevyhody maji?

V Plzni, dne 14.5.2012 1S ho}u@?i@

Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikadniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dveé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldrskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pifpad€ chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originélu).



