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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cild prace

B) Metodicky postup vypracovani price

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni &4st)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavé&ry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Priistup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikacéniho stupné:’

Velmi solidn€ zpracované préce maé cil na s. 1 (obsah neni &islovén). Teoretick4 &ast prace je vhodné
zpracovana. Nekteré diléi podkapitoly jsou vzhledem k Ggelu prace nadbytecné (pt. reklama a televize)
a naopak zde mohlo byt porovnavani vice postupid pro zpracovani konkurenéni analyzy.V préci asi
mohl byt i struény popis Strakonic a spddové oblasti. Popis firmy je od s. 22, vzd&lavani zaméstnanct
op&t neni relevantni daj. Popis konkurence je zpracovan dobie, pouziti SW analyzy je vhodné, ale
hodnoceni je vlastné jen na autorce a miZe byt subjektivni. Mystery shoping je téZ realizovéan jen
autorkou. Pfes zajimavé daje z dotazniku neni jasné, jak byl tvofen a sémanticky diferenciél je spise
baterif 8kal. Prace ma na bakalafskou praci pom&rné iroky zabgr, ale vyskytuji se v ni polozky, které
nejsou zcela objasnéné, dotazené. Nékterym zavérim ne zcela rozumim: spolecnost nemé vysokou
reklamni ¢innost?, autorka vytvofila stranky na Facebooku?
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Otazky a p¥ipominky k bliziimu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Na zaklad€ ¢eho uvadite, Ze spole€nost nema vysokou reklamni ¢innost?

Jak vypada spadova oblast? Co by znamenalo otevieni prodejny v Ceskych Budgjovicich pro prodejnu
ve Strakonicich?

Jak se spravné tvoii sémanticky diferencial?

V Plzni, dne 8.5.2012 W

Metodické poznamky:

! Kliknutfm na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupef.
? Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pFipominky k bliz&imu vysvétleni pki obhajobé — dv& a tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldrskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeni 306 14; v pfipadé chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



