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Podnik — firma: ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSerSni ¢dst)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani price (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifikaénim stupném:’
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Strucné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

Cil prace je uveden na konci ivodu prace. V samotném Givodu je pom&mg zvlastni, Ze jiZ zde na s. 8
autorka uvadi, Zze firma méa pomérn& velké nedostatky v marketingovych kampanich? Vzhledem
k tématu prace je chybou, Ze na s. 12 uvadi ptavodni model AIDA bez informace o rozSifeni, napf.
Kotler, Keller (2007). V dal3i ¢asti teoretické prace popisuje autorka marketingovy mix a potom jeho
hodnoceni. Teorie kon¢i na s. 41, coZ je pro Be. praci neadekvitni rozsah, ala asi nebyla dostate¢né
pouZita, viz n&které dotazy niZe uvedené Kapitola ¢. 4 popisuje komunika&ni aktivity firmy a po jejim
pfecteni neni naprosto jasné, pro¢ bylo v ivodu uvedeno, Ze firma ma nedostatky v marketingovych
kampanich. Popsan€ akce a ndpady svédéi o opaku, viz i informace z kapitoly ¢&. 5. Piekvapenim je
kapitola 6, kde autorka "od stolu" udéluje chtré rady ve smyslu co by se mélo... Vlastni prace a piinos
autorky je tedy velmi problematicky.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:3

S. 41, spolecnost ma 18 stalych zaméstnancii, mimo vyrobu.. co tim autorka mysli?

S. 42, prodejci piedstavuji st€zejni kanal?

Pro¢ si myslite, Ze firma nezvaZuje efektivitu komunikace, kdyz vy sama, na zakladé¢ informaci
z firmy, uvédite fadu dil¢ich piikladi?

Co je va$im piinosem, prace je popisem na zéklad® asi sdélenych informaci, co jste vy realizovala
v praxi?
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V Plzni, dne 9.5.2012 Podis hodnoti;d%’f

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzefiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pifpadé chebské &ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
origindlu).



