FAKULTA EXONOMICKA

B zapanocesxe FAKULTA EKONOMICKA
ﬁzﬁizm Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2011/2012

Jméno studenta: Jana Sedivcova

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich €innosti
Téma bakalafské price: Marketingovy plian konkrétni firmy
Hodnotitel — vedouci price: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracoviani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSerdni ¢dst)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, urovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagisitorstvil:

Posouzen - neni plagiat X
Posouzen - podeziela shoda Ll
Posouzen - je plagiat ]
Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifikaénim sl"upném:2 velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka predklada dopracovanou praci, kde cile prace byly po dohodé s vedoucim price upraveny,
protoze doslo k tomu, Ze firma nebyla ochotna sdélit nékteré informace, jeZ by byly nezbytné pro
vypracovani marketingového plénu firmy. Doplnénd prace je rozsifena zejména v oblasti PEST
analyzy a potom v oblasti upraveného tkolu v kapitole ¢. 13, ktera se vénuje vytvofeni planu reklamy
pro zvolenou firmu. Samoziejmé je zde i fada dal3ich dil¢ich uprav dle doporuceni komise. Tim se
v ramci moZnosti prace pfiblizujc na bakalaiské irovni hodnoceni velmi dobfe stim, Ze studentka
v danych moZnostech prokazala, ze dokéZe pracovat s marketingovymi pojmy a postupy a aplikovat je
do konkrétnich névrhil v praktické ¢asti. Praktickou ¢ast doplituji pfilohy préce.
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajob&*:

Vzhledem k uvedenému tidaji, Ze firma je ochotna dat do reklamy 100 tis. K&, je navrhem splnila tkol.
Bude se néco z vaseho navrhu realizovat?

V Plzni, dne 2.9.2012 pqgl?i_s.h:&f otitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupefi.

? Struéné zdiivodnéte navrhovany klasifikacni stupef, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pfipominky k bliziimu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otdzky.

Posudek odevzdejte na sekretaridst KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro
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