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1 Uvod

Ptredvolebni politické kampané prochazeji dynamickym vyvojem, ktery
V poslednich letech pfinesl mnohé novinky 1 do snazeni ceskych politickych stran.
Profesionalizace, najimani externich poradcli, kampan¢ na miru, detailni
predvolebni prizkumy a zapojeni nejnovéjSich marketingovych technik
neoddiskutovatelné proménilo volebni klani. Tyto nové techniky, ktere se
vyrazné rozvijeji predev§im ve volebnich kampanich druhé poloviny 20. a 21.
stoleti, jesté podpoftily dlouhodobé;jsi trend posilovani lidra politickych stran, ktefi
se stavaji vizudlnim zosobnénim dané strany. Obsahova politika a jasné pozice
politickych stran se rozmélnuji, jelikoz pro strany je z hlediska dobrého volebniho
zisku vyhodnéjsi vsadit na valen¢ni témata, jejichz jednou slozkou jsou prave jiz
zminovani lidfi stran. Z této perspektivy se zda navysost dilezitym aspektem

politické kampané vliv lidra a jeho zapojeni v rdmci piedvolebni kampang.

Cilem této diplomové prace je postihnout roli lidri a miru personalizace
ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2017 v Ceské republice. K tomuto
ucelu v Givodu prace predstavim koncept personalizace a zasadim ho do §irSiho
spolecenského kontextu. Typologii od autori Rahata a Sheafera ukazuji mozné
rozdéleni personalizace na institucionalni, medialni a behavioralni. V§echny tyto
tfti druhy personalizace praci prochdzi s dirazem piedevSim na personalizaci
medidlni a behaviordlni. Teoretickd vychodiska a ptiklady se v této praci také
opiraji o publikace Amandy Bittner a Diega Garzii, ktefi vymezuji dv€ dimenze
kategorii vlastnosti lidra. Inteligence nebo znalost oblasti se fadi do kompeten¢ni

dimenze, kdezto arogance nebo sila do dimenze charakterové.

Jedna samostatna podkapitola je vénovana mediim, ktera sehravaji kli¢ovou roli
pfi procesu personalizace politiky. Piedstaveni televize jako zdsadniho média
stojiciho u zrodu personalizace politiky nemohu opomenout, avSak vice se v praci
vénuji riznym platformdm v rdmci internetu. Podle mnohych internet jiz svym
vyznamem piedstihl televizni vysilani, podle jinych je jeho vliv stdle znacné

pfeceiiovan. Internet v roce 2017 nabizi nepfeberné mnozstvi prezentacnich
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mechanismi pro politickou stranu i1 samotného politika. V horizontu nékolika let
se role webovych stranek a socidlnich médii zdsadn¢€ proménila. Facebook 1 dalsi
socialni sit€ jsou duleZitym ndstrojem sebeprezentace, ktera dokaZze zasdhnout
stale pocetnéjsi skupinu volic¢l. V dnesSni dobé ma jiz vétSina politickych stran
1 vyznamnych politikti profil na nejvetsi socidlni siti Facebooku, kde kazdodenné
komunikuji se svymi pfiznivci. V této praci sleduji osobni profily vybranych lidra
a porovnavam je s profily jejich politickych stran. Jako jednotku uspéchu ¢i diirazu

pouzivam predevsim metriku mnozstvi fanouski jednotlivych stran.

Kwvtli ptehlednosti a obsahové naro¢nosti jsem vybral pét lidra a to na zdklade
jednoduchého klice — lidfi péti nejsilnéjSich stran podle volebnich preferenci
v dubnu 2017 (ANO 2011, CSSD, KSCM, ODS, KDU-CSL + STAN?). Sbér dat
probihal v piillro¢nim horizontu pfed volbami do Poslanecké snémovny 2017 ze
zdroji prezentovanych samotnou stranou, tedy pfedevs§im oficialni socialni sité ¢i
oficidlni webové stranky. V tomto druhu dat se soustfedim pfedevsim na to, na co
je kladen dutraz pti prezentaci — jestli je kladen spiSe na hodnoty politické strany
a jeji ideje nebo na samotného lidra. Druha ¢ast dat pro identifikaci personalizace
v ptedvolebni kampani pochdzi z nejvyznamnéjsiho fulltextového vyhledavace
u nas, a sice Googlu. Zde stejné jako v ¢asti vénujici se Facebooku zjist'uji tézisté
prezentace — zda je vice na stran¢ lidra ¢i politické strany. Tieti ¢ast dat pochazi
z klasickych médii, kam jsem zatadil rozhovory z Ceské televize a iRozhlasu.
Relevanci a sledovanost zpravodajskych webli na internetu hodnotim podle
Mediahub, kde je pravideln¢ zpracovana navstévnost jednotlivych stranek — mezi
primarni vnéjsi internetové zdroje fadim Seznam.cz, DVTV, iRozhlas, Novinky.cz
a dalsi. V Ceské televizi, na Seznamu i v iRozhlasu byly zvefejnény piedvolebni

rozhovory s lidry stran, jez mély podobny format vhodny ke komparaci.

Préce je roz€lenéna do Ctyi hlavnich kapitol. V prvni kapitole piedstavuji nejdiive
Sir$i vhled do problematiky personalizace a volebnich lidri. Kapitola popisuje

mozné pii¢iny a vznik personalizace. Také je zde pifedstavena jiz zmiflovana

1 Po 0znameni samostatné kandidatury KDU-CSL a STAN jsem se soustiedil pouze na v priizkumech

vvvvvv
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typologie od autorti Rahata a Sheafera, kteti charakterizuji personalizaci jako
proces a nasledné ji dale d€li. V jejich podani se personalizace déje v nékolika
oblastech, které se vzajemné ovliviiuji. Dale konkrétnéji pfiblizuji klasifikaci
a vychodiska jiz zminovanym publikaci od Amandy Bittner, Diega Garzii a

dalsich.

Druha kapitola se vénuje osobnostnim profilim péti vybranych lidrd — Andreje
BabiSe, Lubomira Zaoralka, Pavla Bé&lobradka, Petra Fialy a Vojtécha Filipa.
Kazdy z vySe jmenovanych lidrti ma v této ¢asti osobni profil, kde jsou zkusSenosti,
kompetence a schopnosti daného lidra. V této kapitole vychazim z né€kolika zdroja
— nejdiive se zaméfuji na sebeprezentaci na webovych strankach politické strany
a snazim se postihnout personalizacni tendence (pokud byly pfitomny). Dale
sebeprezentaci pii piedvolebnich rozhovorech predev§im na Seznamu a iRozhlasu.
Okrajové se soustiedim na osobni Zivot?, vysledované charakterové vlastnosti®
a chovani lidra vychazejici ze sebeprezentace v jiz zminénych medidlnich zdrojich.
V podkapitole vlastnosti lidri vychdzim z identifikovanych vlastnosti v rdmci
rozhovorti a tyto informace dopliiuji o kvantifikovana data ziskand za pomoci

Anopressu.

Ve tieti kapitole vyuzivdm ndstroj Google Trends, kde se pokouSim porovnat
jednak popularitu lidra a jeho strany v nejnavstévovanéjSim fulltextovém
vyhledava¢i v Ceské republice. V druhé fadé se také z dat snazim odvodit
popularitu ¢i hledanost a jeji mozné dusledky. V dalSich podkapitolach
se v kratkosti divam na divéryhodnost jednotlivych lidru v prizkumech dvou
agentur CVVM a Sanep. Ve treti podkapitole vyhodnocuji praci se socidlnimi
sitémi politickych stran a jejich lidr. Vysledek by mél dopomoci 1€épe pochopit
jednotlivé strategie politickych stran a lidrii na Facebooku — zda jednotlivé strany
sdzeji ve volebni kampani vice na znacku strany nebo spiSe na jméno svého

volebniho lidra.

2 pokud jsou tyto atributy pfitomny.
3 Pokud jsou tyto atributy pfitomny.
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Celou praci prochazi sousttedéni na samotnou prezentaci lidri na osobnich a take
stranickych webech, facebookovych strankich (dvé v CR nejvyuzivangjsi
platformy pro internetovou prezentaci). Pozornost je upirana k formé vyjadiovani,
jestli lidr hovoii v ich-form¢ nebo se snazi vyjadiovat a prezentovat stanoviska
strany. Také vizualni aspekt bude v obou sledovanych oblastech dualezity. Jaky
obrazovy doprovod se objevuje u ¢lankt o politické stran€ nebo stranickém lidrovi.
Prezentace na socialnich sitich nejlépe ukazuje, jaky obraz chce strana nebo lidr
pro vetejnost vytvaret, protoze je dlouhodobé pldnovany. Naopak prezentace
na velkych zpravodajskych serverech vypovida o tom, jak to vidi redaktofii a jaké

¢lanky se jim nejlépe prodavaji.

Posledni kapitola ukazuje ¢etnost zminek jmen lidri a nazvu politickych stran pied
volbami do Poslanecké snémovny 2017 v televiznim a rozhlasovém vysilani
pomoci programu Anopress. Vysledkem této kapitoly je podobné jako
u podkapitoly vénujici se Facebooku ¢i vyhledavani na Googlu komparace obou
znacek, tedy jména lidra a nazvu* dané politické strany. Vypovidajici hodnotou
tohoto porovnani je Ciselné vyjadieni personalizace predvolebniho obdobi 2017

k osobam péti vybranych lidrg.

Bohaty datovy korpus je zdkladem pro pfedstaveni personalizace z vice perspektiv.
Pomoci nastroje Google Trends a fanouskovské zakladny na Facebooku lze zjistit
znacku, na kterou politicka strana pfi své prezentaci vice sazi — jestli je to tvar dané
politické strany ¢i strana samotna. Na téchto platformach komparuji hledanost,
respektive velikost fanouskovské zakladny strany a jejiho lidra. Pro expozici lidrii
v TV a rozhlasu jsem vyuzil Anopress, kde kvantifikuji medialni pozornost pro
jednotlivé lidry a politické strany. V neposledni fadé¢ vyuzivam konkrétni
rozhovory lidrii pro vybrana média a analyzuji nejen formu, ale i obsah jejich

vyjadreni.

4V celé praci uzivam zkratky politickych stran.
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2 Pojem personalizace a politika

Personalizace, o které lze hovofit jako o ,,zosobnéni“® politiky, prochéazela
lidskymi dé€jinami jiz v minulosti. Napiiklad v dobé absolutistické monarchie
muZeme mluvit o personalizaci statu. Nejlépe to vystihl Ludvik XIV., kdyz
vyslovil slavny citat: ,,Stat jsem ja“. V 19. stoleti se objevilo upln€ nové hiisté —
»demokraticky“ stat. V. mnohém navazujici na odkaz antickych polis, ale ptesto
zasadné odlisny. Na tomto hiisti se misto vladcl zacaly pohybovat politické strany,
které ze své podstaty nemély byt personalizované. Tyto strany mély predstavovat
pfedevsim ideje a ideologie. Politické strany si navic voli¢i nevybirali primarné
podle sympatii, ale volili je podle svého socioekonomického zarazeni. Pokud se
jedinec narodil do délnické rodiny v Anglii 30 let, tak téméf s jistotou volil Labour
Party hajici prava délnikti (Caprara — Vecchione 2017: 2-4). Tradicni interpretace
voli¢ského chovani stoji pfedevS§im na makrosocidlnich faktorech — spolecenska
tfida, region, nabozenstvi, dlouhodoba vérnost nebo identifikace s danou stranou.
Pravé posledné zminované stranické identifikaci se ptikldda vysoky vyznam

(Garzia 2014: 1-2).

Demokracie se v prubéhu 19. a 20. stoleti zasadné rozvijela a posouvala
Hkuptedu“. Byly zde ptestavky v podobé faSistickych, naciondlnich a jinych
autoritativnich vlad. Tyto rezimy vSak nakonec ztroskotaly a ptedaly Stafetu
demokratickym zfizenim. Co mély tyto nedemokratické rezimy v drtivé vétSiné
spolecné? Jednim ze znaki je urcité pevné drzeni moci v rukou jedné osoby. Podle
t&chto person byly staty té doby také nazyvany — frankistické Spanélsko, Stalinovo
Rusko nebo Hitlerovo Némecko. Personalizace statu i reZimu se zdé byti znakem
antidemokratickym. M4 tedy personalizace misto i v demokratické spolecnosti

a stat¢ (Caprara — Vecchione 2017: 5-6).

5>V celé diplomové prici jsou pouzivany dva typy uvozovek. V prvnim pfipadé jsou pouzivany uvozovky
bez kurzivy, a to pro klicova slova &i relativni pojmy. Za témito uvozenymi slovy ¢i vétou nenasleduje
zpravidla pfimo zdroj. Uvozovky s kurzivou naopak uvozuji konkrétni vyjadieni politik( ¢i autord a
bezprostifedné za takto upravenym textem nasleduje odkaz.
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Demokraticky stat se stal koncem 20. stoleti symbolem uspéchu a idealni formy
vlady. Demokraticky svét vyhral studenou valku. Demokraticky svét prosperoval
hospodatsky 1 kulturné. A hlavné v demokratickém svété byli lidé pany vlastniho
osudu a lidsky zivot mél hodnotu. To preci postradaly vSechny typy diktatur
a lidovych demokracii — v nich byli lidé jen pouhymi instrumenty a loutkami
obétovani. Demokraticky Uspéch se dal 1 velice dobte vy¢islit, protoze demokracie
zdaleka nejlépe generovaly bohatstvi — lidé tvofili ispéch z entusiasmu. Dnes nam
tuto predstavu rozbiji predevsim Cina, ktera se stala pies demokraticky deficit

nejsilngjsi ekonomikou svéta (Caprara — Vecchione 2017: 13).

Osobnostni rovina politiky v demokratické aréné je pfedevsim o atraktivité. Co je
pro volice atraktivni? Je pro volice atraktivni propracovany politicky program,
ktery si strana vyvési na web. Nebo je pro volice atraktivnéjsi charismaticky lidr,
jenz je prezentovan pomoci modernich nastroji marketingu. V dnes$ni dobé€ je
jednoznacné Uc¢inngj§i druhd strategie, jak ukazaly také volby do Poslanecké

snémovny 2017 (Caprara — Vecchione 2017: 8).

Pojem personalizace v politice se zaméfuje na charakteristické rysy lidrd, které
pfitahuji jejich nasledovatele. Personalizace politiky ve vyznamu pouZivaném
V této praci se objevuje v nékolika poslednich letech ¢i desetiletich. Personalizace
znamena piechod od skupiny k jedinci — od mnoha k jedinému lidrovi. Centrum
soustfedéni se presouva od tématu strany k osobnosti strany. Ideologie se stala pro
politické strany ptitézi, a tak ji také opoustéji nebo odsouvaji do pozadi.
Sociodemografické faktory jiz zdaleka neurcuji to, koho dany clovék bude volit.
Vazba mezi ideologii strany a voli¢em se rozpousti. Koncept Sté€picich linii
v tradi¢nim smyslu nelze davno napasovat na spolecenskou realitu. Kolektivni
vérnost a identita segmentli spolecnosti se kvili spoleCenskym zméndm zacala
rozpoustét — identifikovani strany s volicem se b&hem jedné generace témct
vytratilo (Caprara — Vecchione 2017: 8-9, Karvonen 2009). Doba masovych stran,
kdy sociélni status a ideologie neochvéjné determinovaly voliCovu preferenci, je
davno pry¢. S prichodem catch-all stran se znacné roz$ifila moznost boje

politickych stran o volice. Stoupla volatilita a voli¢i se zacali rozhodovat v krat§im
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horizontu. Pti rozhodovani odsouvali ideologii a kladli vétsi diraz na pozici, nazor
strany na urCitd témata. Na voli¢ské chovani zaCala mit vliv vSak i osoba, jez
nazory strany nejvice prezentovala — tedy samotny lidr strany. Voli¢ské chovani
se zna¢n¢ odvijelo od lidra a jeho vlastnosti. Kdyz budou dva lidfi prezentovat
totozny politicky program, tak se nazor a preference volici budou nejspise odvijet
od schopnosti lidra dané osoby upoutat a presvédcit — komparacni vyhodou budou
vlastnosti a charakteristiky lidra (Garzia 2014:1-3). Né&kteti lidii v historii
vylepSovali vysledky svych politickych stran a nckteti lidii naopak své politické
strany srdzeli. Atraktivita lidrii se také proménovala v Case stejné tak jako lidfi
samotni. Napiiklad pozice a pfipisovany vliv Margaret Thatcherové pro
Konzervativni stranu v roce 1983 byl zna¢n¢ odlisny od roku 1987. Vysledek lidra
na volebni vysledek strany je ¢asto nazyvan jako efekt lidra. Tento efekt lidra
se da méfit mnoha rliznymi technikami. JednoduSe naptiklad tak, Ze porovname

popularitu lidra a jeho strany (Bittner 2011: 46, McAllister 2005).

Pted rozpukem personalizace politiky byly politické strany organizovany do velké
miry podle konfliktnich linii. Kazda vyznamna socialni skupina byla zastupovana
jednou masovou stranou. Jednotlivé socialni skupiny mély v ramci vlastni
struktury velmi podobné z4jmy s jasnymi cili (vlastnici pidy, d€lnici, sedlaci).
Masové strany soupetily spiSe s mobilizaci volicl neZ o nerozhodnuté volice.
Upadek identifikace voli¢i s témito tradi¢nimi a masovymi politickymi stranami
Sel ruku v ruce s nastupem osobnostni a individualni linie v politice. Strategie,
struktura 1 komunikace stran se proménila a vznikly catch-all strany, které braly
volice do velké miry jako zdkazniky. Témto zakaznikiim se snaZily nabidnout
produkt tedy vlastni politicky program a vizi. Lidr se stal jakymsi prodejcem
tohoto programu a vize strany. Stejné jako v korporatni sféte, tak i v politice byla
role prodejce tedy lidra velice dilezitou slozkou mozného finalniho uspéchu

(Strmiska 2005: 18-22).

Stejné tak Blondel a Thiébault povazuji rozpad stépicich linii za zakladni prvek
rozpadu tradi¢nich politickych stran v zapadni Evropé. Propojeni mezi ob¢anem

a stranou se stale vice hroutilo a zacala stoupat volatilita obcanti. Tyto spolecenské
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procesy nakonec vyustily do krize a volebni poklesy témét vSech tradi¢nich

politickych stran zapadni Evropy (Blondel — Thiébault 2009: 20-23).

Z odliSného uhlu pohledu vyvoj genetiky a neurovédy muize pomoci pochopit tak
vzdalena témata jako jsou demokracie a demokratické rozhodovani. Podle ¢eho
¢lovek urcuje svoji preferenci v demokratickém rozhodovani? Rozhoduji se lidé
pti volbé racionalné a na zaklad€ jasného kalkulu. Ne, nerozhoduji, protoze kdyby
se takto rozhodovali, tak zanikne obor politicky marketing. Lidé se rozhoduji na
zaklad€ emoci a pisobeni okolniho prostiedi. V nasem piipad¢ se volici rozhoduji
na zékladé pocitu prameniciho z dan¢ho politického lidra. Do toho mé ¢lovek
néjaké genetické predispozice, néjaky pocatecni stav. Rizni lidé budou reagovat
rizné na razné podnéty a velice pravdépodobné budou mit i odlisné preference.
Miéme zde vSak jasné¢ dané trendy. Pokud se narodite do rodiny s podobnymi
pfijmy, vaSe rodi¢e budou délat podobnd zaméstnani a bude na vas pulisobit
podobné prostiedi, tak mate velkou Sanci mit podobné preference, a to nejen
politické. (Caprara — Vecchione 2017: 29). Nemoci soucasné demokracie jsou
nedivéra v politiku, pokles trovné volebni ucasti, vysoka volatilita, rostouci
skepse, lhostejnost a skepse k politice. V tomto prostfedi miize pravé mozna
divéra v lidra pusobit jako jakasi kotva jistoty pro mnohé voli¢e (Caprara —

Vecchione 2017: 5-6).

2.1 Koncept personalizace politiky

Personalizace je Siroce akceptovatelny koncept, avSak autofi si v mnohych

ptipadech pod timto konceptem piedstavuji mirné€ odlisné procesy i dasledky.

Personalizace volebniho kléni se stava s modernimi technologiemi stale ¢iteln&;jsi.
Lidr politické strany je ztotozilovan a zaménovan za danou politickou stranu.
Vétsina voli¢l vnimd, Ze nazory lidra strany se naprosto ztotoZziuji s nazory
a postoji strany. Politické strany se prezentuji na billboardech vice fotkou lidra nez
sdélenim a logem strany. A nakonec 1 pro média je lidr strany uchopitelnéjsi nez
samotna strana, a tak to také povétSinou prezentuji. Personalizace politiky mize

byt vniména jako proces. V tomto procesu véha a vliv konkrétnich individualit
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(lidra) Casem stoupd a naopak vyznam politické strany a skupin v jejim ramci klesa
— politické stranictvi zaznamenava Upadek a silni jednotlivci naopak posiluji

(Garzia 2014: 5, Karvonen 2009: 3-4).

Jaky byl divod vzestupu personalizace politiky napfi¢ stranickymi systémy?
MozZnych divoda a vysvétleni mize byt nékolik. Zména komunikacni strategie
politickych stran je jist¢ jednim z vysvétleni. ProC¢ ale zacaly politické strany
postupné meénit komunikacni strategie a vice vsazet na silné lidry? Odpoved’
najdeme ve spole¢enském vyvoji a proméné spolecnosti, kterd se udala od 50. let
dodnes. Pokud se budeme chtit zamé&fit na néco blizsiho, tak musime vyzdvihnout
roli médii a ptfedavani informaci. Technologicky pokrok v této oblasti zaznamenal
raketovy vyvoj a zdsadné promeénil strategie politickych stran. Prvni zasadni
technologii, jez se stala stézejni platformou pro politickou komunikaci, byla
televize. Tento pfijimac nejen politickych sdéleni dokdzal a stale dokaZe oslovit
1 agitovat mnoho voli¢h. V roce 2017 se jiz pln€ rozvinula a etablovala jesté silng;si
platforma, kterou je internet a jeho sluzby. Garzia vidi zazehnuti a tvorbu procesu
personalizace politiky v trojuhelniku média, strana a voli¢i. V televizi a i na
internetu se mnohem snaze prezentuje osoba nez ideologie, hodnoty a postoje.
Hodnoty a postoje se staly pouze jednou z oblasti, o kterych mtze v médiich lidr
mluvit. Konkrétni osoby jsou pro primérného voli¢e mnohem atraktivnéjsi nez
abstraktni pojmy bez vizualniho vyznamu. Vznikl format politickych debat, které

se staly neodmyslitelnym ritudlem ptredvolebniho obdobi (Garzia 2014: 4-7).

McAllister vidi také tii hlavni Cinitele personalizace jako Garzia, avsak v jedné se
lisi. McAllister vyzdvihuje trojihelnik nominujici stranu, volice a kandidata, ktefi
jsou dohromady zodpovédni za proces personalizace politiky. Silny lidr je podle

tohoto autora ten, jenZ svym vyznamem pievySuje vyznam nominujici strany

(McAllister 2005: 1-2).

Rahat a Sheafer zkoumali personalizaci politiky v 1zraeli mezi lety 1949 a 2003.
Ve své praci se pokusili vysvétlit pri¢iny procesu personalizace pomoci jakéhosi

fetézce. Jejich model zacind vSeobecnou spole¢enskou proménou a posunem, ktery
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zapfic¢ini zmény institucionalni. Jako nejvétsi spolecenskou zménu autofi vidi
rozvolnéni vztahu mezi konkrétni stranou s voli¢em a nasledné nenavazani vztahu
S jinou stranou. V dalsim kroku institucionalni zmény vyslou signal k mediim
a 1 v této oblasti se uskuteCni proména, kterd nasledné ovliviiuje jiz samotné
chovani voli¢ii. Média reaguji a zajimaji se o konkrétni stranické lidry, ktefi stranu
vedou a vystupuji za ni. To vyvolavd samoziejmé i1 odliSn¢ poZzadavky na lidra
strany, ktery je nyni pod jasnym drobnohledem a jeho vystupovani musi odpovidat
mediadlni poptavce. Pozice piedsedy strany v pribéhu Casu zdsadné méni svoji
agendu a pozadavky na kandidata na tuto funkci. I samotni voli¢i pfi volbach
daleko vice hodnoti osobnostni sympatie ke kandidatovi, jelikoZ maji kandidaty

na o¢ich diky medialni pozornosti (Rahat a Sheafer 2007: 3-5).

Nejen v prezidentském systému se debaty lidrii oznacuji symbolicky, a to jako
souboj nebo konfrontace. Jisté si vybavime souboje silnych lidr prezidentskych
voleb v USA typu Bush vs. Gore nebo Trump vs. Clintonova. Ov§em i parlamentni
systém Ceské republiky vygeneroval silné osobnosti souboje téméf zastifiujici
samotné strany — Klaus vs. Zeman nebo Topolanek vs. Paroubek. Tito silni lidii
stran dali pfedvolebni kampani jméno, tvar a do velké miry vytvareli vysledny
produkt pro volice. Silni lidfi jsou jako kong&, ktefi za sebou tdhnou svoji stranu
jako vozik v zavodé. Pokud v zavodé dopadnou dobfe, tak ziistavaji, v opacném

ptipadé jsou povétsinou nemilosrdné z pozice lidra sesazeni (Bittner 2011: 10-11).

Silné persony nebo lidfi politickych stran se mohou rekrutovat z rliznych odvétvi
lidské Cinnosti a mohou za sebou mit rozlicné zivotni piibéhy. Napiiklad
specifické typy lidrti se objevily v obdobi transformace zemi vychodniho bloku.
Vaclav Havel nebo Lech Walesa byli specifickymi lidry, jez svoji prestiz
a popularitu ziskali bojem proti komunismu. Nasledn¢ se stali atraktivnimi
a popularnimi politickymi vidci v demokratickych zemich. Thaksin Shinawatra
nebo Silvio Berlusconi byli plné odliSnymi typy lidr(, jejichz Gspéch do znacné
miry pramenil z vlastnictvi médii 1 bohatstvi. Ronald Reagan i1 Arnold
Schwarzenegger zase byli slavaymi herci a nasledn¢ opakované prorazili

do vyznamnych politickych funkei v USA. Ross Perot nebo nyni Donald Trump
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naopak vsazeli na auru GspéSn¢ho byznysmena a ¢lovéka. VSichni vySe jmenovani
lidii, at’ jejich popularita pochazela odkudkoli, vytvafeli velmi silnou znacku,
kterou piebijeli moznou nalepku jejich politické strany (Blondel — Thiébault 2009:
20-23).

2.2 Typologie personalizace od Rahata a Sheafera

Personalizaci mizeme dale d¢€lit a typologizovat. V mé diplomové praci jsem
pouzil komplexni a Siroce akceptované déleni personalizace podle Rahata a
Sheafera znazornéné ve vypracovaném schématu 1, které rozlisuje tti hlavni typy
politické personalizace: institucionalni, medidlni a behavioralni. Personalizaci
instituciondlni je myslena proména mechanismd, instituci a pravidel ve prospéch
jednotlivych politiki — institucionalné jsou upozadény politické strany
a vyzdvizeni jejich lidfi. Ptikladem mulze byt zména politického systému od
uzavienych kandidatek k otevienym. Moznost krouzkovéni vyraznych osobnostni
vV ramci stranické kandidatky je jasny piiklad institucionalni personalizace. Také
proména vnitini struktury a procesii nominaci kandidatt vytvaii konkuren¢ni

prostfedi a generuje povétSinou silné individuality (Rahat a Sheafer 2007).

vvvvvv

personalizace znamena zvySovani zajmu a pozornosti o individuality (premiéry,
lidry a nejvyssi predstavitelé instituci), zdroven tento proces piinasi snizovani
zajmu o kolektivni entity (politické strany, hnuti a zajmové skupiny). Mediélni
personalizace se dale ¢leni na placenou a neplacenou. Neplacena prezentace ve
smyslu podavani zpravodajstvi a informaci o politice se zamétuje na jednotlivce.
M¢édia informuji spiSe o stanoviscich jedincti nez celych politickych subjekta.
Placena reklama nebo prezentace strany se také soustiedi spiSe na individuality,
lidry. Z pohledu politického marketingu a managementu je vyhodnéjsi délat
volebni kampati postavenou na lidrovi neZ na abstraktni politické strané. Placena
reklama typu billboardl nebo televiznich spotii voli¢im ukazuje spise lidra nez
stranu a jeji zasady. Medialni personalizace ma jesté svoji alternaci v podobé

medialni privatizace. Medialni privatizace se stejné jako mediadlni personalizace
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zam¢fuje na jednotlivce a lidra, ovSem soustfedi se na kvalitativn€ odliSné
informace. Obsahem medialni privatizace jsou piedevsim informace z osobniho
Zivota zkoumajici osobni charakteristiky jedince. Medialni privatizace se také déli
na placenou a neplacenou. Média se v demokratické spole¢nosti mohou vice
soustiedit na osobni zivot lidra neZ na to, co samotny lidr nabizi volicim a
spole¢nosti. Stejné tak v placené¢ reklamé miiZze strana postavit piedvolebni
kampan na uspéchu jedince v riznorodych oblastech s politikou nesouvisejicich.
Naptiklad sportovni a umélecké tspéchy nejsou jasnou kvalifikaci pro politicky
mandat, avSak vétSina politickych stran se této akvizice bude snazit vyuzit (Rahat

a Sheafer 2007).

Behavioralni personalizace se soustfedi na chovani politiki 1 voli¢l (vetfejnosti).
Personalizace u politikii se projevuje stoupajici mirou individudlnich aktivit
vV ramci strany. Jednotlivci ve strané jsou vice Citelni a upfednostiiuji se osobni
stanoviska pfed stranickymi. Zakony a dalsi ukony navrhuji ur€iti ¢lenové strany
misto strany jako celku. Personalizace u voli¢ského elektoratu ma jeden hlavni
znak. Pokud samotni voli¢i vnimaji souboj spiSe mezi jednotlivymi lidry
(Topolanek vs. Paroubek) neZ souboj mezi samotnymi stranami (ODS vs. CSSD),
tak je stupent personalizace jiz pievazil do roviny personalizované politiky.
Personalizace u vetejnosti se tyka predev§im vnimani a ndhledu samotnych voli¢i

(Rahat a Sheafer 2007).
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Schéma 1: Schéma politické personalizace podle autorti Rahata a Sheafera

Politicka
personalizace
1 2 3
Institucionalni Medialni Behavioralni
personalizace personalizace personalizace
2a 3a 3b
s
Medialni Chovani Chovani
privatizace v politikd vefejnosti
2b

2c
Personalizace Personalizace
v neplacenych v placenych
médiich médiich

Zdroj: Vlastni zpracovani podle Rahat a Sheafer 2007.

Autorka Lisbeth van Zoonenova identifikuje tfi pfiCiny vzestupu zajmu
jednotlivel. Za prvé v prostiedi plném vizudlnich vjemi pfinaSi personalizace
snaz$i a pro konzumenta srozumiteln&j$i informace. Takovéto personalizované
informace jsou pro voli¢e daleko pfijatelnéjsi, rozumi jim a uptfednostiiuje je. Za
druhé individuality a jednotlivei spiSe zapadaji do zapadniho kulturniho ramce,
ktery je plny zdbavy, zabavnych potadi a jiz zminénych vizudlnich efektl. Za treti
uspesny politik se musi adaptovat na prostfedi a propojovat zabavu s vykonavanim

funkce pro ziskani a udrzeni ptizné volica (van Zoonen 2005: 67-69).
2.3 Média jako pilif personalizace

Média zprostiedkovavaji informace obCantim — Casto vsak média obsah vytvareji,
interpretuji a selektuji. Média si povétSinou sviij obsah vybiraji chladné

a pragmaticky za ucelem co nejvétsi pozornosti a zobrazeni. Vyznam fenoménu
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médii S nastupem televize a ndsledné internetu zaZzil neuvéfitelny boom. Ve véku
informaci se na lidi vali neuvéfitelna kvanta zprav a sdé€leni. (Ceron — Curini 2017:
5-6). Voli¢ v dob¢ po masovych stranach musi sbirat informace, na jejichz zaklad¢
ucini informovanou volbu. Ziskava voli¢ informace o stran¢ ptimo od jejiho lidra
nebo zprostiedkované pies média? V 21. stoleti ziskavad voli¢ informace
dominantné pfes média, kterd mohou obraz kandidata ¢i strany znac¢né utvaret.
Cilem lidra a strany je vytvofit si co nejlepsi obraz v médiich. V nékterych médiich
prezentovanych v této praci je kandidat konfrontovan s ne vzdy pfipravenymi
otazkami a moderatorem, takZe se mu sebeprezentace nemusi vzdy podafit podle
pfedstav — zalezi na rétorickych a improvizaCnich schopnostech lidra. Na
Facebooku nebo webovych strankdch ma vSak kandidat a pfedevsim jeho tym
mnohem S§ir$i moznosti piipravy a tvorby vyty¢eného obrazu (Karvonen 2009:
4-7).

Meédia se také stala symbolem moci a vlivu — vlastnictvi silného média davd moc
ovlivitovat a interpretovat realitu. Na piikladu Ceské republiky mizeme tuto
skutecnost ¢astecné vykreslit. Média znazornéna v diagramu negeneruji obrovské
zisky, ale jsou Casto ztratova. Muze byt vice vysvétleni, proC je o tento na prvni
pohled neatraktivni byznys takovy zajem. Jednim z nich je, Ze média slouZi jako
nastroj mocenskych a politickych boja. Jak jinak 1épe ovlivnit voli¢e nez skrze
média (viz odstavce vyse).® Média jsou v dne$ni dob& klicovym nastrojem
prezentace. Lidé voli spiSe podle medialniho obrazu — nikoliv podle hodnot

a ideologie (Konieczsny 2016).

6 Napfiklad Andrej Babi$ koupil pted vstupem do politiky rozsdhlé medialni portfolio, které i ptes
deklarovanou nezavislost, mize slouzit k tvorbé toho spravného medidlniho obrazu pro Babise i jeho
stranu. Podobné sendtor Ivo Valenta, miliardafi Bakala a Kretinsky jsou vsichni vlastniky velkych médii
v Ceské republice — nemluvé o struktufe, jen? se rozkryt nedafi.
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Schéma 2: Tlustrace struktury médii v Ceské republice a jejich vlastnici
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Jak jiz bylo fe¢eno, masovy nastup televize znaéné prispel k personalizaci politiky.
Politické strany i samotna média zjistily, Ze je vyhodnéjsi prezentovat lidry stran
nez abstraktni hodnoty a ideje. V pfedvolebni kampani 2017 byla televize jisté
velice dilezitym aspektem, ale minimalné stejné dilezitym byl také internet.
Internet zaznamenal plny posun z Webu 1.0, kdy lidé konzumovali informace na
ném nalezené, na Web 2.0, kde je pfitomné obousmérna komunikace. Socidlni sité
jsou dalsi dynamicky se rozvijejici se platformou v ramci internetu. Facebook s 2
miliardami uzivateld a dal$i socidlni sit€ poskytuji vybornou pftilezitost pro
politickou propagaci a agitaci, kterou by politické strany a lidii nem¢&li opomenout
(Ceron — Curini 2017: 5-6).

3 Role a strategie lidri v predvolebnich kampanich

Jiz pfi zpracovani projektu k této diplomové praci se dalo tuSit, Ze pozice

Bohuslava Sobotky jako lidra do podzimnich parlamentnich voleb je nejista.
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Bohuslav Sobotka byl v pozici premiéra vlady pocatkem roku 2017 kritizovan
a také vyrazné klesaly preference. Tato situace by nebyla pfili§ zvlastni, pokud
vezmeme V tvahu piedpoklad ,trestu za vladnuti“ neboli potrestani vladnich stran
za jejich politicka opatfeni. Po¢atkem roku 2017 byla trestana za vladni politiku
viak jen jedna strana a to CSSD, které se snizovaly volebni preference. V kontrastu
s preferencemi CSSD byly vsak preference ANO 2011, jejichZ procentualni narist
byl z celého politického spektra nejvyssi. CSSD se rozhodla s timto trendem zagit
néco délat a tim odstartoval konec Bohuslava Sobotky jako potencionalniho lidra

do voleb 2017 (Lidové noviny 2017a).

Obrazek 1: Preference na jafe roku 2017 a rozdil oproti minulym volbam

ANO 31,5 % - 05 |
&ssp 12,0 % -~ KE B3
Zdroj: Vyriznuto z volebniho modelu na adrese:

http://www.lidovky.cz/foto.aspx?fotol=ELE6b0562_pruzkun.png, 19. 6. 2017.

Dne 24. kvétna 2017 byla odvolana z funkce ministra financi ustfedni postava
hnuti ANO 2011 Andrej Babis. Tomuto aktu piedchazela 19denni tahanice
a vyostteny medidlni souboj. Z tohoto tahu Bohuslava Sobotky je citit hra na
riziko, kterou by od tohoto lidra vetejnost spiSe neocekavala. Sobotka zkousSel
zasadit Andreji BabiSovi rozhodujici tder v podob¢ vladni demise ménici nasledné
za odvolani ministra financi — za moralnimi apely se schovévala spiSe pfedvolebni
kampan. Andrej Babi§ druhy den kontroval masivni medidlni masazi, kde se snazil
stylizovat do role mucednika, kterého chtéji ,,zIi politici z povolani* vystvat
z politiky (Adamek 2017). Tento medidlni krok byl nejen symbolickym
odstartovanim pifedvolebni kampané, ale také faktickym zacatkem politickych
boju. Vydaje na tuto plosnou kampan ANO 2011 $ly a také jit musely z budgetu
penéz vymezenych na kampani. ANO 2011 tim Cerpalo finance z 90 milionového

limitu pro volby do Poslanecké snémovny (Novotna 2017).
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Obrazek 2: Reakce hnuti ANO 2011 den po oznameni podani demise
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Piste mi, co si o tom mysiite vy. Ted hned. Na www.chcemelepsicesko.cz
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Zdroj: Fotka z ¢lanku Novotné 2017 pro iRozhlas.

Nasledné vSak ptiSel dalsi uder proti Andreji BabiSovi, a to zvefejnéni nahravky,
na které¢ Babi§ tkoloval redaktora MF DNES medialnimi utoky proti jeho
oponentiim. Nasledn¢ se vznesla velkd vlna kritiky od samotnych redaktorii
z MAFRY 1 Siroké vetejnosti. Lze jen spekulovat, kdo nahravku zvetejnil, ale
podle jejiho nacasovani Ize leccos usoudit. V prvnich chvilich se zdalo, ze tento
frontalni utok na popularniho ministra financi ho musi poskodit. Média se
5. kvétna vétSinoveé shodovala, Ze poskozenym bude Andrej Babis (tzn. ANO

2011) a vitézem celé Sarvatky vSechny ostatni strany (Adamek 2017).

Opacnych predikei bylo spiSe poskrovnu: ,,Socidlni demokracii to poskodi,
protoze jeji lidr se neprojevil jako silny predseda, ktery bojuje. A CSSD na tom
neni s prizni volicii nejlépe. Zacaly se objevovat prizkumy, ve kterych prohrava

i s KSCM,  fekl Pravu sociolog Jan Herzmann (Novinky.cz 2017)7. CSSD tento

7V celé diplomové praci jsou pouzivany dva typy uvozovek. V prvnim pfipadé jsou pouZivdny uvozovky
bez kurzivy, a to pro klicova slova Ci relativni pojmy. Za témito uvozenymi slovy i vétou nenasleduje
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tah opravdu v fadech tydnu stal nékolik procentnich bodi — konkrétné 8,5 % (viz

obrazek ¢islo 1).

Daniel Prokop z agentury Median nasledujici situaci odhadl pomérné presné:
., Babis je symbolem efektivni viddy a je mozné, zZe ho posili, Ze on nebyl ten, kdo

polozil viadu* (Novinky.cz 2017).

Obrazek 3: Bohuslav Sobotka stylizovany do role drsnaka

Zdroj: Prevzato z Adamek 2017.

Ve vztahu k tématu diplomové prace prede mé vedeni CSSD polozilo svymi
Skatulaty v poloviné ¢ervna nelehky tikol. Ctyfi mésice pred volbami zménilo
volebniho lidra z Bohuslava Sobotky na Lubomira Zaoralka. To vSak neni vSe,
pfislo s nastavenim v &ele CSSD, ktera média nazvala triumviratem — Bohuslav
Sobotka zlstdva premiérem, ale z celostatniho lidra se stane jen lidrem
v Jihomoravském kraji. Vedeni strany se chopi ministr vnitra Milan Chovanec
a Lubomir Zaoralek si k funkci ministra zahranici pfibira i zodpovédnou ulohu
vést CSSD do fijnovych parlamentnich voleb (Toméanek 2017). Tato $katulata se
zdaji byt dalsim krokem ke zméné trendu preferenci CSSD, které se v poloving

¢ervna pohybovaly okolo 12 %.

zpravidla pfimo zdroj. Uvozovky s kurzivou naopak uvozuji konkrétni vyjadreni politik( ¢i autor( a
bezprostifedné za takto upravenym textem nasleduje odkaz.
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V nasledujicich odstavcich jsou piedstaveni vSichni sledovani lidii a jejich
vymezeni v ptfedvolebni kampani 2017. Zamétuji Se na oficidlni webové stranky
jednotlivych politickych stran, kde zjiSt'uji miru personalizace smérem ke svému
lidrovi. Dale ¢erpam z rozhovorl s lidry na iRozhlasu, ktery jsem si vybral
piedevsim kvuli délce i pomérné stalosti otazek. Na pozadi tohoto rozhovoru
se budu snazit identifikovat styl a zpiisob vyjadfovani lidra. Jako dal$i zdroj jsem
si vybral Vyzvy od Seznamu, coz jsou rozhovory konajici se tésné pied volbami
do Poslanecké snémovny. V neposledni fad€ se zaméfim na zasadni témata a také
postoj k vysledkiim némeckych voleb konanych mésic pred volbami v Ceské

republice.

3.1 Vymezeni lidra — Lubomir Zaoralek

~Pomeranc koblihu neporazi‘ (DVTV: 2017).

Struktura webu CSSD nedava z4dné priority mezi poslanci a o viech jsou uvedeny
ptiblizné stejné informace. Mimo odkazy na socidlni sité je u kazdého poslance
velice struény strukturovany Zivotopis o deviti bodech. CSSD na svém webu
o Lubomiru Zaoréalkovi uvadi, Ze byl v listopadu 1989 jednim ze zakladatelti
Obcanského fora v jeho rodné Ostravé. Ddéle jsou zde vypsany pracovni
zkuSenosti, vzdélani a zvladané jazyky — tedy stru¢né informace sdélujici

kompetence dané osoby (CSSD 2017).

Lubomir Zaoralek se nedlouho po svém schvéleni volebnim lidrem snazil vymezit
a zménit smér kampang. Vyloucil, Ze tato zména Ctyfi mésice pred volbami je jen
duasledek preferenci. Nasledné to vSak nepiimo potvrdil, kdyZz se v DVTV vyjadril,
ze Bohuslav Sobotka vsadil na nedobré strategie. SpiSe neZ o postoji je to

o prezentaci krokt a feseni CSSD, tvrdi Zaoralek (DVTV online: 2017).

Nejen z rozhovoru v DVTYV, ale napiiklad i z tweetl Lubomira Zaoralka je jasné
patrny hlavni soupet pro volby do Poslanecké snémovny 2017. Lubomir Zaoralek
a cela CSSD citili, Ze nejvice potencionalnich voli¢t mohou ziskat od Andreje

Babise. Lubomir Zaoradlek pfejmul strategii od Bohuslava Sobotky, ktery
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Vv poslednich mésicich svého plného vedeni misto tradi¢nich ttok do opozice
utocil jen do ANO 2011 a hlavné do Andreje BabiSe. Od 28. do 30. ¢ervna Lubomir
Zaoralek Sestkrat oznacil Andreje BabiSe ve svych pfispéveich na twitteru

a dvakrat ho zminil (Zaoralek 2017).

Obrazek 4: Feed na Twitteru Lubomira Zaoralka

- | e
: - Tweety  Tweety a odpovédi  Média
Lubomir Zaoralek
@ZaoralekL \ Lubomir Zaoralek @Zzaoralekl - 19 hod v
: VIDEO] @AndréejBabis pro najemniky v praZské Pisnici viibec nic neudélal
Oficiaini profilOfficial Profile. Ministr ‘ » [, ] G : p ! 2 YD ) ’
predvedl, Ze jsou mu lidé ukradeni. — facebook.com/lubomir.zaoral.

zahrani€nich véci, mistopredseda CSSD,
poslanec PS PCR - Minister of Foreign O n 0 3 Q9
Affairs, CSSD Deputy Chairman, MP

K¢

Lubomir Zaoralek @Zaoralekl - 20 hod v

© Prague, Czech Republic .@AndrejBabis toho hodné namluvi a nasni, ale pro lidi toho udélal zatracené
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& mzv.ez malo.Vypada to,Ze jeho feti o tom.jak maka pro lidi,jsou kecy
E] Pripojil se srpen 2014 Q 19 1 1 Q 30 =
Lubomir Zaoralek @ZaoralekL - 20 hod v

Tweetnout uzivateli

2 6 sledujicich, které znate
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&
~ ‘1‘ N, Lubomir Zaoralek @Zaoralekl - 20 hod v

4D

700 byt praZskéno sidlidté, nakonec skondi v neprihledné firmé CIB Group, jejiz
viastnik sidli nékde v zatacce u letidté v Amsterdamu.

«

Pokud se vedeni skupiny CEZ rozhodlo k onomu nemravnému ¢inu, Ze da byty

w‘. 3w do frcu,mél @AndrejBabis viechny prostredky, jak mu v tom zabranit.
) 9 1 4 ™ 18 =
Zdroj: Twitterovy ucet Lubomira Zaoralka na adrese

https://twitter.com/ZaoralekL.

Kdyz se Lubomir Zaoralek stal &tyfi mésice pred volbami lidrem CSSD, tak se
zadal snazit redefinovat strategii cileni. Kampané CSSD i samotny lidr zagali cilit
na odliSnou skupinu voli¢lh. Novy ptedvolebni tym ud¢lal tkrok doleva a vybral si
jako cilovou skupinu nizkopfijmové pracujici s heslem ,.konec levné praci®. Timto
krokem cht&la CSSD ziskat nazpét volige, které prepustila ANO 2011. Tato snaha
se ukazala jako marni. CSSD v ptedvolebni kampani neposedné cilila nejdiive
na méstského liberdlniho volice a poté na stiedni tfidu. Ani jednu z téchto skupin
téméf viibec neoslovila, a tak se s nastupem Lubomira Zaoralka vratila k zacileni
na nizkoptijmové voli¢e. Zména volebniho lidra, zacileni a ¢asté zmény smétovani
strany se ukdzaly jako negativni faktory kampané pted volbami 2017 (Chytracek
2017).
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Lubomir Zaoralek jako mluvéi CSSD v posledni fazi kampané vsadil na nizké
mzdy, které byly soudasti téméf jakékoliv odpovédi lidra CSSD. Chvalil
konkurenceschopnost Ceské republiky a Sikovné lidi. Nejvétsi problém CSSD
vidéla v jiz zmitiované hladingé mezd — CSSD maé volebni program, ktery na prvni
misto stavi zvySovani mezd. ,, To je zaklad naseho programu. My musime celkové
zvySovat mzdovou a platovou tiroveii v Ceské republice. Nejde jen o
zdravotnictvi. Proto chceme do roku 2022 zvysit prumernou mzdu na 40 tisic “

(iRozhlas 2017a).

Dva dny pted volbami se uéastnil Vyzvy na Seznamu lidr CSSD Lubomir
Zaoralek. Hned prvni otazku moderator sméroval k hlavnimu soupefi Lubomira
Zaoralka Andreji BabiSovi. ,, Nezavidite panu BabisSovi, Ze neni ve viade a Ze ma
vic casu si tu kamparn vést? Neblokuje Vas to, zZe jste ministr zahranici* (Seznam
Zpravy 2017b). Na tuto otazku pftisla logickd odpovéd’: ,, Ne, nezavidim. Ja si
nemyslim, Ze to je pozitivni, kdyz odejdete z vlady prosté pred koncem* (Seznam

Zpravy 2017b).

V rozhovoru pro Seznam byla fesena forma ptedvolebni kampané, kterou Lubomir
Zaoralek zvolil. Lidr CSSD jezdil celé piedvolebni obdobi a délal kontaktni
kampan, z které byly pienaseny vystupy a videa na socidlni sité. Kontaktni kampan
ve formé& setkdvani se s lidmi na rGznych netradi¢nich mistech a snaha o lidsky
rozmér politiky. I v tomto rozhovoru lidr CSSD cilil na svoji vybranou skupinu
(pfedevsim manualné pracujici lidi) — Lubomir Zaoralek se snazi oslovit tuto
skupinu volict skrze ptibéhy, které zazil ptfi kontaktni kampani. Ani v tomto
rozhovoru nemiiZze chybét kritika Andreje BabiSe, jenz je neodmyslitelnou souc¢asti

ptedvolebniho obrazu Lubomira Zaoralka (Seznam Zpravy 2017b).
Moderator: ,, Chcete Fict, Ze Andrej Babis je parazit? “

Lubomir Zaoralek: ,, Ano jako protoze mné pripada ten zpusob, jak viadne a pritom
si chce osvojit vysledky té viady sam. Ten zpiisob co tedko pozoruji okolo
zajistovacich prikazii. Seznamoval jsem se se zpiisobem, jak jako buldozér

likviduje podnikdani a osudy lidi*“ (Seznam Zpravy 2017b).
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V neposledni fadé je v rozhovoru promitnut piedvolebni spot CSSD, jehoz
hlavnim aktérem je pravé Zaoralek a kluk s koblihou. CSSD do svych spott
vyuzila svého volebniho lidra, ktery je hlavnim aktérem spotu. Konkrétné v tomto
volebnim spotu varuje pted ,,BabiSovo koblihou®, jez muize plsobit zdanlivé
lakavé, avak postrada naplii. I zde bylo vidét jasné vymezeni CSSD a Lubomira
Zaorélka pfed Andrejem Babisem — kritika od volebniho lidra i od CSSD sméfuje
z drtivé vétSiny na osobu Andreje BabiSe a nikoliv na ANO 2011 (Seznam Zpravy
2017b).

Lubomir Zaoralek se na vitézstvi Angely Merkelové v Ceské republice mésic pred
volbami dival pozitivné a dodaval: ,, Ctvrté volebni vitézstvi Merkelové v Fadé je

ditkazem, ze v Néemecku vladne spokojenost“ (Novinky.cz 2017D).

3.2 Vymezeni lidra — Andrej Babi$

Dosavadni ptisobeni hnuti ANO stoji a pada s personou a volebnim lidrem
Andrejem Babisem, ktery zvladl ustat vladni krizi a dokonce na této krizi ziskal
body navic (riist preferenci) u voli¢li. Andrej Babi§ mé¢l vSak v ptedvolebni
kampani pted fijnovymi volbami otevieno mnohem vice kontroverze. Oponenti
i néktera média mu vy¢itali stiet zajma, ovliviiovani médii, Capi hnizdo nebo
korunové dluhopisy. VétSinu z téchto kontroverzi Andrej Babi§ dostatecné
nevysvétlil, pfesto v fijnu triumfoval. Jeho Uspéch je moZznd do zna¢né miry
zaloZen na aufe popsané v teoretické asti. Podobnou auru mél Silvio Berlusconi
a pii prezidentskych volbach v USA 2016 ji ziskal Donald Trump. VSichni tito
lidii dokazali prodat sviij uspéch z byznysu, svoji auru Uspéchu a prebit tim
napiiklad majetkové nesrovnalosti nebo neznalost urcité oblasti politiky (Dostal

2017).

ANO 2011 poskytuje informace o lidrovi Andreji BabiSovi v dlouhém piibéhovém
Zivotopise nazvaném ,,Muj piibéh*. Dlouhy avSak velice ¢tivy zivotopis lidra hnuti
ANO je unikatem na oficialnich strankach. Zadny jiny ministr nema na oficialnich

strankach pfilozeny zivotopis, a tak jiz toto Andreje BabiSe vyjima z klasické
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struktury. Pod Zivotopisem je podepsan sam Andrej Babis a v Zivotopise popisuje
Zivot od svého mladi, rodiny az po budovani AGROFERTU (ANO 2011: 2017).

Jak je jméno Babi§ silnd znacka pro volice ANO 2011 ukézaly jiz volby do
Poslanecké snémovny 2013, kdy voli¢i vykrouZzkovali nevyznamného kandidata
ve stfedoCeském kraji az k mandatu poslance. A jakou mél Milo$ Babis$ aprobaci
nebo co pro stranu udélal? Milo§ Babi§ mél prosté Stésti na pfijmeni a to mu

vyneslo vykrouzkovani az z tfinactého mista kandidatky (Smlsal 2013).

,, Tak to funguje v rodinnych firmach. Jsem presvédcen o tom, Ze stat md fungovat

Jjako rodinnd firma* (iIRozhlas 2017a).

Andrej Babi§ od samého pocatku své politické kariéry chtél byt efektivni
a uspésny podobné jako v jeho podnikéni. Heslo ,fidit stat jako firmu* patii
k jeho nejznaméjsim vyrokim. Dalsim heslem muze byt ,boj proti
zkorumpovanym politikiim*. Andrej Babi§ se po Ctyfech letech ve vladé snazil
drzet image ,,nepolitika“ a o politicich ¢i politice se bavi s despektem. ,, Ministri
si hraji svoji pisnicku a svoji politiku. Délaji politiku a to je ten hlavni problém “

(iRozhlas 2017a).
., Jako ministr jsem usetril 600 milionu pro sestry“ (IRozhlas 2017a).
., Snizil jsem dluh o 70 miliard* (iIRozhlas 2017a).

Andrej Babi$ se v celém ptedvolebnim obdobi situoval do role spasitele
a ochrance ptred Kalouskem. Andrej Babi§ pouziva ¢asto obraty ,,oni rozkradli
kontra s ,,ja jsem usetiil“. Pfed volbami Casto ukazoval tabulky ukazujici uspéch
ekonomiky Ceské republiky a kvantifikoval své vysledky prace na ministerstvu

financi (iRozhlas 2017a).

Andrej Babi§ se ve vétSiné predvolebni kampané vymezoval proti Angele
Merkelové, jenz je pro mnoho Ceskych volict symbolem nezvladnuté migracni
krize. Kritizoval jeji postup a vyzyval k uzavieni hranic. ,,Jsme Sestd

vevrs

konecné rict Merkelové (Nemeckd kanclérka Angela Merkelova, pozn. red.) a

32



Macronovi (Francouzsky prezident Emmanuel Macron, pozn. red.): Proboha, uz
konecné zavrete nasi evropskou hranici. Neni to mozné takhle déelat* (iRozhlas

2017a).

Velice zvlastn€ se zachoval k rozhovoru pro Seznam lidr ANO 2011 Andrej
Babis, jenz odvolal svoji ucast hodinu a ptl pied zacatkem nataceni. Rozhovor
se m¢l konat 19. 10. 2017 ve stejny den, kdy Andrej Babi§ konfrontoval své
nazory s Lubomirem Zaoralkem v televizi Nova od 20:00 a néasledn¢ oba lidfi
zamifili do debaty deseti lidri na obrazovky Ceské televize. Andrej Babis tedy
odvolal rozhovor hodinu a ptl ptedem z divodu ptipravy na dvé vec€erni klani.
Tim, ze Andrej Babi$§ nevybral zddnou nahradu misto své osoby, ukazal miru

personalizace ANO 2011 ke své osobé (Seznam Zpravy 2017d).

K vysledkiim némeckych voleb se Andrej Babi§ vyjadiil odlisn€ od vétSiny jeho
konkurenti. Rekl, Ze volby vyhrala vlastné protiimigra¢ni strana AfD, ktera
skoncila na druhém misté. Dale zkritizoval SPD: "U socialistii se ukazuje, Ze svou

politikou nenici jen svou stranu, ale i Evropu" (Novinky.cz 2017D).

3.3 Vymezeni lidra — Petr Fiala

Profesor Petr Fiala piisobil drtivou vétSinu svého pracovniho zivota v akademické
sféfe, ktera vyvrcholila plisobenim na postu rektora Masarykovy univerzity. Diky
bohatym zkuSenostem ze Skolstvi se stal v letech 2012-2013 ministrem Skolstvi ve

vladé Petra Necase (ODS 2017D).

., V Fijnu 2013 vedl jako nestranik jihomoravskou kandiddatku ODS a byl zvolen
poslancem. Dne 7. listopadu 2013 vstoupil do ODS, v lednu 2014 byl zvolen jejim
predsedou. Funkci predsedy obhdjil v lednu 2016. V Fijnu 2017 vedl jako celostatni
a jihomoravsky lidr ODS ve volbach, v nichz strana posilila svoji pozici v Ceské

politice a stala se druhou nejsilnéjsi politickou stranou“ — popis pisobeni Petra

Fialy na webovych strankach ODS (ODS 2017b).

Pokud se podivame na vyjadfovani Petra Fialy v piedvolebnich rozhovorech, tak

¢asto pouziva spojeni ,,my fikdme* nebo ,,my mluvime®. Velice Casto pouziva
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podmét ,,my*, kterym mysli kolektivni téleso ODS. To je kontrastni v porovnani
s lidrem ANO 2011, ktery se takto vyjadiuje mnohem méné Casto (iRozhlas
2017Db).

. My Fikame, Ze je potieba snizit dané, nechat lidem vice penéz v penézenkach,

aby oni méli néco z toho ekonomického ristu* (iRozhlas 2017b).

My od pocatku kritizujeme tento nastroj. A vidime, Ze to neni néco, co by zvysilo

dane* (iRozhlas 2017b).
My jsme prisli s Fadou navrhi, jakym zpiisobem to delat* (IRozhlas 2017b).

Petr Fiala jako lidr ODS pfedstavuje nejen obecny program, ale Casto prezentuje
1 konkrétni navrhy s konkrétnimi ¢isly. Lidr ODS odkazuje na volebni program,
ktery obsahuje 190 konkrétnich kroku, jez by ODS prosazovala ve vladé
(iRozhlas 2017b).

., Tady mame naprosto konkrétni navrh, kdy chceme zavést rovnou dan z prijmu
ve vsi 15 procent z hrubé mzdy, coz bude znamenat, Ze vSem se zvedne to, co

maji. Tedy jejich ¢ista mzda o sedm procent (IRozhlas 2017Db).

,,Pokud jde o ucné a ucnovské skolstvi, tady je jeden jediny recept. A ten se
Jjmenuje dualni vzdeélavani. To znamend, Ze déti ziskdavaji remesiné dovednosti,

technologie primo ve firmdach* (iRozhlas 2017b).

Na billboardech ODS se objevilo v ptedvolebni kampani heslo ,,slusny lidr*, jenz
bylo uptednostnéno pied ,,dobrym programem i ,,silnou pravici. Charakterové
vlastnosti sluSny a poctivy se ODS snazila propojit pii pfedvolebni kampani se
jménem lidra Petra Fialy. Sam lidr nékolikrat v debaté vyzdvihl vlastnost
slusnost, ptifadil ji ke svému jménu a predstavil slusnost jako silu jeho politiky.
Tyto dvé hodnoty lidra bez kontroverzni minulosti mély byt jakousi néplasti
na skandaly ¢lentt ODS z let minulych. Na druhou stranu Petr Fiala vyzdvihuje
vice nez ostatni lidfi silny volebni program, hodnoty a koncep¢ni politiku

(Seznam Zpravy 2017¢).
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Obrazek 5: Petr Fiala na volebnim plakatu ODS pted volbami 2017 do Poslanecké
snémovny

Zadavatel: 00S /Zpracovatel: 05

Slusny lidr,

¥ dobry program,
silna pravice.

dporou > o
Petr Fiala - S OUKROMNIKOD | ODS
A

Zdroj: Banner distribuovany oficialne ODS na adrese:
https://trutnovinky.cz/zpravy/aktuality/2017/rijen/setkani-s-petrem-fialou/.

V ramci rozhovoru pro Seznam byla i Petru Fialovi polozena otazka na Andreje
BabiSe a nikoliv na stranu ANO 2011. Petr Fiala se k Andreji BabiSovi vyjadfil
nasledovné: ,,Je to clovek, ktery chce kleknout na Ceskou republiku, ktery chce
jednobarevnou viddu a o kterém my ostatni nevime, jak by to s Ceskou republikou

bylo, jak to viastné s Ceskou republikou mysli“ (Seznam Zpravy 2017¢).

V rédmci rozhovoru byl prezentovan nazor Petra Fialy k silnému leadershipingu
V ramci strany nebo zemé: ,,Jd vidycky se désim jako politolog a clovék, ktery
znd historii, kdyz se zacne volat po charismatickych politicich a charismatickych
vidcich. K ¢emu to vedlo v minulosti? Vzdycky ke katastrofé. Podivejte se na
Hitlera, podivejte se na ty brutdlni reZimy. To casto bylo zaloZeno, Mussolini, na
charismatickych viidcich. Lidé ztratili rozum, podlehli emocim, davové emoci a
katastrofa — neskutecnd katastrofa byla na svete” (Seznam Zpravy 2017c¢).
V tomto projevu Petra Fialy byl vidét jeho proklamovany negativni postoj

k charismatickym viidcim a silnym osobnostem. Petr Fiala se snaZil voli¢e odradit
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od emocionalni volby a chce, aby se spiSe voli¢i rozhodovali na zaklad€ programu.
V zacatku tohoto uryvku také lidr ODS nezapomnél zdiraznit své kompetence
znalosti politologie a historie. Petr Fiala se diva na pfiliSnou personalizaci politiky
negativné a jeho vzory vidi spiSe v odmétfenych lidrech prezentujicich
srozumiteln¢ sviij program. Volebni program a konkrétni zakony spolecné
s kritikou vlady CSSD+ANO 2011+KDU-CSL tvotily hlavni ¢ast vyjadienich

Petra Fialy v rozhovoru pro Seznam (Seznam Zpravy 2017c¢).

Postoj Petra Fialy k vysledku voleb v Némecku byl dvouse¢ny. Na jednu stranu
kritizoval kroky, jez Angela Merkelova a jeji strana ud¢lala v oblasti migracni
politiky, avSak Petr Fiala vyslovil pfani, aby pokratovala demokratickd vlada
Vv ¢ele s CDU/CSU a napravila chyby z minulého funkéniho obdobi (Novinky.cz
2017b).

3.4 Vymezeni lidra — Pavel Bélobradek

Oficialni webové stranky KDU-CSL byly pomé&rmné personalizované k osobé Pavla
Bélobradka. Na hlavni strané po piichodu navstévnika v KDU-CSL vsadili na
knihu jejich lidra, kterd byla propagovana velmi vyrazné. Na knize je vyobrazen
Pavel Bélobradek bez loga KDU-CSL i bez typickych barev této strany. Kniha
nese nazev ,,Na zivot™“ s podtitulem ,,O mné, KDU-CSL a budoucnosti Ceské

republiky* (KDU-CSL 2017b).

U piedstaveni jednotlivych poslancii za KDU-CSL je poskytnut §irsi prostor pro
predstaveni Pavla Bélobradka oproti ostatnim poslanctim. Pavel Bélobradek vsadil
pii piedstaveni na webovych strankdch KDU-CSL stejné tak na kompetence, jako
na charakterové vlastnosti (KDU-CSL 2017b).

,,Jako veterinarni lékar, jako védecky pracovnik i jako politik si kladu porad stejny
cil. Dobre plnit to, co mé naucili doma. Chovej se slusné a poctivé pracuj. Verim,
Ze zdravy selsky rozum a manazerské dovednosti jsou tim, co nasSe zemé ve svém

vedenti potiebuje (KDU-CSL 2017b).
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Pavel Bélobradek se vice vyjadiuje v mnozném c¢isle — co déla strana a jaky ma
zamér ,,KDU-CSL se domniva“. Pokud se jiz Pavel B&lobradek vyjadiuje v &isle
jednotném, tak zdlraznuje jeho piesvédCeni v urCity zamér. To je rozdil od
Andreje BabiSe, ktery zdurazioval predev§im jeho odvedenou praci a jeho

zasluhy (iRozhlas 2017d).

,,Jsem presvédcen, Ze to, Ze se castéji objevuji druhé a treti déti, je dobrym
signalem a je potieba daleko vice vytvdret podminky pro to, aby se déti do rodin

rodily “ (iIRozhlas 2017d).

,,Jsem presvédcen, Ze je to predevsim otazka aktivity, protoze mame nastroje, jak

ovliviiovat Evropskou unii “ (iRozhlas 2017d).

., Na druhou stranu jsem presvédcen, Ze ucitelum se ma pridat jeste daleko vice *

(iRozhlas 2017d).

Pavel Bélobradek byl v dobé konani voleb do Poslanecké snémovny nejdéle
slouzicim pfedsedou demokratické strany, jak uvedl moderator Seznamu®. Jeho
osobni zivot byl v jisté mife soucasti predvolebni kampan¢. I v rozhovoru pro
Seznam hovoftil o své vdzné nemoci a své rodin¢. Pavel Bélobradek vystupoval
jako demokraticky lidr, jenz se vzdy o vSem radi se svoji stranou. Pavel
Bélobradek byl na sva vyjadreni spiSe opatrnym politikem a ani lidra ANO 2011
nechtdl zadnym zptisobem oznadovat. KDU-CSL piisobila z projevu svého lidra
velice tymové a lidr strany se jen velice zifidka vyjadioval v jednotné osobé
»ja jsem udélal®. Naopak casto vyzdvihoval své kolegy, predev§im Mariana
Jurecku, ktery pusobil jako ministr zeméd¢€lstvi a je vyraznou osobnosti KDU -

CSL (Seznam Zpravy 2017e).

Pavel Bé¢lobradek byl z vitézstvi CDU/CSU, jako z vitézstvi bratrské
ktestanskodemokratické strany, velice potéSen a vysledek komentoval na
Twitteru. Dokonce pouzil familiarni osloveni Angela kontrastujici s oslovenim

Merkelova, které pouzivaji kritici némecké kanclérky. "Stabilita a prosperita

8 Moderator tim ukézal, Ze nepovazuje KSCM za demokratickou stranu, jelikoZ Vojtéch Filip je ve funkci
jiz od roku 2005.
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dostaly zelenou. Ted drzim Angele palce k sestaveni stabilni vlady" (Novinky.cz
2017Db).

3.5 Vymezeni lidra — Vojtéch Filip

Oficialni webové stranky KSCM jsou z mého pohledu nejméné personalizované
k osob¢ lidra strany ze vSech vybranych webovych prezentaci. Nikde na webovych
strankach neni k dohledani zivotopis Vojtécha Filipa a celkové si nelze pfilis
pfecist o pracovnim, natoz osobnim zivoté ¢lenli ani lidra. Na Givodni strance
nefiguruje fotka lidra ani jiného Clena strany, a tak nejvétSi personalizaci
shledavam v sekci komentafe, kde mohou jednotlivy ¢lenové publikovat své

vystupy (KSCM 2017).

Vojtéch Filip pted volbami do Poslanecké snémovny 2017 reflektoval predevsim
tfi témata valorizaci dichodl, zvySeni hladiny mezd a kriticky postoj k EU.
Vojtéch Filip se vice vyjadiuje z pozice KSCM a méné pak ze svého vlastniho.
I na pfimou otazku dotazujici se na nazor lidra KSCM odpovida: ,, Ano je, nejen
podle mého osobniho ndzoru, ale s KSCM je potieba se zamyslet, kam po roce
2030 smeérovat pri overeni si prumérného veku odchodu do dichodu a
prumerného veku doziti ty jednotlive parametry“ (iRozhlas 2017¢). AvSak
v nékterych situacich sklouzaval k vyjadifovani svych osobnich postoju ,,ja to

nesnasim® nebo ,,ja jsem zasadné proti tomu* (iRozhlas 2017e).

Vojtéch Filip prezentoval vize nebo smér KSCM, ale malokdy piedstavil
konkrétni navrhy na rozdil naptiklad od Petra Fialy. Nej¢astéji vycital nefunkéni
a nekoncepcni EU: ,, Za prvé nesouhlasime s byrokratickym modelem Evropské
unie. Souhlasime s tim, Ze evropska integrace je zcela objektivni proces a bojovat
proti objektivnimu procesu je troSicku jako jit hlavou proti zdi,” nebo
., Nemiizeme si preci nechat diktovat od byrokratu, jak se mdme chovat*

(iRozhlas 2017e).

Mozn4 jesté zasadnéj$im pro Vojtécha Filipa byla otazka dichodt a dichodci.

Vsichni lidii1 dostdvali velice podobné otazky, a tak byl koncept rozhovort velice
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podobny. Vojtéch Filip v§ak zminil v rozhovoru slovo ,,diichod* desetkrat, coz
bylo vice neZ ostatni ¢tyfi lidfi dohromady. Pro Vojtécha Filipa a KSCM mélo
téma diachodi ve vztahu k volbam (i své cilové skupin€) do Poslanecké

snémovny 2017 vysokou prioritu (iRozhlas 2017¢).

Do Vyzvy na Seznamu byli pozvani volebni lidfi stran, a tudiZ se ocekavalo, ze
dorazi za KSCM pravé Vojtéch Filip. Misto Vojtécha Filipa dorazil
mistopfedseda Jiti Dolejs. Na otazku, pro¢ nedorazil pozvany lidr Vojtéch Filip
a jestli se piedsedovi KSCM do Seznamu nechtélo, se Jiti Dolejs vyjadiil: ,, Spis
mu to nevyslo ¢asove. Ma toho ted hodné* (Seznam Zpravy 2017a). Jifi Dolej$
se dale vyjadril, ze jeho vyslani do Vyzvy bylo po jasné dohod¢ vedeni strany. Jifi
Dole;j$ jako mistopfedseda KSCM byl v piedvolebni kampani velice aktivni a Easto
suploval lidra Vojtécha Filipa v pfedvolebnich rozhovorech. Jiti Dolejs ve Vyzve
primarné obhajoval pozice KSCM k cirkevnim restitucim, zahraniéni politice
i celkovému odkazu minulosti KSCM. Vyjadiovani mistopfedsedy bylo témé
vzdy ,,my“ KSCM mame takovy postoj k tomuto tématu tedy velice maélo

personalizované (Seznam Zpravy 2017a).

Ze ztraty CDU/CSU i SPD a uspéch AfD Vojtéch Filip nemél radost a vidél tuto
udalost jako Spatnou zpravu pro Evropu i samotné Némecko. S politikou
CDUI/CSU v oblasti migrace se vSak pftili§ neztotozioval a identifkoval mozny
odklon od tradi¢nich némeckych stran: ,,Je jasné, Ze v némecké spolecnosti je velké

rozc¢arovani" (Novinky.cz 2017b).

3.6 Shrnuti vymezeni lidra

Predeslych pét podkapitol piedstavilo v zakladnich obrysech role a strategie lidrQ
péti politickych stran do #jnovych voleb 2017. Lidr CSSD Lubomir Zaoralek
piebral CSSD v znaéné nekomfortni situaci, kdy prohravala s hlavnim protivnikem
ANO 2011 ve viech smérech. Od toho se také odvijela cela strategie CSSD a jejiho
nového lidra, jenZ se velice Casto vymezoval viici ANO 2011. Andrej Babis se
situoval do role spasitele ceské politiky a jeho vyjadieni se vice nez na jasna

pozi¢ni témata soustfedila na libivé fraze a hesla. Dokazal se vymezit proti
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neoblibenym persondm v Ceské republice Angele Merkelové & Miroslavu
Kalouskovi. Hovofil pro voli¢e jasné a jiZ zmifiovanymi zkratkami ,,oni rozkradli*
a ,,ja jsem uSetfil“. Petr Fiala pasobil v pfedvolebnim obdobi jako klidna sila, ktera
si je védoma silné znacky ODS potiebujici rehabilitovat. Strategie Petra Fialy pro
fijnové volby byla sméfovana ¢asto na pozicni témata, ktera byla artikulovana od
ODS — Petr Fiala se nejéastéji vyjadioval ,,my navrhujeme* a podobné. KDU-CSL
pod vedenim Pavla Bélobradka pusobila pied volbami kolektivné a s jasnymi,
nezvratnymi pozicemi a tématy®. Na rozdil od Lubomira Zaorélka lidr KDU-CSL
na Andreje BabiSe piili§ neutocil, i kdyz k tomu byl vybizen samotnym
moderatorem. Z vyse zkoumanych zdroji KSCM puisobila jako nejméné
personalizovand strana k osob¢ svého lidra. Vychazim z kolektivnich vyjadieni
Vojtécha Filipa nebo naptiklad jeho neucasti na Seznamu a vyslani mistoptedsedy

Jitiho Dolejse.
3.7 Vlastnosti lidra

Lidfi politickych stran mohou byt jakousi tvafi jejich strany, kterd volicim naskoci
pii vytknuti jména této strany. Lidfi strany zosobnuji nejen hodnoty strany, ale
také své hodnoty a vlastnosti. Vnimani lidri politickych stran miize ze strany
vetejnosti podléhat ur¢itym stereotyptim. Dokonce urcité skupiny volict preferuji
jiné vlastnosti u lidrt jejich politickych stran. Pii hodnoceni vlastnosti a jejich
fazeni pracuji S nejjednodussim, avSak vSeobecn¢ uznavanym délenim na
kompeten¢ni dimenzi a charakterovou dimenzi. Pro Gplnost pfedstavim 1 nékteré
dalsi rozde€leni vlastnosti lidrt, které byly a jsou také pouzivany. V roce 1968
kanadska volebni studie prezentovala osmidimenzionalni déleni vlastnosti 1idri
vychézejici z otevieného dotaznikového Setfeni. V této studii bylo pouzito osm
nasledujicich oznaceni vlastnosti lidri: mladistvi, zraly, iniciativni, stabilni,
kompetentni, upfimny, fecnik, nezdvisly a svobodomyslny. V roce 1989 Bean

a Mughan nasli ¢tyii spole¢né charakteristiky lidr v britské i australské volebni

9 Po rozkolu pfedpokladané koalice se STAN.
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studii: efektivitu, dodrzovani principt, laskavost a rozumnost (Bittner 2011: 31-
33).

Proc tedy vybrat dvoudimenzionalni poptipad¢ ctyfdimenzionalni déleni vlastnosti
lidri prezentované Amandou Bittner? Tato dvé déleni jsou jakymsi kompilatem
vSech piedeslych relevantnich studii na toto téma. Vychazi z dvaceti osmi
rozdilnych typologii vzniklych po celém svété a scitaji Cetnost jednotlivych
dimenzi, vlastnosti. Dimenze kompetence se objevila ve dvaceti typologiich, coz
bylo nejvice. Integrita a charakter se objevily dohromady celkem v patnacti
pfipadech, a tak wvzniklo hlavni dvoudimenziondlni déleni na kompetenci
a charakter. Ctyfdimenzionalni déleni vlastnosti piidava ke kompetenci také
viudcovstvi a k charakteru jesté empatii. Z vySe uvedenych studii vSak vyplyva, ze
vSechny dimenze nemaji neutrdlni postaveni — je zde silna korelace mezi
kompetenci a vidcovstvim 1 mezi charakterem a integritou, tak se

ctyfdimenzionalni déleni castecné omezuje jen na dimenze dvé (Bittner 2011: 34).

Jak bylo jiz nastinéno, ur¢ité dimenze nejsou obecné lakavé pro vSechny volice,
ale existuje zde specificky vztah. Napftiklad voli¢i konzervativnich stran preferuji
u svych lidrit dimenzi kompetencni, kdeZto volici stran levicovych spiSe preferuji
dimenzi charakterovou. N¢které studie ukazuji, Ze 1idé nemuseji byt ukotveni
1deové a mohou své voli¢ské preference vyjadiovat vzhledem k vlastnostem lidrd,

které jim imponuji (Bittner 2011: 73).

3.7.1 Hodnoty

Lidské hodnoty jsou jednou z nejtrvalejSich lidskych pozic. Hodnoty jsou pomérné
stalé a lidé své hodnoty jen velmi ziidka méni. Hodnoty slouzi lidem jako
abstraktni méfitko zivotnich situaci, druhych lidi a jejich chovéni. Zakladni
schéma hodnot ukazal naptiklad Schwarz, jenz Cerpal z 300 vzorti v 83 zemich
svéta — vysledkem by méla byt univerzalni psychologicka struktura zakladnich

lidskych hodnot (Caprara — Vecchione 2017: 56-58).
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Schéma 3: Schwarzuv kruh zakladnich hodnot
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Zdroj: Prevzato z publikace Caprara — \Vecchione 2017, strana 60.

Schwarzliv kruh zékladnich hodnot ma na nejvyssi Grovni zakladni déleni mezi
hodnotami individualnimi a spoleCenskymi. V souvislosti s tématem této
diplomové prace je dobré si v§Simnout pfedevSim casti zaméfené na osobu (tedy
levou polovinu). Obzvlasté zajimavé jsou potom hodnoty uspéchu a sily v ,,Self-
Enhancement®, ktery cili na jedince a jeho vlastnosti. Uspéch a moc jsou
individudlni hodnoty, které se v ptipadé politiky mohou zhmotnit v jedné osobé¢

(Caprara — Vecchione 2017: 57-59).

Kruh hodnot soustied’uje podobné hodnoty v sousedstvi a naopak opacné hodnoty
piesné na druhé strané kruhu — napiiklad ¢ast otevienost ke zmén¢ (obhajujici chut’
menit a nezdvislost) lezi naproti konzervatismu (obhajujiciho stabilitu, bezpeci
a tradice). Na jedné stran¢ lezi ,vlastni transcendence®, ktera zdiraziuje
rovnopravnost vSech lidi, dobro¢innost a univerzalitu. Na druhé stran¢ lezi naopak
hodnoty povzbuzujici k vlastnimu Gspéchu — moc a sila nadvlady nad ostatnimi.
Hedonismus lezi mezi hodnotami vedoucimi k vlastnimu tspéchu, ale také je

umistén mezi hodnotami otevienymi ke zménam. Téchto deset hodnot poméha
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lidem orientovat se v mnoho oblastech Zivota, av§ak v mé praci se dale budu
zabyvat pouze politickou orientaci. Zakladni hodnoty maji pomérné vyrazny vliv

pii uréovani politickych preferenci (Caprara — Vecchione 2017: 57-59).

3.7.2 Mocny

V piredkladané praci na ukazku rozvedu Ctyfi konkrétni vlastnosti, z ¢ehoZ dvé
patii spiSe do kategorie charakterovych vlastnosti (mocny, silny) a dvé do
kategorie kompetencnich vlastnosti (vzdélany, zkuSeny). U kazdé z téchto
vybranych vlastnosti je zjiSténa cetnost vyskytu v blizkosti jména lidra z datasetu

Anopressu.

U vlastnosti mocny je dobré si pfipomenout obecnou definici Maxe Webra, co si
vlastné¢ pod moci predstavit. ,, Moznost jednotlivce ci skupiny jednotlivcii
realizovat svou vlastni viili pri rozhodovani i pres odpor dalsich jednotlivcu, kteri

se na daném rozhodnuti podileji** (Giddens 2013: 903-904).

Mocny ¢lovek mize tedy byt clovek takovy, ktery je schopny prosadit své vlastni
z4jmy nebo zaméry na ukor druhych. ZjednoduSené vlastnost mocny miize byt
pro participativni demokracii spiSe vlastnost negativni, protoze pomoci Moci

mohou byt obchazeny demokratické procedury (Giddens 2013: 903-904).

V televizi a rozhlasu se slovo mocny objevovalo téméf u jediného lidra, a tim byl
Andrej BabiS. Andrej Babi§ sam o sobé netvrdi, Ze je mocny, jelikoZ to neni
pozitivn¢ vnimana vlastnost. Ve vétsing zdznamii hovoii o Andreji BabiSovi jako
0 mocném média a jeho politicti oponenti, ktefi se snazi BabiSe prezentovat jako
mocného oligarchu narusujiciho demokracii v Ceské republice. P¥ikladem mize
byt nasledujici vyrok Lubomira Zaoralka na adresu Andreje Babise. "Celime velmi

vvvr

volby novodobé historii," fekl pro Politico Zaoralek (CTK 2017).
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Graf 1: M¢éfeni poctu vyskytt piijmeni lidra a slova mocny ve své blizkosti v TV
a rozhlasu mezi daty 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017

Mocny
yd
Filip '
Fiala '
Bélobradek .
Zaoralek ?
Babis ﬁ

Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci ndstroje a databdze Anopress v roce 2017.

3.7.3 Silny

Déleni na silné a slabé viidce ¢i lidry prochazi celymi déjinami lidstva. Silni lidi1
dokazi dlouhodob¢ vést kolektiv, kdezto slabym lidrim se to nemusi dafit tak
dobfe. O roli silnych lidrd a jejich misté v demokratické spolecnosti jsem se jiZ
zminoval — zde jsou dva nazorové proudy. Pied volbami 2017 bylo vSeobecné
uvazovano o silném lidrovi jako o velkém plus pro stranu. Rijnové volby tuto
domnénku potvrdily. Analytici 1 novinaii napsali mnoho ¢lankl k vysledkiim
voleb. Casto se zmitiovali o silném lidrovi pravé jako o jednom z kli¢ovych faktort
uspéchu — titulek Echo24 po volbach: ,, Doba silnych lidru. Tradicni strany zvitezi,
kdyz vsadi na autentické a vyrazné tvare* (Zlamalova 2017). Autorka textu vidi
atribut ,,silny* jako hlavni faktor uspésného lidra. ,, Tim nejpodstatnéjsim, po cem

lidé touzi a kdo ziskavd jejich ditveru, je silny, vyrazny a zajimavy lidr** (Zlamalova
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2017). Autorka také upozorniuje, Ze silny lidr je €asto pouzivan pejorativné a nékdy

v protikladu Kk liberalni demokracii (Zlamalova 2017).

Z grafu ¢islo 3 je na prvni pohled vidét silna prevaha vyskytl u lidra ANO 2011
Andreje Babise, ktery zaznamenal vice vyskytl nez vSichni ¢tyii zbyli lidfi. Andrej
Babis je povaZzovan za silného lidra, ktery pevné fidi chod strany, a tak se o ném
také vyjadiovala TV a rozhlas v ptedvolebnim obdobi. Druhy skonc¢il Lubomir
Zaoralek, kde byla situace trochu odlisna. Lubomir Zaordlek se stal lidrem
Vv pritbéhu sledovaného obdobi a média se tedy Casto ptala: Je Lubomir Zaoralek
silny 1idr?

Graf 2: Méfeni poctu vyskytl ptijmeni lidra a slova silny ve své blizkosti v TV a
rozhlasu mezi daty 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017

Silny
Filip
Fiala
Bélobradek
Zaoralek
Babis W
0 50 100 150 200

Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci ndstroje a databdze Anopress v roce 2017.

3.7.4 Vzdélany

Vlastnost vzdélany se oproti ostatnim objevila u jmen péti sledovanych lidrii velmi
zfidka. Nejvice zasahii zaznamenal lidr ODS Petr Fiala, u jehoZz jména
s akademickymi tituly zabiraji vice prostoru ony tituly nez samotné jméno
piedsedy ODS (prof. PhDr. Petr Fiala, Ph.D., LL.M). Petr Fiala si stale od svého

zacatku nese punc vzdélaného a ,,sectélého” akademika. Vlastnost vzdélany patii
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do skupiny kompetencnich vlastnosti, jez by mély nositele pieduréovat

k vykonavani politiky na zakladé jeho schopnosti (Stefek 2017).

Petr Fiala se stal prvnim profesorem politologie v Ceské republice a dlouha 1éta
pusobil jako dékan i rektor na Masarykové univerzité. Petr Fiala je dale ¢lenem
védeckych a akademickych rad vefejnych a soukromych vysokych Skol
I vyzkumnych instituci. Politicka kariéra Petra Fialy zapocala az vstupem do vlady
Petra Necase, protoze stravil drtivou vétSinu svého produktivniho Zivota prave
v akademickych sférach — z toho také miize plynout oznaceni ¢i blizkost slova

vzdélany (Nasi politici 2018c¢).

Petr Fiala vSak v pfedvolebni kampani 2017 propojil své jméno s jinou vlastnosti,
tou byla ,slusnost”. Jak je vidét na obrazku 5, heslo ,slusny lidr* dostalo
v marketingové kampani ODS vysokou prioritu a bylo na billboardech na prvnim
misté (Seznam Zpravy 2017c¢).

Graf 3: Méfeni poc¢tu vyskytt piijmeni lidra a slova vzdélany ve své blizkosti v
TV arozhlasu mezi daty 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017

Vzdélany

Filip .
Fiala —

Bélobradek .

Zaoralek ﬁ

Babis

Vzdélany

0 0,5 1 1,5 2

Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdze Anopress v roce 2017.
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3.7.5 ZkuSeny

Zkusenosti mohou pramenit z mnoha oblasti lidské ¢innosti. Andrej Babi§ mtize
byt povazovan za zkuSeného podnikatele, kdezto Petr Fiala ma zkuSenosti
z akademické sféry. V této metrice ovSem nejvice zasahi ziskal Lubomir Zaoralek,
ktery je zkuSenym politikem, jelikoz jiz od roku 1996 byl poslancem Ceské
republiky. Mald mira shody u jména Pavla Bélobradka a atributu ,,zkuSeny* ptilis
puisobi v KSCM od jejiho zaloZeni a jiz od roku 2005 je v jejim &ele (Nasi politici
2018).

Graf 4: Méfeni poctu vyskytl piijmeni lidra a slova zkuseny ve své blizkosti v
TV arozhlasu mezi daty 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017

Zkuseny
Filip %
Fiala
Bélobradek
Zaoralek
Babis ﬁ
0 5 10 15 20 25 30

Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdze Anopress v roce 2017.

Pokud shrneme vysledky u téchto Ctyt vlastnosti, tak nejcastéji v blizkosti ,,silny*
a ,,mocny* se objevuje Andrej Babis. Tento lidr se tedy objevuje nejvice u obou
dvou charakterovych vlastnosti, které ovSem v Ceském kontextu poskytuji spiSe
negativni konotace. Jasnou kompetencni vlastnosti je ,,vzdélanost®, kde nejvice
vyskyti zaznamenal Petr Fiala, a to pfedevsim diky své dlouholeté akademické

draze. ,,ZkuSenost* byla druhou kompeten¢ni vlastnosti a zde nejvice zasahl
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zaznamenal Lubomir Zaoralek, ktery ptsobi jiz od roku 1996 v Poslanecké

snémovné Ceské republiky.

4  Sledovani popularity jednotlivych lidri

Tato kapitola obsahuje tfi podkapitoly, které ukazuji nejdiive v podkapitole 4.1
vztah lidra a strany za pomoci nejvétSiho fulltextového vyhledavace v ceském
prostiedi Googlu. Z tohoto méfeni lze vypozorovat, zda veifejnost na Googlu
zajima vice znac¢ka strany ¢i lidral®. Dale kvantifikuji v podkapitole 4.2 hodnocenti
divéry jednotlivych vybranych lidri podle CVVM a Sanepu a v posledni
podkapitole 4.3 popularitu!! politickych lidri na socialnich sitich (pifedevsim

vybraném Facebooku).

Graf 5: Mira vyhledavani jmen jednotlivych lidra politickych stran pied volbami
2017

Zdroj: Generovany graf pomoci nastroje Google Trends 2017a.
Kli¢ k pochopeni grafu nejjasnéji vysvétluje samotna definice od Googlu:

., Cisla predstavuji relativni zdajem ve vyhleddvdni vzhledem k nejvyssimu bodu
grafu pro danou oblast a dobu. Hodnota 100 predstavuje nejvyssi hledanost

(popularitu) vyrazu. Hodnota 50 znamena, ze mél vyraz polovicni hledanost

10 Terminem ,popularita” i ,hledanost” je mysleno v obecné ¢asti kapitoly 4 i kapitole 4.1 totoZna véc,
tedy pocet vyhledavani daného terminu. Pojmova dichotomie vychazi z pouZiti terminu ,popularita”
nastrojem Google Trends a terminem , hledanost”, jenz lIépe vystihuje faktickou stranku véci.

11y této podkapitole 4.3 termin ,,popularita® znamena pocet fanouskd sledujicich na vybrané socialni
siti.
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opularitu). Skore znaci hledanost (popularitu) nizsi nez 1% nejvyssi
(popularitu). Skore 0 1 hled (popularitu) nizsi nez 1% nejvyssi

hledanosti “ (Google Trends 2017a).

Graf 6: Mira vyhledavani jmen jednotlivych lidrt politickych stran pied volbami
2017 v ¢islech

7.4.2017
Andrej Babis 84
Bohuslav Sobotka 4
Petr Fiala
Pavel Bélobradek 6
Vojtéch Filip 0

Zdroj: Generovany graf pomoci ndstroje Google Trends 2017a.

Pro dikladnégjsi prozkoumani popularity vyhleddvani jmen danych lidri v této
kapitole je nejlepsi rozkliknout si odkazy umisténé na konci prace. V Grafu 62
jsou zobrazena relativni ¢isla z 7. 4. 2017, kdy ¢islo 84 u Andreje BabiSe znamena,
ze tento den byl vyhledavan o 16 % méné nez v nejvyhleddvanéjsi den za
sledované obdobi z Grafu 5. Nula u Vojtécha Filipa ukazuje, Ze tento politik byl
vyhled4avan méné nez stokrat ¢asto ve vztahu k nejéastéj$imu vyhledavani®3. V den
7. 4. 2017, tieti nejvyssi bod ve vyhleddvani Andreje BabiSe na Googlu, se stala
ve vztahu K politice pomérné banalni véc — Andrej Babis$ pozadal svoji dlouholetou

partnerku o ruku (Google Trends 2017a).

12 Fakticky legendé ke grafu, aviak pro harmonizaci celé prace uvedeno jako Graf 6.
13 Nula neznamena nulu absolutni, ale znamend pouze 0 ve vztahu k nejvy$$im hodnotam v grafu.
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Graf 7: Graf ukazujici popularitu vyhledavani jednotlivych lidri na Googlu
Vv ptedvolebnim obdobi 1. 4. 2017 — 25. 10. 2017

@ Andrej Babis @ Lubomir Zaorélek Petr Fiala @ Pavel Bélobradek @ Vojtéch Filip
Politik Politik Ministr Skolstvi, mlade. Politik Politik

Celosvétové v 01.04.17 - 25.10.17 ~ V&echny kategorie Vyhleddvani na webu v

Zajem v pribéhu casu

|

o <

Zdroj: Generovany graf pomoci nastroje Google Trends 2017b.

Graf 7 ukazuje naprostou pievahu vyhleddvani jména Andrej Babis oproti ostatnim
politickym lidriim, avSak abych ziskal blizsi informace 1 0 ostatnich lidrech, musim

tento velice popularni vyraz vyjmout v Grafu 8 (Google Trends 2017b).

Google Trends pii ur¢itém objemu dat sleduje také ,,Souvisejici dotazy — dotazy
(klicova slova) vztahujici se ke jménu daného lidra. Zdaleka nejvy$$i miru
vyhledavdni ma Andrej Babi§, jenZ ma také mnoho souvisejicich dotazi.
V ptedvolebnim obdobi 1. 4. 2017 az 25. 10. 2017 Google zaznamenal nasledujici
nejcastéjsi dotazy ke jménu lidra ,,Andrej Babis*. Zajimavé je si povSimnout nazvi
socialnich siti Facebook a Twitter — tedy socialnich sitich, na nichz Andrej Babis
dominuje. K obsahu z téchto siti pfredsedy ANO 2011 se lidé snazi dostat i pies
fulltextovy vyhledava¢. Dale zde jsou vyhleddvané terminy tykajici se osobniho
zivota Andreje Babise (monika babiSova, babisova, babis svatba), ktery propojil
se svoji Zenou Monikou BabiSovou. Posledni mozZnou skupinou dotazil
propojenych se jménem Andrej Babi$ jsou dotazy tykajici se jeho kauz (nahravka

babis, nahravka babis, babis stb, ¢api hnizdo) (Google Trends 2017b).
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"Andrej Babis: (01. 04. 17 — 25. 10. 17, Celosvétove)"
e babis, 100
e Dbabis,75
e andrej babis§,30
e andrej babis,25
e babiSova,10
e monika babiSova,10
e babis facebook,5
e seznam,5
e babisova,5
¢ nahravka babis,5
e nahravka babis,5
e babis twitter,5
e babis svatba,5
e Capi hnizdo babis,5
e dvtv,0
e monika babisova,0

e Capi hnizdo,0

14 prg zachovani autenticity vyhledavanych vyrazl zdstava diakritika zamérné nepozménéna. Cislo za
vyhleddvanym vyrazem zndzorfiuje procentudlni cetnost vzhledem k zdkladnimu vyrazu. Hodnota 0O
neznamena nulové vyhledavani, ale pouze vyhledavani pod 1/100 zakladniho vyrazu.
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e babis stb,0
e volby 2017,0
¢ nahravky babis,0

Andrej Babis je vyhledavan vicekrat nez vSichni jeho Ctyfi konkurenti ve vybéru
dohromady. Osoba Andreje BabiSe lidi na internetu velice pfitahovala, a tak
zadavali tato nebo vySe jmenovana klicova slova. Andrej Babi$ natolik pfedcil
ostatni lidry ve vyhledavani, Ze ndm o jeho konkurentech Graf 7 pfilis
nenapoveédél. V grafu 8 jsem tedy zkusil vyménit jméno ,,Andrej Babis§* za jméno
jeho zeny ,,Monika Babisova“. Graf ukazuje, ze Monika BabiSova byla ve
sledovaném obdobi zhruba stejné vyhleddavand jako Pavel Bélobradek nebo
Lubomir Zaoralek, protoze Google vSechny ohodnotil pomyslnou ,,3%. Petr Fiala
byl za sledované obdobi vyhleddvan o néco méné a tak ma ,,2*“a Vojtéch Filip byl
vyhledavan zdaleka nejméné s ,,0° (Google Trends 2017c).

Graf 8: Graf ukazujici popularitu vyhledavani ¢tyt lidri a Moniky BabiSové na
Googlu v obdobi 1. 4. 2017 — 25. 10. 2017

Zajem v pribéhu casu

3

o<

Primér

Monika Babis 3

Zdroj: Generovany graf pomoci nastroje Google Trends 201 7c.
Dal$im lidrem se souvisejicimi dotazy byl Pavel Bélobradek:

"Pavel Bé&lobradek: (01. 04. 17 — 25. 10. 17, Celosvétove)"®

15 pro zachovani autenticity vyhledavanych vyrazl zistava diakritika zamérné nepozménéna. Cislo za
vyhleddvanym vyrazem zndzorfiuje procentudlni cetnost vzhledem k zdkladnimu vyrazu. Hodnota 0O
neznamena nulové vyhledavani, ale pouze vyhledavani pod 1/100 zakladniho vyrazu.
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e belobradek,100

e pavel bélobradek,30
e bélobradek pes,10

e pavel belobradek,5
e belobradek pes,0

Jako souvisejici dotaz s lidrem KDU-CSL bylo propojeno slovo ,,pes”, kterym
chtéli uzivatelé Googlu najit podrobnosti o neStastném komentdii Pavla
Bélobradka na Facebooku. Mnozstvi dotazli na toto téma dobfe demonstruje
obdobi, ve kterém tento komentai Pavel Bélobradek napsal (ke konci srpna). Tento
komentat byl jisté nejkomentovancjSim komentafem Pavla Bélobradka na
Facebooku pted volbami 2017 a prebyl 1 komentate jinak dominantniho vladce
Facebooku Andreje Babise. Pokud se vSak podivame na efekt tohoto komentare,
tak z prezentaci médii i ohlasi mizeme celkem s jistotou usoudit, Ze tento
prvoplanovy komentar na Facebooku uskodil jak Pavlu Bélobradkovi, tak také
KDU-CSL. Mimo jiné na tomto zprofanovaném komentaii lze dobfe ilustrovat
propojeni platforem Facebooku a Googlu, tedy mista, kde komentat vznikl a mista,

kde o ném lidé zjistovali informace (Google 2017b, Lidové noviny 2017).

4.1 Vztah lidra a jeho politické strany

V této podkapitole se vénuji vztahu vSech péti lidri a jejich stran ve smyslu
popularity!® ¢ znamosti u vefejnosti. Tato podkapitola voln& navazuje na
vymezeni jednotlivych lidrti, avSak soustfedi se Cisté na vztah lidra a jeho politické
strany. Jako datovy zdklad vyuzivdm opé€t nastroj Google Trends, ve kterém

porovnavam popularitu (hledanost) jednotlivych lidra a jejich politickych stran.t’

6 Terminem ,,popularita i ,hledanost” je my$leno v obecné &3sti kapitoly 4 i kapitole 4.1 totozna véc,
tedy pocet vyhledavani daného terminu. Pojmova dichotomie vychazi z poutziti terminu ,,popularita”
nastrojem Google Trends a terminem , hledanost”, jenz lIépe vystihuje faktickou stranku véci.

17 Ve vyhledavadi Google hraje pfi vyhledavani velkou roli ndroénost daného kli¢ového slova a také jeho
délka. Prikladem je, Ze napfiklad nazev strany ODS je mnohem snazsi pro vyhleddvani nez nazev strany
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Vysledkem této kapitoly je kvantifikovatelny vystup miry hledanosti lidra a jeho
strany. Tento vystup nam mulZe poslouzit jako jisté voditko k vnimani znacky
strany a lidra. Jestli voli¢i pouZzivajici Google vnimaji pfedvolebni politické klani
v kategoriich souboji stran (napiiklad ANO 2011 proti CSSD) nebo spise
Vv kategoriich souboji lidri (tedy Andrej Babis proti Lubomiru Zaoralkovi) (Rahat
a Sheafer 2007).

4.1.1 Lubomir Zaoralek

Jak jiz bylo zminéno, tak Lubomir Zaoralek se do pozice lidra strany dostal zhruba
Styfi mésice pied volbami. CSSD je etablovanou stranou, jenZ vyhrala minulé
volby a méla premiéra vlady. Obé tyto skutenosti nahravaji ve prospéch znacky
,,CSSD* oproti znaéce ,,Lubomir Zaoralek“. Vysledny pomér byl tedy 10:6 pro
CSSD v &etnosti vyhleddvanych dotazi na Googlu. PiestoZe se snazil Lubomir
Zaoralek v ptedvolebni kampani vystupovat vyrazné, tak ve vyhleddvani Google
nepiebil znacku CSSD. Dal§im faktorem mize byt roztiiiténi vedoucich pozic
v CSSD, protoze zde byl stale premiér Bohuslav Sobotka a také §¢f predvolebni
kampan¢ Milan Chovanec (Google Trends 2017i).

Graf 9: Graf ukazujici miru vyhledavani CSSD (modra kiivka) a Lubomira
Zaoralka (Cervena kiivka)

Zajem v prabéhu éasu o<

Zdroj: Generovany graf pomoci nastroje Google Trends 2017d.

KDU-CSL. Vysledkem toho miize byt, Ze lidé vyhledavaji vyraz ODS ¢astéji také proto, e je snazsi na
zadani.
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Lubomir Zaoralek nenastupoval na pozici volebniho lidra jako neznamy politik.
V roce 1989 byl spoluzakladatelem Ob¢anského fora Ostrava a do CSSD vstoupil
v roce 1994. Nejdrive plisobil na komunalni trovni v zastupitelstvu mésta Ostravy
od roku 1990 do roku 1996. Lubomir Zaoralek ziskal mandat poslance za CSSD
poprvé v roce 1996, kdy vykondval naptiklad funkci mistoptedsedy zahrani¢niho
vyboru. V roce 1998 se do Poslanecké snémovny Lubomir Zaoralek probojoval
podruhé, a to byl jiz pfedsedou zahrani¢niho vyboru. V obdobi 2002-2006 pusobil
Lubomir Zaorélek jako ptedseda Poslanecké snémovny a od roku 2009 pusobil
také jako mistoptedseda CSSD. V roce 2014 se Lubomir Zaoralek stal ministrem
zahrani¢i ve vladé¢ ftizené premiérem Bohuslavem Sobotkou. Profil lidra
a zkuSenosti Lubomira Zaoréalka zna¢né kopirovaly Bohuslava Sobotku, kterého
vystiidal. Oba vstoupili do vrcholné politiky pied vice nez dvaceti lety, oba jsou
poslanci od roku 1996 a oba nemaji témét jin€ pracovni zkuSenosti nez politické
a oba puisobi ve strukturach CSSD téméi od zagatku po listopadového fungovani
strany. Na post lidra se Lubomir Zaoralek propracoval ve svych 60 letech (Nasi

politici 2018).

4.1.2 Pavel Bélobradek

Pavel Bé&lobradek vedl KDU-CSL pfi celém piisobeni ve vadé a za tyto &tyfi roky
se stal pomérné zndmym politikem. Vyhledavajici pomér dopadl ve prospéch
Pavla Bélobradka 5:1. Jednim z moznych divodu, pro¢ byl Pavel Bélobradek
pétkrat Castéji vyhledavan, je sloZitost kli¢ového slova KDU-CSL (Google Trends
2017f). Udélal jsem proto porovnani také s vyrazem KDU CSL a zde byl pomér
3:4 pro Pavla Bélobradka. Lze fici, ze lidé na Googlu vyhleddvaji podobné ¢asto
stranu KDU-CSL, ale i jméno jejiho piedsedy Pavla Bélobradka (Google Trends
20171).
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Graf 10: Graf ukazujici miru vyhledavani KDU-CSL(modra kfivka) a Pavla
Bélobradka(Cervena kiivka)

o <

Zajem v prabéhu ¢asu

3

Zdroj: Generovany graf pomoci nastroje Google Trends 2017e.

Pavel Bélobradek je pomérné dlouholetym ptredsedou strany jiz od roku 2010. Do
KDU-CSL vstoupil v roce 2004 a postupné pies okresni a krajské vybory stoupal
vyse. V letech 2005-2009 byl aktivni v Mladych kiestanskych demokratech. Po
péti letech prace pro KDU-CSL pfi své civilni praci veterinarniho inspektora se
zacal zabyvat politikou na plny Gvazek a v nasledujicim roce se stal predsedou
strany. Pavlu Bélobradkovi se po tfech letech ve vedeni strany povedlo na prvni
pokus vratit do Poslanecké snémovny a nasledné také utvofit viadu s CSSD a ANO
2011, kde zastaval post mistopfedsedy. V ramci KDU-CSL Pavla Bélobradka
dopliiuje predevsim 1. mistopiedseda strany a byvaly ministr zemédélstvi Marian
Jurecka. Pavel Bélobradek 1 Marian Jurecka byli pied volbami 2017 mladymi,
avsak jiz pomérné zkuSenymi politiky. MéEli za sebou koalicni vyjedndvani

a Ctyfleté ptisobeni na vyznamnych postech ve vlade (Nasi politici 2018b).

4.1.3 Andrej Babis

Andrej Babis§ zalozil ANO 2011 a je pro tuto stranu naprosto dominantni personou.
ZnaCka Andrej Babi$ je v Googlu mnohem Ccastéji hledand nez ANO 2011.
Z tohoto pohledu mizeme fici, ze Andrej Babi§ stranu ANO 2011 nebyvale
personalizoval. Pomér hledani odpovida 10:1 pro Andreje BabiSe. Vyhleddvani
novindisky popularniho ,hnuti ANO*“ dosahuje uplného minima oproti
vyhledavani jména Andreje BabiSe. Vysvétleni nebyvale vysokého vyhledavani
piedsedy ANO 2011 miZeme nalézt v kauzach a kontroverzi osoby Andreje
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BabiSe. V predvolebnim obdobi jeho oponenti vzdy Gtocili na Andreje BabiSe a az
posléze na ANO 2011. Priklady kontroverzi vzbuzujicich na internetu zajem byly
a jsou Capi hnizdo, dluhopisy nebo vie okolo holdingu Agrofert (Google Trends
2017e).

Graf 11: Graf ukazujici miru vyhledavani ANO 2011 (modra kiivka) a Andrej
Babi$ (Cervena kiivka)

Zajem v prubéhu casu

|

o <L

Zdroj: Generovany graf pomoci nastroje Google Trends 2017¢.

Postaveni Andreje Babise v ramci ANO 2011 je objektivné velice silné. U Siroké
vefejnosti je vice vyhledavand a nejspiSe 1 populdrni znacka Andrej Babis$ oproti
zna¢ce ANO 2011. Andrej Babis je zakladatelem ANO 2011, které zalozil, jak jiz
z nazvu vyplyva v roce 2011 s obecnou vizi boje proti kmotrim a korupci. Svou
vizi vlastn¢ otiskl do vize celého hnuti. Andrej Babis byl od zalozeni po volby do
Poslanecké snémovny v roce 2017 jedinym ptredsedou této strany. V unoru 2017
byl podruhé jasné zvolen do vedeni ANO 2011 s velice presvéd¢ivym vysledkem
195 hlasti pro a jen 11 proti. V predeslych volbach predsedy ziskal Andrej Babis
dokonce 100 % podporu (Plihal 2017).

Zajimavé je porovnani vyhledavani jména Andreje BabiSe v porovnani s dalSimi
vyznamnymi osobnostmi ANO 2011. Andrej Babis$ je natolik ¢asto vyhledavan, ze
porovnani s ostatnimi ¢leny je téméf nemozné, jelikoZ nastroj Google Trends
vykazuje ,,0“. S obrovskym odstupem je druhym nejvyhleddvanéj$im politikem
ministryné pro mistni rozvoj Karla Slechtova, ktera pfed volbami 2017 prostor
internetu pobavila piedev§im svym vystoupenim s Valentinem Rossim pfi
zavodech MotoGP (Google Trends 2017i).
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Graf 12: Graf ukazujici hledanost person v ramci ANO 2011

® Jaroslav Faltynek ® Véra Jourova Karla Slechtové ® Richard Brabec ® Andrej Babis

Politik Politicka Politicka Politik Predseda vlady Ceské
Cesko 01.04.17 =20.10.17 ~ Vsechny kategorie ¥ Vyhledavani na webu ¥

Zéajem v pribéhu ¢asu
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Zdroj: Generovany graf pomoci ndstroje Google Trends 2017e.

4.1.4 Petr Fiala

ODS je v Ceské republice dlouholetou a velice znamou stranou, aviak predseda
ODS Petr Fiala jiz tak znamy neni. Této skuteCnosti odpovidd také pomér
vyhledavanych vyrazi 4:1 pro ODS. Z tohoto poméru mizeme usoudit, ze ODS
je silngjsi znackou nez znacka Petr Fiala (Google Trends 2017h).

Graf 13: Graf ukazujici miru vyhledavani ODS (modra kiivka) a Petr Fiala
(Cervena kiivka)

Zajem v prabéhu casu

|«
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Zdroj: Generovany graf pomoci nastroje Google Trends 2017h.

Piedseda ODS Petr Fiala vstoupil do ODS az v roce 2013 tedy rok piedtim, neZ se

stal pfedsedou strany. Pfedtim jiz v roce 2012 byl jmenovan ministrem Skolstvi za
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ODS. Dalsi politické zkuSenosti nejsou v oficialnim Zivotopise Petra Fialy patrné.
Dlouha 1éta pusobil v akademické sféfe, stal se prvnim profesorem politologie
v Ceské republice. Ve své akademické draze se specializoval piedeviim na

komparativni politologii a evropskou politiku (Nasi politici 2018¢).

4.1.5 Vojtéch Filip

KSCM je pomérné &asto vyhledavanou stranou i vzhledem ke své bohaté a
kontroverzni historii. Vojtéch Filip je neaktivnim na socialnich sitich 1 internetu a
ani uzivatelé Googlu ho pftili§ nevyhleddvaji. Pomér mezi Vojtéchem Filipem a

KSCM je 1:7 (Google Trends 2017ch).

Graf 14: Graf ukazujici miru vyhledavani KSCM (modré k¥ivka) a Vojtéch Filip
(Cervena kiivka)
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o <

Zajem v pribéhu ¢asu

Zdroj: Generovany graf pomoci nastroje Google Trends 2017e.

Voijtéch Filip je dlouholetym &lenem KSCM jiz od roku 1990. Za komunismu byl
od roku 1983 do roku 1989 aktivnim &lenem KSC a pied tim ptisobil od svych 15
let jako ideologicky referent Skolského vyboru. Také aktivné spolupracoval
s vojenskou rozvédkou spadajici pod StB. Po pddu komunismu byl Vojtéch Filip
jiz v roce 1990 zvolen do Snémovny lidu Federalniho shroméazdéni CSFR jako
poslanec za KSCM. V Poslanecké snémovné Vojtéch Filip plisobi nepietrzité od
roku 1996 tedy stejn¢ dlouho jako Lubomir Zaorédlek, s kterym jsou mezi
vybranymi lidry sluZebné nejzkusenéjSimi poslanci — ve tfech volebnich obdobich

pusobil jako mistopiedseda Poslanecké snémovny. Vojtéch Filip se stal ¢lenem
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UV KSCM v roce 1996 a v roce 2004 byl zvolen mistopfedsedou KSCM. O rok
pozdgji tedy roku 2005 byl Vojtéch Filip zvolen za piedsedu KSCM a po 12 letech
vedl KSCM do voleb do Poslanecké snémovny. Vojtéch Filip je nejdéle paisobicim
lidrem na funkci pfedsedy strany z vybranych lidrl této prace (Nasi politici

2018d).

4.1.6 Shrnuti vztahu lidra a jeho politické strany

Podle poméru mezi vyhledavanim lidra a jeho politické strany mizeme odvodit,

“18 je na Googlu znamé&jsi. Vysledek ukazuje, Ze poméry mezi

ktera ,,znacka
politickymi stranami a jejich lidry jsou zna¢né odlisné. Podle téchto kritérii
nejméné personalizovanou stranou je KSCM, kde je pomér ve prospéch znacky
strany 7:1. Divodl muze byt vice — od pasivniho ptistupu Vojtécha Filipa
k internetu az po kontroverznost &i historii KSCM. Piblizné étyfikrat vice byla
hledana politicka strana ODS oproti svému lidrovi Petru Fialovi. ODS je velice
znamou politickou stranou a znackou. Dale jeji napsani do fulltextového
vyhledavace je nejjednodussi ze vSech vybranych politickych stran. Petr Fiala také
neni ve funkci lidra pfiliS dlouho a navic nezaznamenal z4dné skandaly ¢i
kontroverze. Pomér 10:6 ve vyhledavani byl mezi CSSD a lidrem Lubomirem
Zaoralkem. CSSD je podobné jako ODS velice znamou znatkou a Lubomir
Zaoralek i pies dlouhodobé plisobeni v politice neni az tak znamy mezi lidmi —
také se mu podobné¢ jako Petru Fialovi dafilo vyhybat vét§i pozornosti ¢i
skandalim. Pomér 4:3 ve vyhledavani byl v pfedvolebnim obdobi mezi Pavlem
Bélobradkem a KDU-CSL. Nazev strany v tomto pfipadé byl naprostym opakem
Ze mu tato obtiznost napsani ubrala néjaké vyhledavani. Na druhou stranu ani
jméno Pavla Bélobradka neni k vyhledavani uplné€ jednoduché zadat. Jedinym
lidrem politické strany, ktery byl vyhleddvany vice nez nazev strany, byl Andrej
Babis, ktery svoji stranu ptedstihl dokonce desetindsobné. U Andreje Babise se

lidé nezajimali jen o jeho politické kroky, ale zajimali se také o tfi vySe jmenované

18 Znacka mysleno ve smyslu brandu &i kanalu.
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oblasti — o jeho Zenu Moniku Babisovou, o kontroverze typu Capi hnizdo ¢&i

Clenstvi v STB a takeé o jeho ptispévky na socidlnich sitich.
4.2 Hodnoceni duvéry ¢i nedavéry lidra

V Ceském prostiedi se pouziva termin duvéry ¢i nedivéry, avsak v zahranici se
oznacuji feeling thermometers nebo v némeckém prostredi scalometer. Zakladni
podstatou téchto Setieni je zjistit popularitu ¢i oblibu dané¢ho lidra nebo politické

strany v urCitém c¢iselném vyjadieni (Bittner 2011: 16-17).

Diivéra v lidra strany je velice dilezitym aspektem smérem k GspéSnym volbam,
protoze jen stézi budou lidé volit zastupce, v kterého nemaji divéru. Pokud lidé
véti danému politikovi a dovedou si predstavit, Ze by delegovali tohoto politika
k vladnuti, tak je to zakladnim ptredpokladem pro ,,volitelnost“ dané osoby
1 politické strany. Zaroven tato metrika dobie ukazuje vztah mezi oblibenosti lidra

a jeho roli, coz bere Siroka vetejnost jako samoziejmost (CVVM 2017).

V riznych zemich se méti mira diveéry v politické lidry rizné. Také terminologie
a zpusoby vyjadieni jsou odlisné. V Ceské republice se k volbam do Poslanecké
snémovny vyskytovala Setfeni poskytujici méteni ditvéry jednotlivych lidrt stran.
Vybér moznosti byl omezen pouze na ¢tyfi mozné odpovédi, coz znacné omezuje
vypovidajici hodnotu Setfeni. Respondenti mohli odpoveédét pouze témito Ctyii
moznosti: ano diivéfuji, ne nedivétuji, nevim a neznam. Setieni v jinych statech
Evropy poskytuji SirS§i Skalu pro vyjadfeni preferenci k danému lidrovi od
hodnoceni 0-100, ptes 1-10 az po 5/-5. Z divodu této rozliSnosti prazkumui
a méfeni lze t€Zko porovnavat vysledky z jednotlivych stati. I ptes jisté skepse ma
tento druh méfeni sviij jasny vyznam k zjisténi role lidra ve volebni kampani.
V této praci budu prezentovat dva vyzkumy z ¢eského prostiedi — prvni od CVVM
a druhy od Sanepu (Bittner 2011: 16-17).

Mimo jiné ndm tyto prizkumy mohou odhalit mnohé o jiz zmifiovaném efektu
lidra na volebni vysledek dané strany. Cim vyssi je divéra v lidra, tim vyssi by

mél byt vysledek strany ve volbach, pokud je lidr na Spici divéryhodnosti, tak je
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nejspise pro svoji stranu plusem. Pokud je vSak lidr v druhé poloving tabulky, tak
naopak minusem. Je zde vS§ak mnohem vice proménnych, a to naptiklad absolutni

velikost strany nebo vysledek stany ve volbach (McAllister 2005: 2-5).

421 CVVM

Centrum pro vyzkum vetejného minéni déla kazdy rok nékolik Setieni tykajicich
se duavery stranickych predstavitell, kde jsou samoziejmé zaznamendny také
hodnoty u péti sledovanych lidrech této diplomové prace. Setieni, z néhoz budu
Cerpat, probihalo ve dnech 4. — 14. 9. 2017 se 970 respondenty, ktefi byli starsi 15
let formou osobniho rozhovoru. Ptesnd formulace otazky znéla: ,, Prectu Vam
jména nékterych politiki. U kazdého mi prosim reknéte, zda mu duveérujete nebo
nedivérujete, ¢i neumite posoudit. Pripadné zda tohoto politika nezndte“ (CVVM

2017).

Obliba lidrii u CVVM je sledovana ve tfech mésicich roku 2017 a zachycuje vyvoj
divéry v tomto roce. Z tabulek 1 a 2 v prvni fadé¢ vyplyva, ze u kazdého
Z vybranych lidrl pfevazuje v tomto Setfeni nedlivéra nad divérou respondent.
Toto srovnani miize ukdzat nedivéru v politické predstavitele napti¢ celym
politickym systémem. Mezi lidry jsou vsak velké procentualni rozdily. V tabulce
1 ma nejvyssi miru diveéry Andrej Babi§ ve vSech tfech mésicich dohromady
o vice neZ deset procentudlnich bodl. Od druhého do patého mista jiZ nejsou takto
markantni rozestupy, avSak pro Petra Fialu toto srovnani vychazi jasn¢ nejhtlire

(CVVM 2017).
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Tabulka 1: Divéra vybranym lidrd v mésicich unor (2), duben (4) a zaii (9) roku
2017 podle prizkumit CVVM v %

Mésice v roce 2017
Lidfi 2 4 9
Andrej Babis 46 43 37
Lubomir Zaoralek 31 33 26
Pavel Bélobradek 29 29 23
Vojtéch Filip 20(|x 22
Petr Fiala 18|x 16

Zdroj: Vlastni zpracovani ditvery vybranym lidriim na zdklade dat CVVM 2017.

U nediivéry politikd v tabulce 2 je stav o poznani vyrovnangj§i a reflektuje
celkovou nedivéru ¢eské spolecnosti k lidrim politickych stran. Tabulka ukazuje,
ze blizici se fijnové volby nemély na popularitu lidrit dobry vliv, az na Vojtécha
Filipa vSem lidrim stoupala nedivéra a naopak klesala divéra. Mésic pied
volbami zaznamenali nejvy$§i miru nedivéry (56%) dva hlavni oponenti
pfedvolebni kampan€ Andrej Babi§ a Lubomir Zaoralek. Nejlépe dopadl ve
srovnani z tabulky 2 Vojtéch Filip té€sné pted Petrem Fialou (CVVM 2017).

Tabulka 2: Nedavéra vybranych lidri v mésicich tnor, duben a zafi roku 2017
podle prizkumi CVVM v %

Mésice v roce 2017
Lidri 2 4 9
Andrej Babis 48 49 56
Lubomir Zaoralek 52 49 56
Pavel Bélobradek 47 49 54
Vojtéch Filip 52 |x 48
Petr Fiala 44X 49

Zdroj: Vlastni zpracovani divery vybranym lidriim na zakladeé dat CVVM 2017.
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Monitorovani odpovédi ,,Nezna“ a ,,Nevi“ jsou ve vztahu k lidrim dilezitou
metrikou, protoze pokud je zakladnim poslanim lidra ve volebnich kampanich
oslovit volice, tak lidra museji alesponi znat. Z tohoto pohledu tedy vysoké hodnoty
u ,,Neznéd* jsou pomérn¢ zasadnim nedostatkem v piedvolebni kampani. Nejlépe
V této metrice obstal Andrej Babis, kterého podle méfeni CVVM nezna pouhé
jedno procento obyvatel Ceské republiky. Druhy skondil moznad &asteénd
piekvapivé narychlo jmenovany lidr za CSSD Lubomir Zaoralek s 6 %. Pavel
Bélobradek s 11 % se umistil ve stiedu vybranych lidri. Pomérné zasadni procento
(17 %) obyvatel neznalo dlouholetého piedsedu KSCM Vojtécha Filipa, ktery
bude méné znamy hlavné u mladsi ¢asti populace. Ptekvapivé poslednim a nejvice
neznamym lidrem podle Setieni CVVM skoncil predseda historicky nejsilngjsi
pravicové strany a po volbach 2017 druhé nejsilngjsi strany v dolni komoie
parlamentu Petr Fiala. Z toho se da odvodit, Ze ODS jako znacka zna¢né pievysSuje
svého lidra, kdezto situace v ANO 2011 je zcela jina (CVVM 2017).

Tabulka 3: Tabulka miry vyjadieni ,,nezna“ a ,,nevi* u vybranych lidrt v mésicich
unor, duben a zati roku 2017 podle prizkumi CVVM v %

Lidri Nezna Nevi

Andrej Babis 1 6
Lubomir Zaoralek 6 12
Pavel Beélobradek 11 12
Vojtéch Filip 17 13
Petr Fiala 21 14

Zdroj: Vlastni zpracovani ditvery vybranym lidriim na zaklade dat CVVM 2017.

Metrika ,,Nevi“ podle CVVM neni pfili§ prikaznd a lidry ndm vlastné déli do dvou

kategorii Andrej Babis§ a ostatni. VSichni ostatni lidii maji totiZ tak maly rozestup
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v méfeni podle CVVM, Ze se z n¢ neda vlastn¢ nic jin¢ho odvodit nez to, ze
Andrej Babis ma jiné (lepSi) postaveni oproti ostatnim lidrim vybranych

politickych stran (CVVM 2017).

4.2.2 Sanep

Spolec¢nost SANEP provedla prizkum divéry u vybranych piedstaviteli ve dnech
1. — 8. 8. 2017 na vybrané skupin¢ 2.061 dotdzanych, kteti ptedstavuji
reprezentativni vzorek obyvatel CR ve véku 18+ let. Reprezentativni vzorek byl
vybran metodou kvotniho vybéru a odpovida sociodemografickému rozlozeni

obyvatel CR dle tidajit Ceského statistického Gifadu (Sanep.cz 2017).

V tomto prizkumu divery jsou zaznamenani vSichni vybrani lidfi az na Lubomira
Zaoralka. Sama tato skutecnost, ze SANEP nereflektuje v srpnu 2017 pozici lidra
CSSD do voleb 2017, mé jasnou vypovidajici hodnotu. Jiz zminény ,.triumvirat
v CSSD rozstépil pozornost vefejnosti predev§im mezi Bohuslava Sobotku
a Lubomira Zaoralka. Nejvyssi davéru v tomto priizkumu dostal Andrej Babis 37,9
%, coz je témef totozné s vysledkem pruizkumu CVVM. Druhym vsak v tomto
pruzkumu skongil Petr Fiala, a to tésné pied Vojtéchem Filipem — tedy jejich role
se oproti prizkumu CVVM otocily Petra Fialu a Vojtécha Filipa d€li pouze 0,7 %,
avSak jejich ztrata za Andrejem BabiSem je ptes 10 %. Az Ctvrty skoncil Pavel
Bélobradek a jesté za nim se umistil tehdejsi predseda vlady Bohuslav Sobotka

(Sanep.cz 2017).
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Graf 15: Pruzkum daveéry v lidry a predsedy politickych stran Sanep.cz

Dulveérujete predstavitelim uvedenych politickych stran a hnuti?
{uvedené hodnoty pfedstavuji souhrn kladnych odpovédi ANO a SPISE ANO)

Zdroj: Prevzato ze Sanep.cz 2017.

Z téchto dvou prizkumt divéry &i popularity lidrii u ob&ant Ceské republiky
vychéazi z péti vybranych 1idri jako jasny vitéz Andrej Babi§, jenZ za sebou
nechava nejbliz§iho konkurenta v ptfipadé CVVM o 11 % bodi a u Sanepu
dokonce 0 12,4 %. | v metrice CVVM ,,Nezna“ a ,,Nevi“ ma Andrej Babi$ nejlepsi
pozice ze vSech vybranych lidrd. Toto zjiSténi koreluje s hledanosti
ve fulltextovém vyhledavaci ¢1 fanouSkovskou zékladnou na Facebooku, kde

Andrej Babi$ také vyrazné¢ dominuje.

Situace za nim je o poznani vyrovnanéjsi, protoze u Sanepu byl druhy Petr Fiala,

aviak u CVVM obsadil pozici posledni. Caste¢né nepritkazné je hodnoceni

Lubomira Zaoralka, ktery v srpnu u Sanepu nebyl reflektovan v méteni davéry,

avSak u CVVM skoncil pomérné piesvéd¢iveé druhy za Andrejem BabiSem. Velice

podobnych vysledkt dosahli Pavel Bélobradek a Vojtéch Filip — oba zaznamenali

podobné vysledky v kazdém z méfeni. Pavel Bélobradek byl oproti Vojtéchu
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Filipovi mirn¢ diveéryhodnéjsi u CVVM a u Sanepu tomu bylo pfesné naopak. Da
se predpokladat, Ze zndmost ¢i popularita Vojtécha Filipa vychazi vice
Z konvencnich médii ¢i zpravodajskych serverii, neZ je tomu u jeho konkurentl

(Sanep.cz 2017, CVVM 2017).

4.3 Popularita politickych lidri a stran na socialnich sitich

Facebook je v Ceské republice dominantni socialni sit’, a tak by na ni nemé&l chybét
profil zadné politické strany, jez mysli volby do Poslanecké snémovny vazné.
Profil strany ovSem nestaci a povinnosti se stava i profil volebniho lidra. Takovy
profil neslouZi jen k pfedstavovani programu, ale spiSe ma ukazat lidskou stranku
lidra. Oblibenou strategii jsou ukdzky rozhovora s obycejnymi lidmi a Gc¢ast na
vyznamnych kulturnich akcich. Role volebniho lidra je ve vztahu k uspéchu strany

vvvvv

mluv¢i strany a v zasad€ strané propijcuje svoji tvaf. Sympatie a vystupovani lidra

mohou byt pro nékteré voliCe dilezitéjsi, nez jestli strana navrhuje snizit DPH

0 1 % nebo 3 % (Svehla 2017).

Volebni lidr musi v dobé volebni kampané vyskakovat na volice ze vSech
relevantnich kanalt. Mezi nejpopularnéjsi kanaly patii televizni reklamy, televizni
debaty, reklama v tisténych médiich, rozhovory v magazinech a dalsi. Posledni
volby a zkuSenosti ze zahrani¢i ukazaly, ze socidlni sité¢ se stavaji stale
nejpouzivanéjsi Facebook s témét 3 miliony aktivnich uzivateli v Ceské republice

(Svehla 2017).

Facebook je fenoménem mezi socidlnimi sitémi a ndzory typu: ,,Facebook je pro
mlady, kteti nechodi volit* nebo ,,Facebook neptinese realné volicské hlasy* jsou
zcela zcestné. Facebook se naopak pomalu stava socidlni siti starSich a mladsi pod
18 let pouzivaji spise Instagram nebo Snapchat. Siroka volebni skupina 18-55 je
na Facebooku hojné zastoupena a prave tato volebni skupina je pro agitaci na
socialnich sitich nejvhodnéjsi. Instagram pted volbami do Poslanecké snémovny

2017 zaznamenal veliky boom, avSak politické strany a politici tuto socidlni sit’
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Twitteru (Petrasek 2017).

Popularital® volebnich lidrii se d4 nejjednoduseji méfit velikosti jejich sledujici
zékladny. Jednim z nejsledovanéjSich ceskych politikd byl pted volbami do
Poslanecké snémovny 2017 Dominik Feri. Ten naplno ukazal silu socidlnich
médii, kdyz téméf sam dokazal presvédcit voli¢e v Praze, aby ho z posledniho
mista kandidatky vykrouZkovali na tfeti misto kandidatky a ziskal poslanecky

mandat (Sattler 2017).

Dominik Feri ukézal naplno novou formu personalizace politiky na socidlnich
sitich. Se svym publikem ¢itajicim témét 100 tisic fanouSkd na Facebooku a velice
slusnych 65 tisic na Instagramu, se stal tahounem TOP 09. Clovék s kratkou
politickou kariérou dokazal ve svych 21 letech preskocit mnoho zaslouZzilych ¢lenti
TOP 09. Dominik Feri na svych socidlnich sitich ptfesvédcuje volic¢e nendsilnou a
humornou formou. Neprosi o hlasy pro TOP 09, ale snazi se servirovat zajimavy
obsah pro své cilové fanousky. Neprezentuje se jako bézny ¢len politické strany,
nybrz se snazi vystoupit z fady a co nejvice se odlisit nejen svym vzhledem.
Preferen¢ni hlasy pro Dominika Feriho §ly moZnd mnohem vice za jeho personou

neZ za politickou stranou TOP 09 (Svehla 2017).

Bezprecedentné nejvice fanouskii na Facebooku v piedvolebni kampani ziskal lidr
ANO 2011 Andrej Babis, jehoz ,,0sobni“ profil vykazoval v dobé voleb do
Poslanecké snémovny hodnotu 147 542 fanouskll. Obrovsky je také nartst
mnozstvi fanouSkll v pfedvolebnim Sestimésicnim obdobi, kdy profil Andreje
Babise rozsifil svoji zakladnu o vice nez 45 tisic fanouski. Socialni média spravuje
Andreji BabiSovi Siroky tym marketingovych expertl, kteti dikladné vybiraji
Andreje BabiSe, i kdyZ profil strany byl také velice populdrni. VSechny profily

vybranych politickych stran se soustiedily zhruba z poloviny na ptispévky

19V této podkapitole 4.3 termin ,,popularita” znamend pocet fanouskd ¢&i sledujicich na vybrané sociélni
siti na rozdil od kapitoly 4.1, kde totozny termin znamenal hledanost na Googlu.
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Z kontaktni kampané¢ a z druh¢ poloviny na témata volebni kampané. Tento pomér
50:50 byl az pozoruhodné¢ podobny u vétSiny profili politickych subjekth
(Cibulkova — Novotna 2017).

V typologii od Rahata a Sheafera je popisovana jista alternace medialni
personalizace a to medialni privatizace, ktera se soustiedi na osobni zivot lidra.
Socialni sit¢ jsou vice nez vhodnym prostiedim pro sdélovani piispévki
Z osobniho zivota lidrii. Jaké strany tedy nejvice vybiraly osobné motivované
prispévky na Facebooku? Podle Setfeni z Masarykovy univerzity s prehledem
nejvice osobn€ motivovanych piispévkit bylo nalezeno u strany ANO 2011.
S velkym odstupem v témét shodném procentudlnim vzorku ventilovaly ptispévky
z osobniho Zivota KDU-CSL, ODS a CSSD. Téméi zadné osobni p¥ispévky nebyly
zaznamenéany v piedvolebnim obdobi u profilu strany KSCM. Data o piispévcich
profilt lidra strany nejsou k dispozici, ale d se predpokladat, Ze procento osobnich
prispévka bude znacné vysSi neZ u profilli stran na Facebooku (Cibulkova —

Novotna 2017).

Graf 16: Popularita vybranych lidri na Facebooku méfena poctem fanousku

Popularita vybranych lidri na Facebooku méfena poétem fanouski
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Zdroj: Vlastni zpracovani a sbér dat o poctu fanouskii na oficialnich
facebookovych strankach lidrii od 26. 4. 2017 do 22. 10. 2017.
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Graf 17: Popularita vybranych politickych stran na Facebooku méfena poctem
fanouskt

Popularita vybranych politickych stran na Facebooku méfend poétem fanouski

ANO 0oDs ——(85D KDU-ESL KSEM

Zdroj: Viastni zpracovani a sber dat o poctu fanouskii na oficialnich
facebookovych strankach politickych stran od 26. 4. 2017 do 22. 10. 2017.

4.3.1 Andrej Babis a ANO 2011

ANO 2011 vykazuje také slusné vysledky — profil ANO 2011 zaznamenal na konci
volebni kampané 105 837 fanousku. I profil ANO 2011 dominantné zobrazoval
pted volbami lidra Andreje BabiSe pii pfedvolebni kampani. Rozdil mezi
fanouskovskou zdkladnou na profilu ANO 2011 a na profilu Andreje Babise byl
na konci volebniho obdobi pies 41 tisic, avSak na zacatku ani ne 500. To tedy
ukazuje, ze strategie ANO 2011 a jejich marketérii na Facebooku jednoznacné
uptfednostnila ,,kanal* ¢i ,,znacku‘ Andrej Babi§ pfed znackou ANO 2011. Profil
ANO 2011 ziskal za sledované ptedvolebni obdobi pouze néco pies 3 tisice novych
fanouskll, coZ je v porovnani s vice neZ 41 tisici na profilu Andreje BabiSe
diametralni rozdil. Profily ostatnich ¢lenii ANO 2011 podstatné zaostavaji za
profilem Andreje Babise. Karla Slechtova dosahuje hranice 11 tisic fanouskd a
Martin Stropnicky pouze 4 tisic — i Z tohoto porovnani je vidét jasna dominance

Znacky ,,Babi§* na Facebooku.
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Neopomenutelnou socialni siti je pro Andreje Babise Twitter, kde je v soucasnosti
absolutn¢ nejsledovanéjSim tuzemskym politikem a druhou nejsledované;si
osobou po Pette Kvitove. Petra Kvitova ptidava prispévky také v anglicting, takze
jsou relevantni 1 pro zahrani¢ni uZivatele této socialni sité¢ — je tedy mozné, Ze
Andrej Babis je na Twitteru nejen nejsledovanéj$im politikem v Ceské republice,
ale také osobou. Profil Andreje BabiSe dosahoval pii volbach do Poslanecké
snémovny pies 300 000%° sledujicich, coZ se témé&f rovna viem uzivatelim Twittru
v Ceské republice?’. ANO 2011 nema oficialni Gi¢et na socialni siti Twitter. ANO
2011 na svém facebookovém profilu pracovalo nejvice s ptispévky z kontaktni
kampan¢ ze vSech vybranych stran, a to v celych 59 % ptipadti podle analyzy

piispévki Masarykovy univerzity (Cibulkova — Novotna 2017).

Optikou socialnich siti je ANO 2011 vysoce personalizovanou stranou
soustfed’ujici hlavni marketingové usili na socidlnich sitich pfes personu Andreje
BabiSe. Na vytvareni obrazu Andreje BabiSe se podili Siroky tym specialistl v Cele
s marketingovym expertem Markem Prchalem. Marketingovy tym se snazi
Andreje Babise stylizovat do role empatického, pratelského a obycejného politika
(nepolitika), ktery mé velké starosti s politikou. I pies zdanlivou autenticitu profilu
Andreje BabiSe Marek Prchal pfipustil, Ze ptispévky jsou velice dlouhodobé
a peclivé planovany. Hlavnim kritériem neni pravdivost ptispévku, ale jeho vykon
a poutavost na Facebooku nebo Twitteru. Pravé propracovana taktika piispévki
a chovani na Facebooku odliSuje profil Andreje BabiSe od ostatnich, ktefi s touto
socialni siti pracuji amatérsky, bez planu nebo poloprofesionalné. Dokonala prace
tymu Andreje BabiSe se socidlnimi sitémi jisté velice napomohla vitézstvi ve
volbach do Poslanecké snémovny 2017 1 jiz zminéné porazce Bohuslava Sobotky
Vv 1été téhoz roku. Strategie osobniho profilu Andreje BabiSe hrala v piedvolebni
kampani c¢asto na notu soucitu a emoci. Dale dobie prezentované fotky

S ,,béZznymi* i Siroce obdivovanymi lidmi typu Jaromira Jagra. Na ptipadu Andreje

20 Jednim z moznych pficin vysoké sledovanosti Andreje Babise mohou byt takzvani ,naklikan{

follouweri”. Tedy fiktivni Ucty, za kterymi nejsou redlni lidé. Ja vSak s touto hypotézou nepracuji a dale ji
nerozvadim.
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Babise je nejlépe vidét personalizace predvolebni kampané pted volbami 2017.
V kampani na osobnim profilu byla téméf vynechana pozi¢ni a politickd témata.
Marketingovy experti vice cilili na emoce, soucit a pochopeni lidra publikem.
V neposledni fad¢ se takto velkému marketingovému tymu povedlo kampan délat

bez chyb a hlavné s neuvétitelnou mirou autenticity (Bohuslavova 2017).

Obrazek 6: Jeden z mnoha ptispévkil v predvolebnim obdobi na profilu Andreje
Babise

(&= Andrej Babis
b Tato stranka se mi libi

Dékuju Vam moc, Ze jste si na me Klikli. Tak si
fikam, Ze asi vite, Ze v téchto volbach jde o
vSechno. No, a mozna na mé a naSe hnuti ANO
nemate upiné jasny nazor. Ja se nedivim. Vychazi o
nas tolik ¢lanku, které si navzajem odporuji a vétsina
z nich neni pravdiva. Jo, je to tak. Ale kdyz uz jste
tady u mé, na chvilku, tak vam chci néco dulezitého
fict. Jasn€, mozna Vam nejsem sympaticky. Mozna
se... Zobrazit dalsi Q ANO

To se mi =l 22 =
libi () Komentar > Sdilet &~

0:3 = Ttis Hiavni komentare ¥

209 sdileni

@ Marie Siroka ja se vZdycky divam na to, co
Clovék konkrétné déla, jaké ma za sebou
vysledky prace ... média jsou, stejné jako
lidé, lence manipulovatelna ... mate muj
obdiv za to, co délate a za to, co snesete

toZ vydrZte &2

To se mi libi - Odpovédét - 14 00=

% 56 odpovedi

Zdroj: Oficialni profil Andreje Babise na Facebooku 2017.

4.3.2 Lubomir Zaoralek a CSSD

Situace okolo volebniho lidra a celkového vidce strany byla pfed volbami
do Poslanecké snémovny nejasna nejen voli¢im ale moznd 1 samotnym
predstavitelim CSSD. Lubomir Zaoralek kvili svému pozdnimu ustanoveni
volebnim lidrem nedosdhl i pfes narlst ani 10 tisic fanouskli na Facebooku
ke konci ptedvolebni kampan&??. O poznani vyssi fanouskovskou zakladnu 18 009

mél na Facebooku premiér dosluhujici vlady Bohuslav Sobotka. Posledni

22 Data pochazeji z vlastné zpracovanych graf 16 a 17 umisténych v podkapitole 4.3.
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z trojlistku hlavnich person CSSD byl Milan Chovanec se zhruba 5 tisici fanousky

na konci pfedvolebni kampané.

Hlavni piedstavitelé CSSD tedy na Facebooku ani jinych socialnich sitich piilis
nevycnivali. Oproti tomu zaméstnanec kancelafe ministryné prace a socialnich
véci Radim Hejduk mél v dobé voleb do Poslanecké snémovny vice nez
dvojnasobek fanouSkii na Facebooku nez lidr strany Lubomir Zaoralek.
Paradoxem tedy je, Ze nejznaméjSim socialnim demokratem v prostiedi Facebooku

je ¢lovék, ktery jesté nikdy nekandidoval do Poslanecké snémovny (Svehla 2017).

Facebookova stranka CSSD méla na konci predvolebni kampané 25 848 fanouski.
To znamen4, Ze byla hlavnim piedvolebnim kanalem CSSD na socilnich sitich.
CSSD na svém profilu klade vétsi diiraz na znacéku strany, témata a poselstvi nez
ANO 2011. CSSD neméla v predvolebni kampani 2017 jednoznaéného volebniho
lidra, i kdyZ se snaZila upfednostiiovat a prezentovat Lubomira Zaoralka (CSSD

2017a).

Jednim z hlavnich témat predvolebni kampané CSSD i jejiho lidra Lubomira
Zaoralka byla vy$e mezd a mzdové podminky v Ceské republice. CSSD toto téma
zminovala v 14 % svych piispévkl na Facebooku v pfedvolebnim obdobi — pro
porovnani ostatni strany mély toto téma maximalné v 1 % piispévki. Dale CSSD
vénovala ve svych pfispéveich zna¢nou pozornost nezaméstnanosti a socidlni

politice (Cibulkova — Novotna 2017).

4.3.3 Petr Fialaa ODS

Petr Fiala vstoupil do piedvolebniho boje jako jasny lidr ODS. Jeho profil
na Facebooku ziskaval po celou dobu pulro¢ni kampané konzistentné¢ nové
fanousky a dokazal za Sestimési¢ni obdobi posilit témé&f o 10 tisic?® fanouskd. Petr
Fiala byl druhym nejsledovanéjSim lidrem na Facebooku za Andrejem BabiSem a
na konci pfedvolebni kampané mél témét 29 tisic fanouskl. Popularitou na

Facebooku Petru Fialovi sekundovala 1. mistopifedsedkyné ODS Alexandra

23 Data pochdzeji z vlastné zpracovanych graf 16 a 17 umisténych v podkapitole 4.3.
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Udzenija, jez méla jen o n¢kolik malo fanouskd méné. V této souvislosti je dobré
zminit také Vaclava Klause mladsiho, jehoZ fanouskovska zakladna pfevySovala
profily obou vyse jmenovanych Celnich ptredstavitelit ODS. Vaclav Klaus mladsi
je populéarni postavou Facebooku ODS podobné jako Dominik Feri u TOP 09,

avSak Klaus neni ¢asto nazorové kompatibilni s pozicemi ODS.

Profilova stranka ODS na Facebooku nasbirala za Sestimési¢ni pfedvolebni obdobi
ptes 10 tisic novych fanouskd a celkové dosahla 50 631 fanouSkd na konci
pfedvolebni kampané. Profil ODS mél druhou nejpocetnéjsi fanouskovskou
zakladnu po ANO 2011. ODS podobné jako CSSD upiednostiiuje znacku strany
pred lidrem strany, avSak moZna ne tak vyrazné (ODS 2017a).

vvvvvv

Facebooku ODS

@ ODS - Obéanska demokraticka strana «+-

Tato stranka se mi libi - 16. fijen 2017 - €

Aby na Vas neklekli populisté a komunisté, volte
OoDS.

S/ Zpracovatel: ODS

#volimods

2
(

I
1
8

Tosemi (7 Komentsr (> Sdilet &

Jsme éI,S|O 1 O=D1sts Hiavni komentafe ¥
pro ty, ktefi si vazi @ |
vlastni svobody b bt et

zodpovédni budou volit vZdy pravici. Tu
mame aktualné relevantni jen jednu. A
vlastné tomu tak bylo vZdy. Lidé co slysi na
populismus a levicovou demagogii budou
stale jen pranyfovat a hledat chyby u
druhych. Podnikatelé budou

vZdy... Zobrazit vice

To se mi libi - Odpovédat - 12 t - Ug 2 O%D 60

“» Zobrazit predchozi odpovédi

Zdroj: Oficialni profil ODS na Facebooku 2017.

4.3.4 Pavel Bélobradek a KDU-CSL

Nartst fanouskd profilu Pavla Bélobradka v piedvolebni kampani byl vyrazny,
avSak v absolutnich ¢islech dosahl ke konci kampané pouze na 7 390 fanouskd.

Vice nez lidr KDU-CSL mél tehdejsi ¢len viady Marian Jurecka.
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Nejvice fanouski vsak na Facebooku nasbiral profil strany KDU-CSL, kde bylo
ke konci predvolebni kampané 21 926 fanouska?*. Tedy i u KDU-CSL ma vice
fanousk a je pti kampani kladen vétsi dliraz na profil strany nez jejiho lidra. Profil
KDU-CSL zobrazuje témata, vyzvy i jednotlivé kandidaty této strany (KDU-CSL
2017a).

Na facebookovém profilu KDU-CSL byla pied volbami do Poslanecké snémovny
nejvice reflektovana jednak témata tykajici se rodinné politiky. Dal§im vyraznym
tématem byla zeméd¢lska politika a stav Zivotniho prostfedi. VSechna tato témata
zmitiovala KDU-CSL ve svych piispévcich ¢astdji neZ ostatni politické strany.
Naopak nejméné se KDU-CSL na svych socialnich sitich uchylovala k negativni

kampani mitfené proti konkuren¢nim stranam (Cibulkova — Novotna 2017).

Nelze ve vztahu k lidrovi Pavlu Bélobradkovi a jeho pusobeni na Facebooku
nezminit jeho nejvice medialné diskutovany pocin na této socidlni siti. Nejednalo
se 0 zadny status na oficialnim profilu lidra, ale pouze o komentar ke statusu jedné
mladé zeny truchlici nad ztratou svého psa: ,, Neumrel. Umiraji pouze lidé. Zvirata
uhynou, pojdou, chcipnou (u nich to nema vulgarni podtext), padnou, zhasnou,
Jjsou zabita, porazena ““ (Lidové noviny 2017b). Nasledné se tohoto kontroverzniho
a prvoplanového komentare na Facebooku chopila média, kterd ho zprostiedkovala
Siroké vetejnosti. Tento komentai se podle vSeho stal nejkomentovanéjSim
a nejvice diskutovanym projevem politika na Facebooku v piedvolebni kampani
2017. Tato kauza byla reflektovana nejen na Facebooku, ale také ve fulltextovém

vyhledévaci, jak jsem popsal Vv kapitole 4 (Lidové noviny 2017b).

435 KSCM

Dlouholety lidr KSCM Vojtéch Filip nemél v dobé predvolebni kampané 2017
oficidlni profil na Facebooku, a tak logicky analyza tohoto profilu bude v praci
chybét. I oficialni stroinka KSCM nemé pfili§ fanouskdl. Ve vymezeném

piedvolebnim obdobi dosahla nartstu témét o 1500 fanouskt profilu a na konci

24 Data pochazeji z vlastné zpracovanych graf 16 a 17 umisténych v podkapitole 4.3.
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piedvolebniho obdobi disponovala fanouskovskou zikladnou 89312

, COZ Je
zdaleka nejméné ze viech vybranych stran. Piispévky KSCM na Facebooku se ve
velké mife zaméfovaly na ekonomiku nebo naptiklad na zahraniéni politiku Ceské
republiky. Pomérné zasadnim tématem byla pro KSCM také migrace, kterou tato
strana na svém Facebooku reflektovala jako druha nejvice po SPD. Naopak KSCM
témeét ve svych prispévcich vynechala oblast kultury a sportu oproti ostatnim

kandidujicim politickym subjektiim (Cibulkova — Novotna 2017).

4.3.6 Shrnuti Popularita politickych lidri a stran na socialnich sitich

Kazd4 politicka strana a lidr pfistoupili ke kampani na Facebooku odlisné. Velice
pasivné pracovala na Facebooku KSCM, ktera nasbirala nejméné fanouskd
za predvolebni obdobi a také disponovala nejmensi fanouSkovskou zakladnou
Vv absolutnich ¢islech. Vojtéch Filip je rovnéZ jedinym lidrem, jenZ nemél oficialni
profil na této socidlni siti. Pavel Bélobradek zaznamenal procentudlné velice
slusny riist, avSak v absolutnich ¢islech mél na konci volebniho obdobi nejmensi
fanouskovskou zakladnu?®. Mnohem vice fanouskli bylo na oficialnim profilu
KDU-CSL, ktera tak byla hlavnim kanalem na socialnich sitich. Velice obdobng
na tom byla CSSD s Lubomirem Zaoralkem, ktery mél velkou nevyhodu pozdniho
vstupu do kampang. Profil strany CSSD dosahoval ke konci kampané zhruba 2,5x
vy$si fanouskovské zakladny a byl tedy hlavnim kanalem na socialnich sitich. Petr
Fiala mél druhou nejvyssi fanouskovskou zédkladnu mezi vybranymi lidry a ODS
zase druhou nejvyss$i fanouSkovskou zdkladnu mezi vybranymi politickymi
stranami pii procentualné podobném naboru fanousku. Jelikoz profil ODS mél na
konci sledovaného obdobi o vice nez 20 000 fanouski vice, mizeme fici, Ze 1 zde
byl spiSe primdrni kanal profil politické strany. VSechny vySe jmenované strany
mély jedno specifikum a to, ze jejich lidii nebyli nejsledovanéjSimi personami
v ramci jejich politické strany (Marian Jurecka, Bohuslav Sobotka, Vaclav Klaus

mladsi). Oproti tomu Andrej Babi§ nemél co do poctu fanouska z fad ANO 2011

25 Data pochdzeji z vlastné zpracovanych graft 16 a 17 umisténych v podkapitole 4.3.
26 Nepotitaje Vojtécha Filipa, ktery Facebook viibec nema.
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konkurenci. Profil Andreje BabiSe mél pres 147 tisic fanouSkd na konci
sledovaného obdobi, a tedy piedcil profil ANO 2011 o vice nez 40 000 fanouSkd.
Profil Andreje Babise také v predvolebnim obdobi nasbiral nejvice novych
fanouskll z vybranych politickych stran 1 lidrti. Z té€chto dat tedy mohu usuzovat,
ze ANO 2011 je jedinou z vybranych politickych stran, kterd vsadila vice na

znacku lidra oproti znadce strany.?’

5 Medialni expozice lidri v televiznim a rozhlasovém vysilani

Masova média typu televize nebo rozhlasu jsou pro lidry stran a strany samotné
zdsadnim komunikaénim kandlem. Zvladnuti této komunikace je velice
podstatnym dilkem wspéSného plisobeni lidra i strany. Medidlni personalizace
politiky znamena sniZeni medialniho zajmu a pozornosti upiraného smérem
k politické stran¢ a naopak zvyseni zajmu o zosobnéni této strany v personé lidra.
Lidfi politickych stran promlouvaji v médiich a jsou citovani, avSak na misto
vécného obsahu nebo programu strany je pro média zajimavéjsi samotny lidr

a popripadé¢ jeho vlastnosti ¢i kauzy (Karvonen 2009: 99-100).

K monitoringu médii vyuzivam software Anopress od firmy Anopress IT, a. s.
stejn¢ jako v kapitole 3.7. V predchozich kapitolach jsem se jiz soustiedil na
mapovani politickych lidrii a jejich vztah ke stran¢ na internetu (vyhleddvani
Google) 1 na socidlnich sitich. V této ¢asti Cerpam diky programu Anopress
informace a zminky o politickych lidrech z televiznich a rozhlasovych zaznamu

z ptedvolebniho obdobi od 1. 5. 2017 do 25. 10. 2017.%8

Jak Casto se objevuji ve své blizkosti slova lidr a volby, nam ukazuje propojenost
téchto slov. Zdaleka nejvice se objevuji tyto slova pii sobé v ¢ervnu, a to predevsim
v souvislosti s nastupem Lubomira Zaorilka jako volebniho lidra. V CSSD
rozsekli funkci volebniho lidra, pfedsedy strany a premiéra. Lubomir Zaoralek
se stal pouze volebnim lidrem a toto netradiéni nastaveni vyvolalo Sirsi

spoleenskou diskuzi. V &ervnu 2017 byla stale CSSD nejsilngj§i stranou

27 \lychézi z grafli 16 a 17.
28 pokud v této kapitole nebude uvedeno jinak, tak je text komentafem k ziskanym datam.
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vV Poslanecké snémovné, v jejichz fadach byl také premiér, takze tato rosada ve

vedeni CSSD vyvolala opodstatnéné medialni pozdviZzeni (Lidové noviny 2017).

Obrazek 8: Méfeni poctu vyskytu slov lidr a volby v TV a rozhlasu mezi daty 1.
5. 2017 a 25. 10. 2017.
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdze Anopress v roce 2017.

Termin volebni lidr se také nejvice vyskytoval v mésici ¢ervnu a hlavni pfi¢inou
byla vySe zminiovana situace v CSSD. Nasledné pocet vyskytl slova volebni lidr

gradoval s blizicimi se fijnovymi volbami do Poslanecké snémovny (Lidové
noviny 2017).
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Obrazek 9: Méteni poctu vyskytl slova volebni lidr v TV a rozhlasu mezi daty 1.
5.2017 a 25. 10. 2017.
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Zdroj: Viastni zpracovani pomoci ndstroje a databdze Anopress v roce 2017.

5.1.1 Andrej Babi§ a hnuti ANO

Jistym métitkem popularity je pocet vyskytujicich se dotazi jména lidra v televizi
a rozhlasu. Andrej Babi§ byl nejvice zmifiovany v médiich v dobé vladni krize,
kdy byl zmiflovéan vice nez v mésici fijnu pted volbami do Poslanecké snémovny
(méfeni vyskytii probihalo pouze do 25. Rijna). Jak si stal Andrej Babi§ v potu
vyskytil oproti strané€, V které je pfedsedou. Pomér dotazli je za celkové obdobi
pomérné vyrovnany, avSak napiiklad v kvétnu byl vice zmiflovan Andrej Babi$
nez hnuti ANO. To je pfedevSim disledek tlaku na Andreje BabiSe k odstoupeni
z vlady. V fijnu pted volbami do Poslanecké snémovny je vice zminovano hnuti
ANO neZz Andrej Babis. V celkovém souctu je o nékolik malo zminek vice o
Andreji BabibiSovi neZ o hnuti ANO. V tomto méfeni jsem akceptoval Siteji
medialné pouzivany pojem hnuti ANO oproti mén¢ pouzivanému ANO 2011, jenz

ma zédznamy v fadu jednotek.
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Obrazek 10: Méfeni poctu vyskytli jména Andrej Babi§ v TV a rozhlasu mezi
daty 1.5.2017 a 25. 11. 2017.
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdze Anopress v roce 2017.

Obrazek 11: M¢éteni poctu vyskytid ndzvu politické strany hnuti ANO v TV a
rozhlasu mezi daty 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017.
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdaze Anopress v roce 2017.
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5.1.2 Lubomir Zaoralek a CSSD

Lubomir Zaoralek vdeci za Cetnost vyskytl jeho jména v médiich jiz zmifiované
vladni krizi a také vyhodnému postaveni strany CSSD. Clenové CSSD spole¢né
se Cleny hnuti ANO ovladli televizi i rozhlas prvniho pololeti 2017. Nejvice se
objevovali na obrazovkach politici Andrej Babi§ s Bohuslavem Sobotkou a
prezidentem MiloSem Zemanem. Jak je v iivodu popisovano, tak z tohoto souboje
nazyvaného vladni krize vzeSel jasny vitéz a to Andrej BabiS. Bohuslav Sobotka
se stahl z pozice potenciondlniho volebniho lidra pro volby do Poslanecké
snémovny a nahradil ho aZ tieti nejéastéji zmitiovany politik CSSD Lubomir
Zaoralek. V prvnim pololeti roku 2017 byl totiz vice medialné prezentovany
ministr vnitra Milan Chovanec nez ministr zahrani¢i Lubomir Zaoralek. Ve vztahu
lidr a jeho strana byl ve vymezeném obdobi televizi a rozhlasem frekventované;si

pojem CSSD neZ jméno lidra Lubomira Zaoralka (Mediatenor 2017: 12-24).

Obrazek 12: Méteni poctu vyskytll jména Lubomir Zaoralek v TV a rozhlasu mezi
daty 1.5.2017 a 25. 11. 2017.
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdze Anopress v roce 2017.
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Obrazek 13: Mé&feni poétu vyskytil nazvu politické strany CSSD v TV a rozhlasu
mezi daty 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdze Anopress v roce 2017.

5.1.3 Petr Fialaa ODS

Petr Fiala mé o poznani mén¢ zminek svého jména v televizi a rozhlasu pfedev§im
diky svému ptisobeni v opozici. V mésici fijnu vSak pocet zminek rapidné stoupl
a téméf se vyrovnal poctu zminek Lubomira Zaordlka. ODS vykazuje ve vSech
v fijnu, kdy Petr Fiala zaznamenal 137 zminek a ODS dokonce 349. Ve vztahu lidr
a jeho strana byl ve vymezeném obdobi televizi a rozhlasem tedy kladen vyssi

diraz na politickou stranu, a to ptredevsim v obdobi tésné pred volbami.
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Obrazek 14: Méteni poctu vyskytll jména Petr Fiala v TV a rozhlasu mezi daty 1.
5.2017 a 25. 11. 2017
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdze Anopress v roce 2017.

Obrazek 15: Méteni poctu vyskytl nazvu politické strany ODS v TV a rozhlasu
mezi daty 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdaze Anopress v roce 2017.
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5.1.4 Pavel Bélobradek a KDU-CSL

Diky tcasti ve vladé ma vice zminek v televizi a rozhlasu Pavel Bélobradek nez
KDU-CSL v dob& vladni krize, aviak tii mésice pfed volbami byla jasn&
upfednostnéna znacka strany KDU-CSL. V fijnu ma KDU-CSL nejvy3si naskok
V po¢tu zminek za sledované obdobi pfed Pavlem B¢lobradkem, a to témér
dvojnasobny. Ve vztahu lidr a jeho strana byla ve vymezeném obdobi televizi

a rozhlasem vice sledovana politicka strana nez jeji lidr s vyjimkou mésice kvétna.

Obrazek 16: Méfeni poctu vyskytl jména Pavel Bélobradek v TV a rozhlasu mezi
daty 1.5.2017 a 25. 11. 2017.
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdze Anopress v roce 2017.

84



Obrazek 17: Méfeni poétu vyskytil nazvu politické strany KDU-CSL v TV a
rozhlasu mezi daty 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017.
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci ndstroje a databdze Anopress v roce 2017.

5.1.5 Vojtéch Filip a KSCM

Vojtéch Filip zaznamenal nejméné vyskytid v televizi a rozhlasu z vybranych lidri
politickych stran. Naopak strana KSCM zaznamenala mirné nadprimérny pocet
vyskyti, a to pfedevsim v fijnu 2017. Vyskyt 310 je mirn€ nadprimérny vysledek
mezi zkratkami vybranych politickych stran v mésici fijnu, kdezto vysledek 98
u Vojtécha Filipa podprimérny. Vojtéch Filip nebyl v Zddném z mésicii zminén
vicekrat nez nazev jeho strany KSCM. Ve vztahu lidr a jeho strana byl
ve vymezeném obdobi kladen jednoznacné vyssi diraz na entitu politické strany

v TV arozhlasu.
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Obrazek 18: Méteni poctu vyskytli jména Vojtéch Filip v TV a rozhlasu mezi
daty 1.5.2017 a 25. 11. 2017

2017/05 (47)

2017/06 (22)

2017/07 (15)

2017/08 (14)

2017/09 (43)
2017/10 (98)

Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databdze Anopress v roce 2017.

Obrazek 19: Méteni poétu vyskytt ndzvu politické strany KSCM v TV a rozhlasu
mezi daty 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci ndstroje a databaze Anopress v roce 2017.
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5.1.6 Shrnuti medialni expozice lidri a stran v TV a rozhlasu

Nejvice zminovanym lidrem ve vztahu ke stran¢ je podle mého zjiSténi Andre;j
Babis, jenz je nepatrné Casnéji zminovan neZ hnuti ANO. V pomyslné druhé
kategorii je Lubomir Zaoralek s Pavlem Bélobradkem, ktefi jsou méné zminovani
nez jejich politické strany. Rozdil mezi zminkami o stran¢ a zminkami o lidrovi
vSak nejsou nikterak dramatické a oba lidii byli v nékterych mésicich vice
zminovani nezli jejich politicka strana. Nejvétsi rozdil mezi zminkami o lidrovi
strany a o politické stran€ jsou u Petra Fialy a jest¢ vice u Vojtécha Filipa. Oba
lidfi jsou vyrazn€¢ méné zminovani v televizi a rozhlasu. Nejmarkantnéjsi rozdil
najdeme v meésici voleb do Poslanecké snémovny, kdy jsou zminky lidra zhruba
ttetinove oproti zminkdm o jejich politické strané.

Obrazek 20: M¢éteni poc¢tu vyskyt pfijmeni lidra a slova lidr ve své blizkosti v
TV arozhlasu mezi daty 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017

Jméno lidra politické strany v blizkosti slova
lidr v TV a rozhlasu
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Zdroj: Vlastni zpracovani pomoci nastroje a databaze Anopress v roce 2017.

Absolutné nejvice propojeni mezi ptijmenim lidra a slovem lidr zaznamenal v TV

a rozhlasu v obdobi 1. 5. 2017 a 25. 11. 2017 Lubomir Zaoralek. Tento vysledek
87



muiZe byt piekvapivy, avSak po hlubSim pochopeni situace vymezenych Sesti
mésici dava smysl. Média celila Sté€peni vedeni strany do tiech roli. Lubomir
Zaoralek dostal pravé roli volebniho lidra pro volby do Poslanecké snémovny
2017. Nejvice zminek mél v mésici ¢ervnu — v tomto obdobi byl tento akt CSSD
oznamen. CSSD a déni ve vedeni strany bylo médii bedlivé sledovano,

jelikoz CSSD byla nejsilngjsi strana v Poslanecké snémovné (Lidové noviny
2017).
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6 Zavér

Cilem této diplomové prace bylo postihnout roli lidri a miru personalizace
ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2017 v Ceské republice. V praci jsem
se sousttedil pfedevSim na personalizaci, ktera je autory Rahatem a Sheaferem
oznacovana jako medidlni a behavioralni. Medidlni personalizace znamena
zvySovani zajmu a pozornosti o individuality a upozad’ovani kolektivnich entit
(ptedevsim politické strany). Pro média je zkratka atraktivnéj$i a vyhodné;si
prezentovat lidra politické strany nez stranu samotnou. Nasledujici odstavce
popisuji vystupy medidlni personalizace u vybranych politickych lidra

se zjiSténymi zaveéry a komentari.

V ptedvolebnim obdobi 2017 me¢li lidii politickych stran moznost absolvovat
Sirok¢é mnozstvi debat v rlznych formatech. Jedno téméi vSechny debaty
propojovalo a to byla pravé pozvand osoba — jen velice ziidka byla pozvéna jina
osoba, nez byl lidr strany. Lubomir Zaorilek absolvoval velké mnozstvi
predvolebnich debat, kde prezentoval své hlavni téma voleb ,,vys$si mzdy*, ale
predev§im se vyznacCoval vysoce tvrdé zaméfenou rétorikou proti Andreji
Babisovi. Lubomir Zaordlek se vyjadioval piesné v kategoriich vysoce
personalizované politiky, a to vSak jen k jedinému muzi Andreji BabiSovi (tweety
oznacujici Andreje BabiSe, Casté utoky v debataich na Andreje BabiSe, spot
o Andreji BabiSovi). Zminek o Lubomiru Zaoralkovi bylo v TV a rozhlasu mén¢

neZ zminek o CSSD.

Andrej Babi$ absolvoval podobné jako Lubomir Zaordlek mnoho ptedvolebnich
debat, ale naptiklad na debatu v Seznamu nepfisel 1 pfes jeji potvrzeni. Andrej
Babi§ se v médiich Casto vyjadfoval v ich-formé — ,ja jsem uSetiil“ a ,,oni
rozkradli“. Babi§ se v predvolebni kampani vymezoval napiiklad proti méné
oblibenym politikim Angele Merkelové nebo Miroslavu Kalouskovi. V TV
a rozhlasu se objevovalo podobné ¢asto jméno hnuti ANO i jméno jejiho lidra

Andreje Babise.
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Petr Fiala se ve vybranych rozhovorech mnohem ¢astéji vyjadioval v mnozném
¢isle — ,,my jsme udélali®. Fiala se snazil situovat do role sluSného a vzdélané¢ho
politika bez kontroverze a skandali. Pfed volbami byl spole¢né s Vojtéchem
Filipem nejméné zmitovany lidr ve vztahu ke strané, kterou vedl. Pavel
Bélobradek mél pred volbami spiSe defenzivni rétoriku a sousttedil se na pozicni
témata. V obdobi vladni krize se jeho jméno objevovalo v meédiich Castéji nez
KDU-CSL, avsak pted volbami byla situace piesné opacna. Vojtéch Filip a KSCM
jsou Vv této ¢asti nejméné personalizovanou stranou, jelikoz rozdil mezi pomérem
vyskyttl jména Vojtéch Filip a KSCM je nejvyssi. Navic naptiklad do debaty
na Seznamu misto pozvaného lidra Vojtécha Filipa dorazil mistopfedseda Jifi

Dolejs.

Behavioradlni personalizace se naopak zamétfuje na chovani politikit a volic¢lh
(vetejnosti). Personalizace u vetejnosti se tyka predev§im vnimani politiky touto
vefejnosti. Vefejnost miize vnimat politiku jako souboj politickych stran, souboj
lidri nebo propojeni obojiho. Behaviordlni personalizace u politikli se soustiedi
na styl, jakym komunikuji s vetejnosti — zjednoduSené na to, jestli kroky politické

strany prezentuji jako kroky své ¢i naopak.

Dobrym vypovidajicim faktorem mtZze byt pro zjisténi behavioralni personalizace
u vetejnosti pocet vyhleddvajicich dotazli na jméno lidra a jméno strany, které jsem
Vv diplomové praci méfil. Tyto dotazy totiz zadava Siroké vetejnost, ktera se zajima
o dané strany a lidry. Nejvys$si pomér ve prospéch lidra strany zaznamenal Andrej
Babis, ktery je zhruba desetkrat castéji vyhledavan nez jeho ANO 2011. Andre;j
Babis je zarovei jedinym lidrem, jenz je vyhledavan vice nez jeho strana. U v§ech
ostatnich lidrii je pomér opacny. Pavel Bélobradek zaznamenal velice vyrovnany
pomér, coz znamena, Ze lidé vyhledavaji ptiblizné stejné KDU-CSL a jméno jejiho
lidra. ODS i CSSD jsou tradiéni a znamé politické strany, které byly pied volbami
vyhleddvany znacné cast&ji nez jména jejich lidri. U Lubomira Zaoralka byl
pomeér ve prospech strany 10:6 a u Petra Fialy dokonce 4:1. Nejvyssi rozdil mezi
lidrem strany a samotnou stranou byl u KSCM, kter4 byla zhruba sedmkrat astgji

hledand na Googlu nez jméno Vojtécha Filipa. Pomér mezi hledanosti strany
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a lidrem je jistym voditkem k personalizaci strany v povédomi lidi pouzivajicich
Google. Z této perspektivy je jednozna¢né nejvice personalizovana strana ANO
2011. Ve fulltextovych vyhledavacich pocet hledani caste¢né limituje sloZitost
daného vyrazu ¢i vyznamovy dualismus. Tento fakt nejde zcela odbourat a pii

vyhodnocovani vysledki s nim je tieba pocitat.

Také prizkumy vetejného minéni ¢i ankety napovidaji vice o roli a vyznamu lidra
pro jeho stranu. Z prizkumia CVVM a Sanep jednoznaéné vyplyva vysadni pozice
Andreje Babise, jenz piisobi 1 v této metrice jako nejvlivngjsi lidr smérem ke své
stran€. U ostatnich lidrii jsou vystupy velice podobné a bez jasné vypovidajici

hodnoty.

Facebook je jednoznaéné nejmasovéjsi socialni siti ve svétd i v Ceské republice.
Politické strany ani jejich lidfi by na této hlavni socidlni siti nemé&li chybét.
Popularitu a dosah jednotlivych profili na Facebooku miizeme jednoduse méfit
poctem jejich fanouskli. V kapitole 4.3 jsem sledoval oficidlni profily péti
vybranych politickych stran a jejich lidrii v pfedvolebnim obdobi a zaznamenaval
jsem si v piesnych intervalech pocet jejich fanouskd. Z tohoto méfeni
fanouSkovské zakladny mohu porovnat praci a dosah na socialnich sitich
u jednotlivych stran, ale pfedev§im mohu zjistit na jakou ,,znacku* sazela politicka
strana vice — jestli na znacku politické strany nebo na znacku lidra. ANO 2011
1 jeji lidr Andrej Babi§ jednoznacné v piedvolebnim obdobi 2017 na Facebooku
dominovali, coz ilustruje jejich fanouSkovské zékladna. Oba profily mély jiz pied
meéfenym predvolebnim obdobim ptes 100 tisic fanouski. V prabéhu predvolebni
kampan¢ vSak zaznamenal strmy ndrast fanouskt pouze jeden profil, a to ten lidra
ANO 2011, ktery za ptedvolebni obdobi vyrostl o 41 tisic fanouskl (oproti tomu
profil ANO 2011 pouze zhruba o tisice 3). V piedvolebnim marketingu ANO 2011
muZeme vidét jasnou tendenci o personalizaci na Facebooku. Ostatni politické
strany nebyly na Facebooku zdaleka tolik vidét. Druhou politickou stranou i lidrem
byla ODS s Petrem Fialou. Profil ODS zaznamenal na konci piedvolebniho obdobi
ptes 50 tisic fanouSkt a profil Petra Fialy téméf 29 tisic fanouSkd. Pokud

se podivame na nartist fanouSkovské zakladny, tak zjistime, ze byl procentudlné
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téméf totozny — fanouskovska zakladna profilu ODS narostla o vice nez 10 tisic
a profil Petra Fialy téméf o tisic 9. ODS tedy na Facebooku rozlozila rovhomérné
sily mezi profil lidra 1 strany. Lubomir Zaoralek se stal lidrem aZz v pribéhu
kampané a jeho profil na konci volebniho obdobi nedosahl ani 10 tisic fanouski,
oproti tomu profil CSSD doséhl vice nez dvou a piil nasobku fanouskt na konci
volebniho obdobi 2017. 1 kdyZ sily mezi oba kanaly byly rozlozeny pomérné
podobné¢, tak na zacatku kampané neznamy profil Zaordlka nedosahl popularity
profilu CSSD. Pfestoze Pavel Bélobradek v pfedvolebnim obdobi téméf
zdvojnasobil fanouskovskou zakladnu, dostal se pouze na zhruba 7300 fanouskd.
Ve srovnani s profilem KDU-CSL, ktery dosahl témét k 22 tisictim, to byl nejvyssi
procentudlni rozdil mezi fanouskovskou zékladnou lidra a jeho politické strany —
z toho mizeme usoudit, ze¢ KDU-CSL sazela pfi piedvolebni kampani spise
na profil strany nez svého lidra. Jelikoz lidr KSCM Vojtéch Filip profil na
Facebooku nema, tak je jasné, na co byl kladen vyssi diraz. Profil KSCM ma i tak
nejmensi fanouskovskou zakladnu, jez nedosahla na konci ptedvolebniho obdobi
ani 9 tisic fanouskd. KSCM klade na propagaci na Facebooku ze viech vybranych
politickych stran nejmensi zietel a lidr Vojtéch Filip Facebook opomiji uplné.
NejvyznamnéjSim uskalim prace s poctem fanouskll je mozné ,naklikdni*
virtualnich fanousku, ktefi poté zkresluji fakticky pocet. Na druhou stranu je
znamé, Ze tato technika je v konecném disledku zna¢né kontraproduktivni k cilim
profilti lidrd a politickych stran. Zaroven jsem nezaznamenal zadné zpravy
zpochybiiujici velikost fanouSkovské zakladny péti vybranych stran ¢i jakékoli

obvinéni z této praktiky proti t€mto vybranym profillim stran a lidrt.

Z celé diplomové prace vychazi znané odliSnosti vV personalizaci jednotlivych
politickych stran. VSechny ukazatele bez vyjimky Vv této praci ukazuji, Ze nejvice
personalizovanou politickou stranou v ptedvolebnim obdobi byla ANO 2011. U
hledanosti na Googlu, kde jediny Andrej Babi$ pied¢il svoji stranu, a to hned
desetkrat, byla dominance moznd nejvyssi. U ostatnich politickych stran byla vzdy
hledanéjsi politicka strana nez jeji lidr. Podobné tomu bylo na Facebooku, ve

kterém dominoval profil Andreje BabiSe nad profilem ANO 2011. Stejné jako na
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Googlu i na Facebooku byl u ostatnich politickych stran pomér obracen — profil
strany byl dominantni oproti profilu lidra. Z prizkumu vefejného minéni vysel
Andrej Babi$ jednoznacné jako nejznaméjsi z lidrt, kterého az na 1 % populace
znaji vSichni. V rozhovorech a médiich se Andrej Babi§ Casto vyjadioval v ich
formé a hovoiil vice prostym nepolitickym slovnikem nez ostatni lidii. Také v TV
a rozhlasu zaznamenal nejvyssi pomér ze vSech sledovanych lidrd k expozici jeho
jména. Andrej Babi§ a jeho tym v pfedvolebni kampani vyborné pracovali
S nejmodernéjSimi marketingovymi technikami, do kterych dobie zapadla také

personalizace celé kampané k osobé Andreje Babise.

Protipolem k ANO 2011 mohla byt KSCM, zde naopak téméf viechny ukazatele
hovotily ve prospéch strany. Na Googlu mél Vojtéch Filip sedmkrat nizsi
hledanost nez KSCM a na Facebooku nemél dokonce ani profil. Potencial a silu
internetu KSCM vyuZivala nejméné ze viech politickych stran a je v této oblasti
jakymsi protipolem politick¢ého marketingu okolo Andreje Babise. Do debat za
Vojtécha Filipa chodil obcas suplovat mistoptedseda Jiti Dolejs, a pokud Filip
dorazil, tak spiSe jen prezentoval stanoviska své strany. V expozici v TV arozhlasu

mél nejméné zminek oproti své politické stran€ ze vSech vybranych lidra.

Zbyli tfi lidfi Lubomir Zaorélek, Petr Fiala a Pavel Bélobradek byly vyraznymi
tvafemi svych politickych stran, které vykazovaly mnohé znamky personalizace
k jejim osobam. Z mnou zkoumanych metrik vSak byla vice pouZzivana
a atraktivnéj$i u té€chto politickych stran a lidra pravé znacka ,,politické strany*.
Ve vsech ptipadech byla hledané;si policka strana nez lidr na Googlu. Také na
Facebooku byl vice oblibeny profil politické strany nez lidra. Lidfi byli mluv¢imi
svych stran v pfedvolebnich debatéch, ale jejich vyjadieni pramenila predevsim ze

stanoviska strany — vyjadfovali se v mnozném ¢isle ¢i pouzivali nazev své strany.

Miru personalizace jsem si dovolil rozttidit do tii skupin. Vysoce personalizované
ANO 2011 k osobé Andreje Babise. Jak jsem popisoval v Casti 2.1, tak silny lidr
je podle autora McAllistera ten, ktery prevysSuje svym vyznamem Svoji stranu.

V mnou méienych oblastech Andrej Babis jako jediny z vybranych lidri v mnoha
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aspektech vyznam své strany pfevySuje. Druhou a nejpocetnéjsi skupinu tvori
rovnou tfi lidii. Petr Fiala, Lubomir Zaordlek a Pavel Bélobradek vykazuji
V kone¢ném diisledku podobnou miru personalizace u mnou sledovanych aspekti
a zatadil jsem je do jedné skupiny. A posledni nejméné personalizovanou skupinu
tvofi Vojtéch Filip, ktery témér ve vSech sledovanych aspektech vykazoval

nejmensi miru personalizace ke své strané ze vSech vybranych lidrt.
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Resumé

The main objective of this diploma thesis is to introduce the role of leaders in
electoral campaigns of Czech political parties using the example of election of
Chamber of Deputies in 2017. The specific objective is to reveal the degree of
personalization to the party’s leader in the five most powerful political subjects
according to polls in April 2017. In the diploma work I pursue the personalization
of political parties ANO 2011, ODS, CSSD, KDU-CSL a KSCM to their political
leaders Andrej Babis, Petr Fiala, Lubomir Zaoralek, Pavel Bélohradek and Vojtéch
Filip. The theoretical part deals with the notion of personalization and its
expressions, and typology of personalization by Rahat and Sheafer. In the practical
part of this diploma thesis all the leaders mentioned above are presented, including
their past and relation to the party. Subsequently, the role of these leaders and their
strategy for election of Chamber of Deputies in 2017 is described as well. In this
diploma thesis the personalization is measured by the search of the leader as
opposed to search for the political party using the Google as the most widely used
full text search engine in the Czech republic. Next, the leaders” and political parties
Facebook profiles are quantified according to their popularity. The exposure of the
names of leaders and political parties in TV and radio, which are identified through
the Anopress program, are concerned as well. The program is used to reveal

leaders” characteristics, which appear next to their names in TV and radio.
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