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1 Uvop

Socialni sit¢ bez ohledu na to, jestli si to lidé dokazou piiznat, ovliviuji velké
mnozstvi nasich kazdodennich aktivit. V dobé, kde ted’ zijeme, Se internet stal soucasti
naseho kazdodenniho Zivota a je zcela normalni, Ze déti maji telefony, tablety a na nich
hraji hry, nebo si posilaji zpravy se svymi kamarady. StarSi potom pouzivaji tato chytra
zafizeni ke sdileni fotek, zazitkl, nebo pouze chatovani se svymi prateli a k tomu pouzivaji
socialni sité. Socidlni sit¢ jsou zdarma, stai se pouze zaregistrovat a nic neplatite.
Podminkou je samoziejmé pfistup k internetu, ale ted’ je ke kazdému pausélu internet, nebo

ve mésté plno mist, kde naleznete WiFi zdarma.

Termin socialni sit uz neni neznama nikomu. Casto na né odkazuji reklamy,
v televizi nebo radiu, takze kazdy zna né&jakou sit’. Mezi tyto sité patii napiiklad Facebook,
Instagram, Twitter, YouTube atd.. Podle mého nazoru jsou tyto ¢tyfi sité nejznaméjsi, ale
samoziejme se najdou i jiné.

Cilem teoretické Casti je, vam predstavit pojem socialni sit’, jakou méla historii, nez
se dostala do dne$niho formatu a ptrehled nejzndméjsich siti. Déle potom jaké jsou jejich

vyhody, nevyhody a jak se snimi da pracovat. Nasledné¢ se zamé&im na problematiku

autorskych prav na socidlnich sitich.

V praktické c¢asti se budu zabyvat formou dotazniku, jestli opravdu ucitelé
pouzivaji socidlni sit¢ za i€elem sdileni obsahu. Déle bych chtéla zjistit, jaké sité pouzivaji
nejcastéji a kolik €asu na nich travi. Tento vyzkum jsem provadéla mezi ceskymi a

americkymi uciteli, abych pomohla porovnat ¢eské a zahrani¢ni ucitele.

V posledni ¢asti bych se rada vénovala mému zkusebnimu webu, ktery jsem si
zalozila na zakladé¢ této bakalatské prace. Jedna se o web s vytvory z pracovni vychovy,
ktery jsem sdilela na riznych socialnich siti a sledovala jsem, jestli socialni sit¢ mohou

pomoci ke sdileni dat a nartistu navstévnosti.
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2.1 SOCIALNI SITE
, V soucasné svetové sociologii bychom nasli pravdépodobné jen mdalo konceptu,

ktere jsou uzivany tak casto a s tak velkymi ambicemi, jako je tomu v pripadé socialnich

siti. “ (Keller, J., 2009, s. 11)

Na tuvod této kapitoly je jist¢ na misté si strucné popsat, co to vlastné je socidlni sit’.
Kazdy ma urcité néjakou vlastni predstavu diky samotnému slovnimu spojeni. Socidlni sit’
(anglicky ptekladano Social Media — socialni média) je kolektivni online* komunikaéni

kanal, ktery slouzi ke sdileni obsahu, spolupraci a interakci.

Socialni sité v zakladé mizeme popsat jako soubor vztahti mezi objekty, coz mohou
byt lidé, organizace, narody nebo tfeba i Cisté virtudlni entity. Pouze lidé dokazou tvofit

sité opravdu socidlni, jejichZ ndplni je Zivot ¢lovéka a to ve vSech jeho aspektech.?

Socidlni sité (at’ uz realné nebo virtudlni) jsou jednim ze zakladnich projevi lidstvi.
Clovék ma potiebu sdruzovat se, nékam patfit a vyzaduje socialni podporu a bezpeéi. Diky
sitim se také ¢lovek dostava do interakce, muze komunikovat a participovat. S rozvojem
World Wide Webu a moznostem komunikace prostfednictvim pocitace, zacalo pouzivat
internet za iGelem socialni komunikace &im dal vice lidi.?

Jak uvadi Bednat, ze zaCatku byly sluzby jednoduché a potykaly se s mnoha
n¢ nebyl takovy zajem a tento trend zacal spiSe upadat. Jak plati v této oblasti, technologie
jdou doptedu a to se samoziejmé tykalo 1 téchto véci. Postupem rozvoje vznikaly dnesni
podoby socialnich siti a masivné se rozsifily skoro do vSech zemi a staly se celosvétovou
zélezitosti.*

., Internetové socialni site jsou sluzby urcené pro komunity lidi, kteri navzdjem sdili
sva data ve virtualni siti. Tyto sluzby nabizi riizné moznosti interakce mezi uzZivateli — napr-

chaty, zpravy, e-maily, diskusni skupiny apod.

! Online = anglicky vyraz pro stav, kdy se uZivatel nebo informace aktualn& nachézi na internetu. Cesky
preklad neodpovida anglickému vyznamu, proto je vhodnéjsi pouzivat tento anglicky pojem.

2 KADUSHIN, C. Understanding social networks: Theories, concepts, and findings, s. 3-4.

¥ KADUSHIN, C. Understanding social networks: Theories, concepts, and findings, s. 3-6

* BEDNAR, Vojtéch. Marketing na socialnich sitich. 1. vyd. Brno: Computer Press. 2011. 200 s. ISBN:
9788025133200.
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Obecnym principem socialnich siti, jako jsou kuprikladu nejznamejsi MySpace  a
Facebook, je moznost vytvoreni viastniho profilu. Jednotlivi uzZivatelé si pak pridavaji
ostatni, kteri je nejak zaujmou (napr. spolecnymi zajmy), mezi pratele. Ve vétsiné pripadu

musi byt pridani do pratel potvrzeno z obou stran. “5

2.2 HISTORIE

Pojem socidlni sit’ se neobjevil s pfichodem internetovych stranek typu Facebook,
Twitter apod., ale poprvé ho uzil sociolog a profesor londynské ekonomické univerzity
John Arundel Barnes v roce 1954. Ten studoval socidlni vazby mezi rybafi v Norské
vesnici. Jeho zamérem bylo, Ze celou spole¢nost mizeme definovat jako mnozinu bodu, z
nichz nekteré jsou propojeny linkami (vazby — vztahy). Tato mnozina pak utvafi celkovou
sit’ vztahti- socialni sit’.

Vznik webovych socidlnich siti se vadze uz k poc¢atkim samotného internetu. Prvni
pokusy o elektronickou komunikaci mezi vice uzivateli zacaly mezi lety 1965-1972. Prvni
email byl odeslan dne 2. fijna 1971, to byl prvnim krokem ke stvofeni internetu a
soucasnych socialnich internetovych siti. Mnoho odbornikti ale oznacuje za pocatek vyvoje
socialnich siti spiSe rok 1978, kdy byl spustén systém BBS (Bulletin Board System).
Jednalo se o soubor elektronickych nastének, kde si uZivatelé mohli vyménovat informace
riného textového druhu. Bulletin Board System byl tedy prvni, ktery uzivatelim dovoloval
komunikovat v ur¢ité zajmové skuping. Slo vsak o velmi pomaly proces, jelikoz v jednu

chvili mohl byt pfihlaSen pouze jeden uZzivatel.

Dalsi velky posun pro socialni sité pfiSel roku 1988 s vynalezem finského studenta
Jarkka Oikarinena pracujici na univerzité¢ v Oulu, ktery zalozil Internet Relay Chat (IRC)
v prekladu chat pies internet a ten slouzil pro okamzitou vyménu informaci mezi lidmi.

Mize se tedy Fict, Ze OuluBox dal zaklad viem chatovacim serverim.®

Prvni pocitace, elektronickd poSta, IRC a mnoho dalSich technologii se fakticky
proménili v to, ¢emu dnes fikdme internet. Prvni internetové stranky publikoval britsky
védec Tim Berns-Lee dne 7. Srpna 1991. Tim udé¢lal dalsi krok ke vzniku socialnich siti,

c 7
jak je zname dnes.

® SYMBIO. Symbio.cz [online]. 2009 [cit. 2010-01-05]. Social networking. Dostupné z WWW:
<http://www.symbio.cz/slovnik/social-networking-socialni-site.html>

® http://vaclavprokupek.ano2012.txt.cz/clanky/102529/z-historie-socialnich-siti

" http://www.socialnisite.estranky.cz/clanky/historie-socialnich-siti.html
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Za prvni internetovou sit’ 1ze povazovat classmates.com, kterou vybudoval Randy
Conrad v roce 1995, a tato jiz méla mnoho spole¢ného se sou¢asnymi socialnimi sitémi.
Registrovanym uzivatelim umoziovaly tyto webové stranky hledat a udrzovat vztahy mezi

spoluzaky, studenty a dalSimi.

2.3 PREHLED

Ve svété internetu existuje mnoho socialnich siti. Diky této préci jsem zjistila, Ze
plno aplikaci, které sama pouzivam, jsou také socialni sité, ale nikdy bych to do nich
netfekla- napt. YouTube, WhatsApp, Pinteterest. OvSem je to logické, protoze na vSech
tiech aplikacich mohu sdilet né&jaky obsah, ukladat si véci, které mné zaujaly, nechat se

inspirovat a komunikovat s ostatnimi uzivateli.

Socialni sit¢ mizeme rozdélit do nékolika skupin, podle toho k ¢emu uzivatelim

slouzi.

1. Obecné- nejrozsifenéjsi Facebook, Twitter, MySpace, zde jsou vazby riiznorodé,

uzivatel mize byt fanouskem, pfitelem nebo sledujicim.
2. Specializované socialni sité- naptiklad Last Fm, coz je internetové radio

3. Podle ucelu, za kterym byly zaloZzeny- profesni (LinkedIn), sdileni a sledovani
videi (YouTube), osobni profil (Facebook, MySpace), sdileni fotografii (Rajce,
Pinterest, Instagram), informace o aktualni ¢innosti uZivatele (Twitter, Instagram,

Facebook)

Kdybych méla vypsat a popsat vSechny socidlni sité, zabralo by to hodné mista a
nedostala bych se k cili této bakalafské prace, proto jsem vybrala pouze ty, které sama
pouzivam nejcastéji, takZe s nimi mam vlastni zkuSenost a nebudu pouze slepé opisovat ze
zdroji. Témi aplikacemi bude Facebook, Instagram, Twitter, Pinterest a YouTube. Rada
bych kratce popsala, kdy vznikly, kdo je zaloZzil a za jakym ucelem, jak funguji a jestli

mezi sebou n&jak spolupracuji.



2 TEORETICKA CAST

2.3.1 FACEBOOK

n facebook

Zkracené logo® Celé logo’

Facebook byl spustén vunoru 2004 Markem Zuckerbergem, ktery studoval
Harvard University. Prvotni plan byl, ze Facebook bude sit’ pouze pro studenty Harvardu,
ale po velice kratké dob& se rozsifil mezi dal§i americké univerzity. Nyni se milZe
zaregistrovat kazdy, komu je vice nez 13 let. Registrace je velmi jednoducha a mozna
Z hlavni stranky, vyzaduje pouze vyplnéni zakladnich osobnich udajii — jméno a piijmeni,
e-mail, pohlavi, datum narozeni. Déle si zvolite heslo a po odeslani registra¢niho formulafe
musite opsat bezpe€nostni kod z obrazku. Tyto bezpecnostni kody brani robotim
v automatickych registracich. To je vSe, co Clovék pottebuje k registraci. Pak uz zalezi
jenom na kazdém jedinci, jak si vlastni profil upravi, jestli uvede zaméstnani,
vystudovanou $kolu, jeho konicky, osobni stav. Pak je také moznost nahrat profilovou
fotku, kterou uvidi kazdy, kdo si zobrazi Vas profil, informace jako zamé&stnani, studium,

osobni stav a vék miZete mit skryté, takze je nikdo neuvidi.

Fotografie, které sdilite na této siti, si kazdy muze tf¥idit do alb, ktera mize poté
uzamknout, tudiz je uvidi jenom on sam, nebo je necha verejné. Je tu také moznost, kdy
album miiZe byt zpfistupnéno pouze n€kterym piateliim, takze kdyz existuji n¢jaké fotky,
Které nechceme, aby vidéli vSichni, ale aby si je mohli prohlizet ti, kteti tam jsou také, je to
nejlepsi zpasob, jak to zafidit. Kazdy ptispévek, ktery sdilite, nebo sdili nékdo jiny, lze
komentovat nebo pouze ohodnotit funkci To se mi libi. Dfive to se mi libi (anglicky Like)
byl pouhy znak palce nahoru, ale nyni jsou k dispozici emoji'® srdce (Super), smichu

(Haha), udivu (Parada), place (To mé& mrzi), nelibosti (To mé Stve).

Na Facebooku existuje mnoho skupin. MuzZete si zalozit skupinu se svymi

spoluzaky, pracovniky, anebo néjakou stranku, ktera slouzi pro fanousky urcitého tématu.

8 https://en.facebookbrand.com/assets
% http://www.jihoceske-cyklostezky.cz/njc/facebook-logo/
1% Emoji= maly obrazek, ktery se posila misto slov
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Samoziejmé& nemusite nic zakladat a mizete se stat pouze ¢lenem jiz vytvorené. J4 sama
jsem clenkou nékolika skupin, nékteré jsou urcena pouze pro ucitele, jiné se tykaji véci,
Které mé zajimaji. Na jednu stranku pro ucitele kazdy den n¢kdo pfida né&jaky prispévek,
kdy se bud’ to pta, co by se s détmi dalo délat napiiklad na téma zachranafi a ostatni
uzivatelé pod ptispévek pridavaji v komentatich bud'to ptimo jimi vypracované téma, nebo

inspiraci, kterou nasli nékde jinde a pfijde jim to vhodné.

Kdyz se nékdo zepta na této socialni siti, kolik mas pratel? Nemysli kolik realnych
v zivoté, ale kolik pratel na Facebooku. Kdyz chcete vidét néci profil, psat mu na jeho
Timeline a kontrolovat si jeho ptispévky, pridavate si dotyéného do pratel. Samoziejmé mu

zadost o pratelstvi musite napted schvalit, takze mate stale ptehled, kdo vidi Vas profil.

Dale ma Facebook finan¢ni pfijmy z reklam, které maji vyhodu schopnosti svého
zacileni, tedy lze urcit, pro kterou skupinu (zadani, svobodni, Cesi, Zeny, muZzi apod.) je
reklama cilena a diky osobnim udajiim na profilu uzivatele se reklama uzivateli zobrazi ¢i
nikoliv. Zakladatelé Facebooku si jsou védomi diilezitosti ochrany osobnich dat uzivatele a
uroven zabezpeceni maji tendenci neustéale zlepSovat. OvSem tyto reklamy obcas piekazi a

nejsou vhodné, ale chépu, ze néjakym zplisobem tato sit’ musi vyd¢lavat.

K Facebooku patii jest¢ aplikace Messenger. Ta slouzi k posilani zprav mezi
uzivateli. Bud'to si lidé piSou ve skupinach, nebo soukromé zpravy, které vidi jenom ti dva.
Ve zpravach si lidé mohou posilat fotky, které se ukladaji do historie na Messengeru a
dalsi jiné soubory jako naptiklad hlasové zpravy. Jesté do nedavna byl Messenger soucasti
Facebooku, kdy jste méli pouze jednu aplikaci, ktera obsahovala dvé, tudiz bez Facebooku
neexistoval Messenger, ale vyvojafi udélali novinku, Ze nemusite mit ucet, miiZzete si
zalozit pouze Messenger. Je to z toho diivodu, Ze Facebook je povolen az od 13 let, ale déti
maji bézné chytré telefony uz napiiklad od 10 let, tak aby mezi sebou mohli komunikovat.
Dal8i mozZnosti Messengeru jsou videohovory, takZe uZz neni potfeba mit notebook

s webkamerou.
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2.3.2 INSTAGRAM

(@) Instagram.

SV 11
Logo socidlni sit¢ Instagram

Pivodné Instagram byl spustén jako aplikace Vv obchodé¢ App Store spolecnosti
Apple a to 6. fijna 2010 a existovala vyluéné na platform¢ iOS, pro Android byl spustén az
3. dubna 2012, tudiz majitelé jiné znacky nez Apple, si museli poc¢kat rok a pul, nez si tuto
aplikaci také mohli potidit. Verzi pro Windows Mobile ziskal Instagram az v roce 2016.

Tato aplikace byla zalozena muzi jménem Kevin Systrom a Mike Krieger poté, co
ziskali finanéni prostfedky. Pivodni nazev Burbn obsahoval mnoho funkci, ale Mike
zaméfil vyvoj aplikace pouze na mobilni fotografie. Tato aplikace umoziuje svym
uzivatelim sdileni fotografii a videi, ke kterym mohou ptidat popisek. Nelze vlozit status
jako u predchozi sité. Velkym hitem se staly videa s nazvem Stories (pivodné navrzeno
spolecnosti Snapchat a nasledné zkopirovano spolecnosti Instagram), kdy uzivatel neptida
fotku ani video na svij profil, ale pouze do ikonky, ktera se po 24 hodinach smaze. Na tyto
kratka videa mizete reagovat, stac¢i dole na displeji kliknout do mista, kde je napsano
Napiste zpravu.. Nedavno vSak probchla nejnovéjsi aktualizace a od té doby se mohou uZz i
Stories ukladat na profil v takzvaném vybéru, kde naleznete pouze je. Jelikoz je Instagram
zalozen pro sdileni fotografii, najdete zde plno filtrti, které slouzi k upravam fotek- at’ uz
chcete udélat z barevné fotky cernobilou, nebo natoCit video pozpatku, tak nemusite

stahovat Zadnou dalsi aplikaci, sta¢i vam pouze tato.

Kazdy uzivatel si mtize udélat bud’to soukromy profil, nebo vetejny. Jestli si zvolite
moznost soukromy, nikdo, kdo Vias nesleduje, neuvidi Vase ptispevky. Kazdé nové
sledovani musite sami schvalit, takze si ¢lovék muze snadné&ji ohlidat, s kym sdili svoje
soukromi. Na vefejném profilu nikomu sledovani neschvalujete, protoze jakmile si né¢kdo

najede na vetejny profil, vidi vSechny vase pfispévky, které mize komentovat, pieposlat

Y http://canacopegdl.com/keyword/new-instagram-logo-transparent.html

8
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né¢komu jinému nebo kliknout na ikonku srdicko, kterou dava najevo, Ze se mu tato fotka
libi.

Na Instagramu se objevuji hodné placend partnerstvi. Je to z toho diivodu, Ze i tady
existuji profily slavnych osob, které¢ maji hodné sledujicich, tudiZ toho urcité firmy vyuziji

a posilaji jim jejich vyrobky, které oni pak zvetejni bud’ v ptispévku nebo Stories.

U Facebooku slouzi ke psani Messenger, zde je Direct, ale je soucasti aplikace,
nemusite ho mit zvlast jako u Facebooku. Bohuzel Direct neni tak ptehledny jako
Messenger, proto ja osobné pouzivam spisSe aplikaci Messenger, jelikoZ mohu vyhledéavat
konverzace pomoci kli¢ovych slov, podivat se na sdilené fotky zvlast. U Directu uzivatelé

musi dlouze hledat.

Tato aplikace spolupracuje s ostatnimi socidlnimi sitémi jako je naptiklad
Facebook, Twitter, LinkedIn, atd. Tudiz muzete sdilet fotku i jinde pomoci jednoho
kliknuti. Dokonce si nemusite zakladat ucet, ale mizete se ptihlasit pomoci svého uc¢tu na
Facebooku, diky tomu Vam hned vybéhnou profily ptatel z Facebooku, ktefi jsou na

Instagramu a vy si je mlZete piidat i zde.

Instagram nepouZzivd oznaceni pratelé jako Facebook, ale fika se jim Sledujici

(anglicky Followers), protoze zde si neptidavate uzivatele do ptatel, ale do sekce sledovat.

2.3.3 TWITTER

g twitter

Nyni pouzivané logo Twitter? Logo Twitter™

12 http://pngimg.com/imgs/logos/twitter/
3 http://pngimg.com/imgs/logos/twitter/
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Jack Dorsey, Noah Glass, Biz Stone a Evan Willias jsou zakladateli Twitter.
Pracovali spolu ve spole¢nosti Odeo a Twitter byl jejich vedlejsim projektem. Prvni verze
byly zkouseny pod firmou Odeo, ale 1 pfesto museli tvirci vykladat vlastni financni

naklady na testovani. Historicky prvni tweet™* byl vytvoien Jackem Dorsey 21. bfezna

2006.

Twitter si ¢lovék mize zobrazit v bézném webovém prohlizeci, nebo si stahnout
aplikaci z Google Play nebo z Apple Store. Registrace je stejna jako u Facebooku. Uzivatel
vyplni své jméno, e-mailovou adresu a heslo. Na e-mail mu za nékolik vtefin pfijde
potvrzujici odkaz. Pak uz opét zalezi na jedinci, co si da na svlij profil. Minimalni vék

uzivatele je vsak 15, takze lidé mladsi by se spravné neméli zaregistrovat.

Twitter je aplikace, kterd mi pfipomind Facebook a Instagram dohromady. Na
Facebooku muiZete pfidavat samostatny status (na instagramu ne, pouze fotky), zde je to

tweet, ale zase ma spise vzhled Instagramu.

Twitter jako prvni zacal pouZivat hashtagy'®. Diky hashtagim snadn&ji a rychleji
vyhledéte, co potiebujete (nové trendy, filmy, udélosti) nebo jiné tweety uzivatell, ktefi

tam ptidali hashtag, ktery vyhledavate.

Stejné jako Instagram, tak i zde se pouziva termin Sledujici.

2.3.4 PINTEREST

(®) Pinterest

Logo Pinterest®

Pinterest neni pfimo socidlni sit’ jako vySe zminéné, nybrz je t0o spiSe webova

stranka. OvSem j& si myslim, Ze ji mohu také zminit, protoze se jedna o sluzbu, ktera

" Tweet=kratka zprava o maximalné 280 znacich, ktera mdze byt i doprovazena a &tyimi obréazky, GIF nebo
videem, které chce uzZivatel sdilet na svém uctu.

> Hashtag= slovo nebo fraze, ktera zaina znakem #, je to forma kli¢ového slova

'® https://www.creativeblog.com/news/pinterests-new-logo-says-goodbye-to-script-text
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umoznuje online bookmarking17 obrazkl. Uzivatelé mohou zdarma vytvaret tématické
kolekce obrazku ¢i fotografii, které najdou online nebo nahraji z vlastniho pocitace. Kazdy
uzivatel si déla vlastni nasténky, kam si uklada nebo vklada obsah, ktery vytvofil, nebo se
mu libi. Uzivatel¢é mohou mezi sebou komunikovat, sdilet a vytvaret obsah spole¢né a

diky tomu je to vlastné také socidlni sit’, ovSem to neni jeji hlavni zdmér.

Aby bylo mozné Pinterest pouzivat, je nutnd opét registrace. OvSem uzivatelé ji
zase mohou provést diky Facebooku nebo Twitteru, tudiZ nemusi nic vypisovat. Jestli ale
nevlastnite ucet na zadné z téchto zminénych siti, postati Vam email. Jestli uzivatel
pouzije jednu ze socidlnich siti k registraci, aplikace mu nabidne ke zhlednuti nasténky
(,,Boards®) jeho virtudlnich pratel. Nasténky ovSem mohou byt vefejné (kazdy uzivatel
Pinterestu si je mlzZe prohlizet) nebo soukromé. Pokud je vetejnd, bylo by vhodné ji mit
udélanou podle kategorii, kterou si miize uzivatel vybirat z nabidky. Tudiz mit zvlast
¢innosti pro piedskoldky a nejmladsi, nebo to mit rozdélené na pracovni vychovu a

vytvarnou. Je to kviili pfehlednosti, a aby kazdy jedinec nasel rychleji to, co hleda.

Na Pinterestu naleznete nejenom ¢innosti, které byste mohli délat s détmi v ramci
pracovnich Cinnosti, ale i ndpady na vytvarnou vychovu, noty, recepty, navrhy tetovani,
vyzdobu, prosté¢ vse. Pinterest je vSak jenom zprostfedkovatel, ¢asto odkazuje na web, kde
se toho nachazi vice. Vyberete si napiiklad vyrobu loutek, ale na Pinterestu jsou vlozeny

jen fotky a na celkovy pracovni postup je odkdzano, takze se zde dodrzuji 1 autorska prava.

Ja osobn¢ Pinterest pouzivam pouze k inspiraci, ke komunikaci jsem ho nikdy

nevyuzila. Libi se mi jeho pfehlednost a mnoZzstvi nabizenych véci.

Zakladateli této sité jsou tfi muzi Ben Silbermann, Evan Sharp a Paul Sciarra a
prvni spusténi probéhlo 1. ledna 2009. 18 Krom& webové verze si uzivatelé mohou stihnout
aplikaci do svych mobilnich telefond, kterd je zdarma. Dostupné jsou pro mobilni telefony

S operacnim systémem Android a iPhone.

7 Bookmarking=metoda pro ukladani, organizovani, vyhledavani a spravu zalozek webovych stran na
internetu
'8 https://www.crunchbase.com/organization/pinterest
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2.3.5 YOUTUBE

3 YouTube

Oficialni logo YouTube®®

YouTube je nejvétsi internetovy server pro sdileni videosouborii. Byl zalozen
Chadem Hurleyem, Stevem Chenem a Jawedem Karimem v roce 2005. YouTube nebyl
originalnim projektem a ani prvnim pokusem o vytvofeni podobné sité, avsak jediny se
udrzel a rok pozdégji, kdy byl spustén, ho Google odkoupil za 1,65 miliard dolard (tehdy
v piepoctu 37 miliard KC).2° Tento web byl vytvoren za u&elem nahravani domécich videi
a sdileni se svymi pfateli, coz stile funguje, ale navic je Ize hodnotit a komentovat. Na
YouTube jsou Kk dispozici videoklipy, TV klipy, hudebni videa, trailery k filmim,

videoblogy, nebo kratka vzdélavaci videa.

Tato jedind socidlni sit’ nevyzaduje registraci, ovSem jakmile si chcete videa
ukladat, nahravat, nebo jej komentovat, musite mit registraci. Bez registrace miiZzete pouze

sledovat jina videa.

Velkou zajimavosti shleddvam, ze toto je jedina socialni sit, kterd plati svym
uzivatelim. Ti, ktefi si timto zplsobem vydélavaji, se nazyvaji Youtubeti (YouTubers).
Jedna se o tvurce videi, ktefi maji své fanousky, pro které jsou celebritami. YouTube jim
plati za odbératele a pocet zhlédnuti u videi. YouTubefi maji 1 svoji udalost s ndzvem

Utubering.

Je n€kolik typt a to napiiklad:

e Video blogger (zkracené¢ vlogger)- vytvari a zvefejiiuje videa na riiznd témata, jako

co ten den d¢lali, co nového si koupili, co zajimavého nasli na internetu

e Beauty vlogger- vénuje se liceni, kosmetice a modé, nebo DIY( do it yourself), kde

vlastnoru¢né vyrabi rizné vyrobky

19 http://logos.wikia.com/wiki/YouTube#2017.E2.80.93present
% https://mashable.com/2006/10/09/confirmed-google-buys-youtube/?europe=true#QiF TGgTzNOqy
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e Prankster- uzivatelé, ktefi nataci takzvané ,,pranky* (vtipna videa, ve kterych se

snazi nachytat ostatni osoby)

e Streamer- nataci videa zivé, bavi lidi, povida ptibehy ze svého zivota

e Booktuber- videa o knihach

e Dale tu jsou hraci, ktefi hraji nejnovéjsi pocitacové hry, sdileji videa z her, jejich
poznamky a rady ke hram

Nejznaméjsi Youtuber na svété je PewDiePie, ktery si za rok vydéla 345,5 milionu

. TP 21
¢eskych korun za to, ze sdili sviij zivot na YouTube.

2.4 STATISTIKY

Socialni sité slouzi ke sdileni riizného obsahu a komunikaci. V této ¢asti bych chtéla

ukézat pomoci grafu, jak je kterd sit’ navstévovana a kolik mé aktivnich uZzivateli.

Tyto statistiky by méli znat ti, kteti chtéji pouzivat socidlni sit’ pro sdileni svého
obsahu, protoze kdyz to dame na sit’, kde je malo lidi, malo lidi to také uvidi.

Jednou ze zajimavosti shledavam to, Ze socidlni sité pouzivaji vice Zeny neZ muzi.
Ovsem né&jaky velky rozdil to neni, jednd se pouze o 7% vic Zen, neZ mizu.

Vsechny data ohledné uzivatel mohou byt samoziejmé vyssi, protoze jsou tyto
statistiky ocistény o faleSné profily a Gty zesnulych uzivatelt. Je to mysleno tak, Ze ktery
ucet nevykonal za posledni rok jedinou aktivitu, nepocita se.

2.4.1 NEJNAVSTEVOVANEJSI SIT VE SVETE

NizZe udélany graf je zndzornéni registrovanych uzivatell na urcité socidlni siti.

2! https://www.extra.cz/5-nejsledovanejsich-youtuberu-sveta-ktere-byste-meli-znat-vite-kolik-si-rocne-
vydelaji
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Tento graf je v fadech milionu
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Graf 1: Registrovani uZivatelé na socialni siti
*Tyto vSechny udaje z grafu jsou ke dni 1. 1. 2018

Jak vidite, nejvice registrovanych uzivateli na socidlni siti ma Facebook.
Navstévuje ji 2,20 miliard lidi. Celkovy pocet lidi na svété je cca 7,58 miliard, takze vice
jak Y4 populace ma aktivni profil. Druhou nejnavstévovanéjsi siti je YouTube, ktery ma
1,80 miliard uzivateli. OvSem YouTube muze mit vice uzivatell, protoze ke sledovani
videi nemusite mit Gi¢et a tady se uvadi pouze registrovani, takze tady je to sporné, jestli
neni YouTube na prvnim misté. Ostatni sit¢ jsou v fadech milionu, takze oproti Facebooku
a YouTube je to veliky rozdil. Instagram se muze py$nit S 800 000 000 uzivateli, Twitter
330 000 000 a Pinterest 175 000 000.

2.4.2 ONLINE CESI
Vyse udélany graf je z celého svéta, ale jelikoz Zijeme v Ceské republice, urdité
stoji za zminku, kolik najdeme tady u nas online Cechii na riiznych sitich a v jakém

vékovém rozmezi.

V t&chto statistikach budeme vychazet, ze Ceské republika ma populaci o 10,56 miliond

obyvatel®.

V ptehledu socidlnich siti jsem vypsala Facebook, Instagram, Twitter, Pinterest a
YouTube, protoze s nimi mam nejvétsi zkuSenost, ale zde ve statistikach bych rada uvedla
jesté dvé navic, protoZe se jedna o statistiku Ceské republiky a ne jenom o mnou nejvice

pouzivané. Témi dvéma navic jsou Snapchat (aplikace zaloZena na zéklad¢é posilani si

22 https://www.omnicoreagency.com

2 http://populace.population.city/ceska-republika/
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fotek a videi s textem nebo bez, zalozeno roku 2011) a LinkedIn (profesni socialni sit’, na

které se setkavaji profesiondlové a diskutuji o svych pracovnich zajmech).
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Graf 2: Cesti uzivatelé na socialnich siti

*Tyto tdaje jsou platné k 25.dubnu 2017

Jak vidite, i v Ceské republice vyhrava Facebook, ovSem kousek za nim se hned nachazi

YouTube, ktery mé pouze o 50 000 mén¢ online uzivateld.
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Graf 3: VEék ¢eskych uzivatela
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# https://cz.linkedin.com/pulse/jak-se-da%C5%99%C3%AD-jednotlivi6C3%BDm-
s0Ci%C3%A1IN%C3%ADM-s%C3%ADt%C3%AD-v-%C4%8Desk%C3%A9-republice-jakub-lorenc
% https://napoleoncat.com/blog/en/facebook-instagram-user-demographics-in-czech-republic-july-2017/
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*Tyto udaje jsou platné k datu 13.7.2017

Zde je nazorné vidét, ze nejvice aktivni lidé na socidlni siti jsou mezi 25-34 lety.

Hodnoty u vSech siti byly velmi podobné v tomto vékovém rozmezi.

Facebook je nejpopularnéjsi u lidi 25-34, Instagram 18-24, Twitter 25-34, LinkedIn
25-34, Pinterest 35-44 a YouTube 25-34.

2.5 VYHODY, NEVYHODY

Socialni sit¢ ndm piinaseji mnoho vyhod, at’ uZ moznost sdilet sviij obsah s prateli,
nebo s nimi komunikovat, ovSem s kazdymi plusy pfichazi i negativni stranky. Proto se
Vv této kapitole zaméfim na oba aspekty. Nicméné ja jsem celkem pozitivné zaloZeny

clovek, takze napted za¢nu vyhodami.

2.5.1 VYHODY

Nejvétsi vyhodou socidlnich siti je uréité v moznosti kontaktovat velké mnoZstvi
lidi. V podkapitole statistiky jsme si uvedli, kolik lidi pouzivé jaké socidlni sité, tudiz
vétsina lidi vyspélého svéta (ti, kteti maji dostupnost internetu) maji ztizen et na néjaké
socialni siti hlavné na Facebooku. Je tedy velka pravdépodobnost, jestli chceme nékoho
najit a zkontaktovat, ze bude na né&jaké socialni siti. V dnesni dob& ne kazdy chce davat své

telefonni ¢islo, tak radéji pfeda svoje uZivatelské jméno.

Sdileni informaci, které je velice jednoduché, je z ur¢it¢ho pohledu vyhodou, ale
zaroven nevyhodou, ale zde se zaméfim na pozitiva. Informace se na socialnich sitich §iti
Silenou rychlosti. Je to tim, Ze oslovite hodné lidi najednou a oni maji moznost to sdilet
mezi své pratelé a ti to sdili zase dal. Hlavni vliv na rychlost Sifeni ma urcité zajimavost a

kvalita této informace.

Vse dulezité najdeme na jednom misté. Napiiklad na socialni siti Facebook je
mozZnost chatovat si se svymi pfateli, nalezneme tu plno skupin- bud’ to stranky pro
fanousky, nebo Skoly, kde miZeme najit své staré spoluzaky a hry. Rozhodné to povazuji
za zjednoduSeni riznych sluzeb. Nové Facebook nabizi funkci MarketPlace, na které fotite
veci, které byste chtéli prodat. Pfidate k nim samoziejmé popisek a cenu a poté cekate, kdo
se Vam ozve. Vyhoda toho je, Ze prodavané véci Facebook tadi podle vzdéalenosti od
vaseho bydlisté. Takze jestli se snazite prodat knihy na téma pracovni ¢innosti, ukaZze se to

nejprve lidem z vaseho okoli.

16



2 TEORETICKA CAST

Jako dal$i vyhodou mizeme shledavat snadné ziskani ,,pratel”. Napsala jsem to
v uvozovkach proto, ze nemiizeme povazovat za pritele nékoho, kdo nds pozadal o
pratelstvi a my tu zadost pfijali, ale urcité je to prvnim krokem, jak se s nékym seznamit.
Podle mého nazoru to je vhodné pro lidi, ktefi jsou ostychavi a stydi se oslovit nékoho

ciziho na vetejnosti, nebo maji malo ¢asu, protoze jsou Casto v praci.

Jestli ma ¢lovek piistup k internetu naptiklad na telefonu, mize byt online 24 hodin
a o nic uz nemusi piijit. Bude vzdy rychle informovan o déni ve svété. OvSem zde hrozi i

riziko zavislosti.

Dalsim pozitivem je urcité¢ kapacita. Kazdé mobilni zafizeni a pocita¢ ma né&jakou
kapacitu, kterou kdyz vycerpa, musi si zakoupit napiiklad USB flash disk, nebo
pamétovou kartu na které to musi poté pfesunout. OvSem socidlni sit€ maji neomezenou
kapacitu, tudiz muizete fotografie a videa vkladat tam, ovSem zde hrozi, Ze se Vam nékdo
nabourd na Vas ucet, obsah profilu smaze, nebo naopak zvetejni véci, které¢ nikdo neme¢l
vidét.

2.5.2 NEVYHODY

To, ze se nékdo mlize dostat na cizi profil a zneuZit ho, je veliké riziko a nevyhoda
socialnich siti. J4 sama se stala obéti, kdy se mi nékdo dostal na mij ucet na Instagramu a
zvefejiioval pod mym jménem nevhodny obsah, psal mym pratelim ale i cizim lidem
velice osklivé zpravy. Kvuli tomu vSak na kazdé siti funguje centrum podpory, na které je

dobré se hned obratit, a oni Vam pomohou ziskat ucet zpatky.

K dal$i hlavni nevyhod¢ patii ztrata soukromi, které je pro kazdého cenné, ovSem
na socidlnich sitich k tomu dochézi az neuvéfitelné Casto a rychle, aniz by si to néktefi
ptipustili. Jak jsem jiz psala v ptehledu, kazdy profil l1ze nastavit jako soukromy, nebo
vefejny, ale i kdyz si ho nastavime soukromy, miizeme mit spole¢ného kamarada, ptes

kterého si miZe nékdo potfebné informace ziskat.

Hlavné nesmime zapomenout na skutecnost, ze na socidlnich sitich hrozi utoky
kyberstalking (pfipad stalkingu, dlouhodobé pronasledovani a obtéZovani obéti pomoci
internetu), sexting (elektronické zasilani zprav, videi ¢i fotografii se sexualnim obsahem),

kybersikana (forma Sikany prostiednictvim internetu a mobilnimi telefony) a dalsi.

Zavislost na socialnich sitich roste ¢im dal tim vic. Je to i proto, ze lidé to nijak
nefesi, protoze to nenici Clovéka vzhledove jako napiiklad drogy, ale nemoc to je a urcité

by se neméla podcenovat. Jeden pohled ze zavislosti mize byt psychického razu, kdy
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uzivatel zapne telefon nebo pocitac a hned si jde projet hlavni pfispévky a sleduje, kdo co
ptidal nového. Dalsi zavislost mize byt z divodu osobniho, profesniho ¢i studijniho
zivota. Zde bych chtéla uvést ptiklad ze svého Zivota. Nastoupila jsem do prace a piimo ve
smlouvée jsem méla odstavec, ze jsem povinna stdhnout si WhatsApp a byt ¢lenkou skupiny
na Facebooku, jelikoz veSkera komunikace probiha takto. DalSim ptikladem je, Ze i na

kazdé skole jsme méli skupiny, kam jsme sdileli studijni material a informace od ucitelt1.

Rada bych jesté zminila cenzuru. Abychom mohli pouzivat socidlni sit’, musime si
zalozit ucet, kde jak jsem jiz psala, zadavame jméno a piijmeni, e-mailovou adresu a
datum narozeni. Cenzura je urc¢it¢ vhodnd, protoze na socialni siti nejsou jenom dospéli,
ale nalezneme tu i déti, protoze na Facebook je pfistup povolen uz od 13 let, Twitter od 15
let, Instagram také 13 let a k zaloZeni uctu na Pinterestu sta¢i pouze e-mailova adresa.
OvSem napiiklad Facebook a Pinterest si hodn¢ hlidd svlij obsah a casto odstrani i
fotografii, kterou bych nepovazovala za pornografii, nebo né¢jak jinak pohorsujici. Ale
chtéla bych se tady hlavné vénovat Twitteru, kde je tento pfistup volnéjsi, coz beru jako
nevyhodu, proto to piSu do negativ. Na Twitteru staci, kdyZ oznacite ptispévek, ktery
skryvéa nahotu nebo jinak pohorSujici obsah, jako citlivé médium a oni ho rozmazou, ale po
kliknuti na tento ptispévek se ukdze v plné kvalité. OvSem na kazdém profilu lze nastavit,
jestli cheete vidét tyto druhy prispévki, takze bych doporucovala rodi¢tim, aby hlidali své

déti na socialnich sitich.

2.5.3 SHRNUTI

Vypsala jsem pozitivni 1 negativni stranky socidlnich siti, ovS§em vzhledem k
zadani této bakalafské praci povazuji nevyhody za nedilezité. Urcité stoji za zminku, Ze
tam jsou né&jaka rizika a jsou to velice vazné problémy, ale jelikoz hlavnim zamérem je
zjistit, zda- 1i se daji socialni sité pouzivat jako komunika¢ni a prostiedek ke sdileni
vytvord, nevyhody typu zavislost, ztrata soukromi nejsou na misté. OvSem vyhody jako
velka kapacita, osloveni velkého poctu lidi a rychlé sdileni jsou veliké plus, které bychom
méli mit na paméti.

Jsem si védoma, Ze by se naSlo mnohem vice kladnych a i zdpornych stranek

vvvvvv
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2.6 AUTORSKE PRAVO

Jedna se o odvétvi prava, které se zabyva dusevnim vlastnictvim. Samotné dusevni
vlastnictvi pak byva fazeno pod pojem nehmotné véci, mezi které tfadime: vysledky

duSevni ¢innosti a hodnoty a projevy lidské osobnosti.

Autorské pravo (anglicky termin copyright law) se nas nyni dotyka vice nez jindy.
Je to predevsim kvuli tomu, Ze vice pouzivame socialni sité, kde sdilime digitalni obsah-
texty, hudba, obrazky, filmy aj.. Pokud timto zptisobem Sifime vlastni ndméty, je to zcela
Vv poradku, jde- li vSak o cizi dila, méli bychom se mit na pozoru a peclivé zvazovat, jestli

se nedopoustime protipravniho jednani.

Autorskym praviim se socialni sité¢ hodné vénuji, protoze to je snad nejveétsi

problém. Napftiklad Pinterest na své strance pise:

,, Pinterest respektuje prava dusevniho viastnictvi ostatnich a ocekavame, Ze lidé z
Pinterestu ucini totéz. Je to nase politika - za vhodnych okolnosti a podle viastniho uvazeni
- zakazat nebo ukoncit ucty osob, které opakované porusuji nebo jsou opakované obvinéni

z poruSovani autorskych prav nebo jinych prav dusevniho vlastnictvi.

V souladu se zakonem o autorskych pravech pro digitalni tisicileti, ktery muzete Cist
na webovych strankach uradu USA pro autorskd prava, rychle reagujeme na tvrzeni o
poruseni autorskych prav na strankach Pinterest, kterd jsou ozndmena nasemu urcenému
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zdstupci autorskych prav, ktery je uveden nize.

V druhém odstavci dokonce sami piSou, Ze rychle reaguji na tvrzeni o poruseni
autorskych prav. J& osobné stim nemdm zkuSenost, ale midj kamarad, ktery se zivi
focenim, fesi neustale, Ze na né¢jaké strance nasel jim vyfocenou fotografii, kterou né€kdo
jiny vydava za svoji. Postupuje tak, Ze okamzité fotografii nahlasi a jako diivod uvede, Ze

je to jeho fotografie, kterou mu dany uZivatel odcizil.

Pochopit, kdy mizeme Sifit néjaky obsah a kdy ne, je velice tézké, protoze ta dana véc
mohla byt uz sdilend tolikrat, ze ptivodniho autora nedohleddme. Takze plno lidi porusuje

autorskd prava a ani o tom nevi. Ja ted’ vypisu ne€kolik situaci, ktera se tykaji ucitell.

2.6.1 SKOLNIDiLO
To jest dilo, které bylo vytvofeno zikem ke splnéni §kolnich povinnosti. Skola

ovSem nemuze s dilem voln¢ nakladat, smi ho vyuzit pouze k vyuce nebo k vlastni pottebe.

% https://policy.pinterest.com/cs/copyright
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Tudiz pokud ho skola chce vystavit, musi mit svoleni Zaka, alespon ustni. Nastésti déti ve
Skolkach si o to sami fikaji, Ze by ho chtéli dat na nésténku, ovSem jsou i taci, ktefi se za
sVOji praci stydi, proto kdyz si dité nebude piat, aby jeho dilo bylo vystavené, nesmite ho

vystavit ani na socialni sit’.

2.6.2 SKOLNi PREDSTAVEN{
Zde muzete vyuzit dila jinych autorG bez souhlasu pouze za ptedpokladu, Ze
ucinkuji pouze zaci nebo ucitelé a nedéje se tak za ucelem dosazeni hospodaiského

uspechu.

2.6.3 FOTOGRAFIE DETI

V kazdé mateiské Skole, ve které jsem absolvovala mé praxe, méli zalozenou bud’
stranku na Facebooku nebo na Rajceti, kam ptidavali fotky déti z vyleti a riznych akci.
Ano, je hezké, Ze Clovék ma vice fotek ze Skoly, ovS§em nesmi ucitel zapomenout dat

podepsat rodi¢iim povoleni o pofizovani a sdileni fotek jejich ditéte na socialni sit’.

2.6.4 CTENiKNIH
Je naprosto v poradku, jelikoz je to uziti pro osobni potiebu osoby a nijak na tom

nikdo nevydélava. OvSem nesmime ji kopirovat na internet, nebo rodi¢lim.

2.6.5 UCEBNICE A PRACOVNI LISTY

Pokud Skola nakoupila u¢ebnice nebo pracovni listy s jistou metodikou, kopirovani
je zcela nelegalni. Bohuzel se to déje dost Casto, ze ucitelé ztoho kopiruji a ani si
neuvédomi, Ze porusuji zdkon. OvSem néktefi vydavatelé pracovnich listh je vydavaji i
Vv elektronické podobé PDF s licenci tisknout. Stoji to uz samoziejmé vic penéz, ale

neporusujete zakon.

2.6.6 HupBA
V mateiskych Skolach se hraji a zpivaji prevazné pisné, které jsou lidové, nebo
velice staré, takze uz nemusime uvadét autora, ale kdyby se vSak nékdo rozhodl, ze vyuzije

noveé vydanou pisefi, u které¢ nezméni slova a ani hudbu, musi uvést autora, nesmi to
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vydavat za svoji pisel. Opét plati pravidlo, Ze na pisni nesmi nijak vydélavat, jinak musi

mit souhlas od autora.
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Praktickou ¢ast jsem rozd¢lila na dvé poloviny. Prvni ¢ast je mnou udélany dotaznik,
ktery jsem napsala v ¢eském a i anglickém jazyce (viz piiloha 1). Je to z toho divodu, Ze

bych rada porovnala, jak ug¢itelé z Ceské republiky a zahraniéi vyuZivaji socialni sité.

Ve druhé ¢asti jsem se zabyvala tim, jestli socidlni sit€ opravdu mohou pomoci ke
sdileni dat a zvysit navstévnost. K této Casti jsem si zalozila blog s naméty na pracovni

¢innosti, ktery jsem sdilela na urcitych socialnich sitich.

3.1 DOTAZNIK

Hlavnim cilem prace bylo zjistit, jestli ucitelé vyuzivaji socialni sit¢ za ucelem
sdileni dat. Dale byly stanoveny i dil¢i cile, které smétuji ke zjisténi, kolik casu travi na
socialnich sitich, jak Casto zvetejiiuji obsah na své profily, nebo skupiny, jaké socidlni sité
vyuzivaji nejcastéji a za jakym jinym Gcelem pouzivaji socialni sité.

Moje kamaradka, ktera se pred tiemi lety vdala za Ameriana, pracuje v mateiské
Skole a tak jsem ji pozadala, zda- i by mohla tento dotaznik rozeslat mezi své kolegyné.

Ona na$tésti souhlasila, takZe se v tomto bodé zamé&#im na CR a USA.

V Americe je sice jiny systém Skol, ale to mému Setfeni nijak nevadi, jelikoZ se
vV dotazniku zaméfuji na socidlni sit¢ a jak je ucitelé vyuzivaji. Anglicky dotaznik je
naprosto stejny jako Cesky, takze zde pfilozim pouze Ceské otazky, kde budu porovnavat

oba. Anglicka verze se nachazi v ptilohach.

Cesky dotaznik jsem sdilela na socialni siti Facebook ve skupiné pro uéitele, kterou
jsem jiz v této bakalaiské praci neékolikrat zmifiovala. S touto skupinou mam velmi kladné
zkuSenosti, uz nékolikrat mi ochotné vyplnili dotaznik kvili nékterym semindrnim pracim
do skoly, takZe i1 s dotaznikem k mé bakalaiské praci jsem se na né obratila a opét mé

nezklamali.

Vyzkum probihal anonymné. Vzhledem k nizkému poctu respondentli je nutno brat
vysledky pouze jako orientacni prizkum. Na anglicky dotaznik jsem dostala 56 odpovédi,
na éesky 200. Ceskych respondentii je skoro &étyfikrat tolik, ale s tim jsem pocitala, ale i tak
si dovolim fict, Ze 56 odpovédi z Ameriky jsou dobré. Myslim si, Zze na ¢esky dotaznik by
se mi dostalo vice odpovédi, ale ja ho pii ¢isle 200 uzamkla a uz nebyla moznost jej

vyplnit.
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Otazky, které maji za svym znénim tento znak *, byly povinné a bez jejich vyplnéni nebylo
mozné dotaznik odeslat.
1. VaSe pohlavi:* Zena Muz
Ceska verze: Oproti anglickym odpovédim se mezi ¢eskymi naglo 13 ugiteld,
zbylych 187 hlast jsou Zeny.

Anglicka verze: 100% zeny, 0% muzi.

2. Vas vék: * 18-24 25-34 35-44 45-54 55+
Ceska verze: Prvni moznost 18-24 vybralo 16% , druhou 25-34 27%, pro tieti
moznost hlasovalo nejvice lidi a to 37%, ¢tvrtou 16% a pouze 4% lidi odpovédélo,
Ze jim je 55 a vice.
Anglicka verze: Z 56 dotazovanych Zen jich 34% odpovédélo 18-24, 30% 25-34,
16% 35-44, 20% 45-54 a nikdo nedal odpovéd’ 55+.

3. Kolik mate socialnich siti?* Pouze jednu 2-3 4-6 7 avice
Ceska verze: Tato otizka méla stejné statistiky jako anglicka verze, také nejvice
lidi odpovédelo, ze maji 2-3 sité a to 54%, pro pouze jednu odpovédelo 30% a
pouhych 16% vybralo moznost 4-6. Pro odpovéd’ 7 a vice nehlasoval nikdo.

Anglickd verze: Zde nejvice hlast dostala odpoveéd’ 2-3 sité a hlasovalo pro to 70%,

pro pouze jednu hlasovalo 16%, pro moznost 4-6 hlasovalo 14% a pro 7 a vice
nikdo.

4. Jaké socialni sité pouZzivate?(vice moznosti)* Facebook  Twitter
YouTube Instagram LinkedIn Pinterest jiné (vypsat)
Ceska verze: Z 200 &eskych uzivateli viichni odpovédéli, ze vyuzivaji Facebook,
S tim jsem pocitala, protoZe jsem to sdilela na této socidlni siti, dale nejCastéji
vyuzivaji Pinterest (104), YouTube vybralo 138, LinkedIn pouze 16, Instagram 98,
Twitter nevybral nikdo a stejné jako u americké verze ptipsalo 23 lidi Snapchat

Anglicka verze: Zde byla moznost vybrat vice odpovédi, ale z 56 jich 54

odpovédelo, ze maji Facebook, 45 Twitter, YouTube 38, Instagram 29, LinkedIn 4,

Pinterest 31 a 4 respondetky napsaly, Ze jeSté pouzivaji Snapchat
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5. Jak dlouho mate et na socialni siti (ten nejdéle zaloZeny)* 1 mésic
Pl roku 1-2 roky 3-4 roky vice nez 5 let
Ceska verze: Moznosti 1 mésic a pil rok nikdo nevybral tudiz 0%, 1-2 roky si

vybralo 6% hlasujicich, 3-4roky 16% a zbylych 78% ma ucet 5 a vice let.

Anglicka verze: Jak v ¢eském, tak anglickém dotazniku byly odpovédi do roka
naprosto zbytecné, protoze i tady byla pievaha 5 let a vice. Touto moznosti
odpovédeélo 84% hlasujicich, 12% jich uvedlo 3-4 roky a pouze 4% vybrali

moznost 1-2 roky

6. Jak casto se prihlasujete na sviij ucet?* Nékolikrat za den ~ Denné
2-5 do tydne Jednou do tydne Jednou mési¢né
Méné nez jednou za mésic
Ceska verze: Nejvice hlasi ziskala moznost nékolikrat za den 66%, jednou denné
volilo 24% uzivateld, 5% odpovédélo 2-5 do tydne a jednou do tydne také 5%.

Odpovéd’ jednou za mésic a méné neZ jednou za mésic nikdo nevybral, takze 0%.

Anglické verze: Opét se odpoveédi podobaly Ceské verzi, 71% se objevila moznost

nékolikrat za den, 24% jednou denné a moznosti 2-5x do tydne, jednou mési¢né a

mén¢ nez jednou za mésic nikdo nevybral.

7. Jak casto sdilite na sviij profil néjaky obsah?* Vice nez 1 denné
Denné Jednou za 2-5 dni Jednou za tyden 2-3X za
mésic Jednou za mésic Jednou za ¢tvrt roku Jednou za pil

roku Vibec Jiné..(vypsat)

Ceska verze: Moznost vice neZ jednou denné vybralo 3%, denné 5%, jednou za 2-5
dni 13%, nejvice odpovédi ziskala moznost jednou za tyden 21%, 2-3x za mésic
16%, jednou za mésic odpoveédélo 19%, jednou za ¢tvrt roku 11%, jednou za pul

roku také 11% a poté pouhé 2% uzivatell vybralo jiné a napsali téméf nikdy.

Anglicka verze: Odpovédi vice nez jednou denné a jednou za ptil roku nevybral

nikdo, ale nejvice odpovédi dostala moznost jednou za mésic a jednou za Ctvrt
roku, kazda méla po 30%, dalsi nejcastéjsi s 25% je 2-3x za mésic, dalsi byly

odpovédi byly po 15%
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8.

10.

11.

K ¢emu socialni sité vyuzivate?* (vice moznosti) Ke komunikaci s prateli

k seznamovani Vyhledavani starych pratel K
zjiStovani osobnich informaci ostatnich Kinspiraci  Ke sdileni dat
k ziskavani informaci Jiné..

Ceska verze: Nejvice hlasti dostaly moznosti inspirace a komunikace. Komunikace
meéla pouze o 2% vice nez inspirace, takze ze Si vybralo komunikaci 89% uzivatelt
a inspiraci 87%. Dale nejcastéj$im diivodem bylo déni ve svété 33%, vyhledavani
starych pratel 30%, dale ziskavani informaci o druhych 29%, sdileni dat dalo

pouhych 16%, seznamovani 6% a 3% vybralo jiné a napsali informace pro rodice.

Anglicka verze: Zde bylo opét vice moznosti a stejn¢ jako v Ceské verzi vyhraly

odpovédi komunikace a inspirace, které¢ uvedlo 100%. O druhé misto se déli déni
ve svéte a ziskavani informaci o druhych s 48% a vyhledavani starych ptatel uvedlo

19% respondentti. Zbylé moznosti méli do 10%

Jste ¢lenem néjaké stranky, ktera se zabyva vzdélavanim?*
Ano Ne
Ceska verze: JelikoZ jsem tento dotaznik sdilela na stranku pro uéitele, viechny

odpovédi byly ano, jak jsem ocekévala, takze 100% ano, 0% ne.

Anglické verze: Tady se odpovéd’ oproti ceskému velmi liSila, protoze pouze 8%

dalo ano a zbylych 92% ne.

Jestli ano, sdilel/a jste nékdy néjaky obsah na této strance? (Pokud ne,
pokracujte na dalsi otazku)

Ano Ne
Ceska verze: Na piedchozi otazku viichni odpovédéli ano, ale uz pouhych 30%
dalo ano, ze n¢kdy sdileli obsah na této strance, zbylych 70% hlasujicich dalo ne.

Anglicka verze: Z 8% Zen, které predtim uvedly, Ze jsou ¢lenkami n&jaké

vzdélavaci skupiny, odpoveédély vSechny ne, nesdilely obsah.

Cerpate inspiraci na socialnich siti?* Ano Ne
Ceska verze: Popravdé jsem ani nedekala jinou odpovéd’ neZ ano a ta taky byla
100%, ne 0%.

Anglicka verze: Tady je odpovéd stejna jako u Cechil. Ano 100%, ne 0%
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12.

13.

14.

15.

16.

Jestli ano, z jakych? Facebook Twitter Youtube Instagram
LinkedIn Pinterest jiné

Ceska verze: 180 tazanych odpovédélo, ze vyuziva Facebook, o pouhé 4 lidi méné

Pinterest tedy 176, Twitter a LinkedIn nevybral nikdo, Instagram ziskal 48 hlasti a

nikdo nevyuzil moznost jiné.

Anglicka verze: Tady jednoznac¢né vyhral Pinterest s 55 hlasy, Facebook ziskal 45

a YouTube 31. LinkedIn a Twitter dostaly 0 hlasti a v moznosti jiné mi odpovédéely

3, ze vyuzivaji Google+.

Kopirujete z u¢ebnic, pracovnich listi material pro studenty? *
Ano Ne
Ceska verze: 84% uditelt se piiznalo, e kopiruje z uéebnic a pracovnich listt,
zbylych 16% odpovédélo, ze ne.
Anglickéd verze: Z 56 respondentli dalo 80% Ze ano, zbylych 20% dalo ne.

Pokud vidite néjaky zajimavy obsah na socialni siti, ktery by se Vam hodil do
vyuky, ulozite si ho? *

Ano Ne
Ceska verze: Opét otazka, kde by mé& odpovéd’ ne piekvapila, jak v Geské, tak
anglické verzi se vSichni shodly, ze ano ukladaji. Ano 100%, ne 0%
Anglické verze: Ano 100%, ne 0%

Myslite si, Ze dodrZujete autorska prava?* Ano Ne
Ceska verze: 82% odpovédélo ano, zbylych 18% se pfiznalo, Ze ne.

Anglicka verze: Stejné jako v Ceské verzi prevazuje odpovéd ano, ale i Americe se

najde nékdo, kdo nedodrzuje a z naseho dotazniku to bylo 21%, zbylych 79%
dodrzuje. Ano 79%, ne 21%

Povazujete socidlni sité za uziteCné? * Ano Ne
Ceska verze: 92% ano, 8% ne. Zde jsem popravdé ¢ekala, Ze d4 vice lidi ne, ale je
vidét, Ze kazdy pohlizi na socidlni sité stejné.

Anglickéd verze: Oproti ¢eskym ucitelim vSichni americti souhlasili. 100% ano, 0%

ne.
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3.1.1 SHRNUTIi DOTAZNIKU

Hlavnim cilem dotazniku bylo zjisténi, jestli ucitelé vyuZzivaji socialni sité¢ za ucelem
sdileni dat. Toto zjisténi se nepotvrdilo, protoze vSichni odpovédéli, ze vyuzivaji socialni
sit’ hlavné kvtli komunikaci a inspiraci. OvSem dalsi informace, které jsem chtéla zjistit
pomoci dotaznikového Setfeni byly, jak ¢asto zvetejituji obsah na své profily nebo skupiny,
zde nejcastéjsi odpoveédi byla v Ceské verzi, Zze jednou za meésic, ovSem v americké verzi
odpovédeli, ze sdili néjaky obsah na sviij profil 2-3x do mésice. V otdzce jaké socialni sité
nejCasteji vyuzivaji se ¢esti i americti ucitelé shodli a jednozna¢né vyhral Facebook. Dalsi

moznosti s nejvice hlasy byl YouTube a Pinterest.

Udaje od &eskych a anglickych ugitell jsem chtéla porovnavat, ale otazky mély vzdy
stejné nejéastéjsi odpovédi, takze nemam bohuzel co porovnavat. Na druhou stranu jsem

rada, Ze odpovédi byly stejné a kazdy pohlizi na socialni sit’ stejné.

3.2 ANALYZA SLEDOVANOSTI

Kvili tomuto bodu z bakalaiské prace jsem si zalozila vlastni blog. Nikdy jsem
nebyla majitelkou blogu, takZe to pro mé byla premiéra, ale nastésti to neni nic t€Zkého si
ho zalozit. Stacilo napsat do vyhledavani a uZ mi vybehlo nékolik stranek, na kterych jsem
si ho mohla bezplatné¢ zalozit. OvSem problém nastal potom, kdy jsem si méla vymyslet
nazev blogu, vybrat vzhled, vymyslet kategorie a atd. OvSem velmi mi to usnadnily
Sablony, kde jsem si vybrala vzhled a pak uz jen dopisovala. Ja si vybrala zakladni bilé
pozadi, ale v nabidce samoziejmé byly rizné barvy a pokud by nékdo chtél, mize si i
piikoupit lepsi balicek, nez klasicky zakladni, ve kterém se nachdzi mnohem vice moZnosti

vzhledu a stylu pisma.

Blog jsem pojmenovala Pracovni ¢innosti od Verci a své vytvory roztiidila do péti
skupin- Jarni tvofeni, letni hratky, podzimni tvofeni, zimni vyrobky a celoro¢ni vyrobna
(viz piilohal). V kazdé kategorii se nachazi né€kolik vytvort s fotkami, potfebnymi
pomickami a pracovnim postupem. Nejprve jsem nevédéla, jak své vyrobky rozdélit, ale
jelikoz ja sama mam v pocitaci ulozené fotky svych vytvort s détmi podle roéniho obdobi,

udélala jsem to stejn€. Do jarni ¢asti jsem vlozila vyrobky tykajicich se Velikonoc, Dnu
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matek a kvétin, protoze nam po zimé vykvétaji. Letni sekci se nachazely domky pro lesni
pohadkové postavy a navod, jak si vyrobit vlastni loutky. K podzimu patii 1étajici draci,
takze jsem pfrilozila navod, jak si s détmi udélat draka a v zimni kategorii byly krmitka pro
ptacky(viz. pfiloha 2), vyrobky k tématim Vanoce a Mikulas. J4 osobné mam nejradsi
zimni vyrobky. Bavi mé téma Vénoce a vyzdoba tfid, takze pfes Vanoce mame vzdy tfidu
plnou véanocnich ozdob, které si s détmi vyrdbime. Pfes jaro a 1éto to jsou hlavné kytky,
zvirata a zamétujeme se hlavné na barvy, protoze k t¢émto ronim obdobim patii svétlé a

barevné barvy.

Blog jsem sdilela na svych profilech a sledovala nartist navstévnosti. Jako prvni jsem
ho sdilela na Twitteru, dale Instagram a jako posledni Facebook. Vzdy jsem pockala tyden
a po dalSim tydnu to zvetejnila nékde jinde. Bylo to z toho divodu, abych mohla sledovat,

ktera sit’ je pro mé leps$i na zviditelnéni obsahu.
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Graf 4: Navs§tévnost webu

Jak vidite, nejvetsi narlist navstévnosti jsem zaregistrovala, kdyZ jsem odkaz sdilela

na Facebooku.

Na Twitteru bohuzZel nemam dostatek ptatel a 1 kdyZ jsem tam piidala hashtagy:
education, inspiration, preschooler, tak si to nezobrazil nikdo.

Diky Instagramu muj blog vidéli ¢tyti lidé, cozZ taky neni zrovna pekny vysledek,
ovSem zde za to mliZe trochu i Instagram. Je to z toho diivodu, Ze kdyZ chcete dat néjaky

odkaz na Instagram, muzete pouze do sekce BIO (Cast na profilu, kam muzete psat néjaké
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zajimavosti o Vs, co mate radi, odkud jste, kolik Vam je let a atd.). Takze ja sice pfidala
fotografii, kde jsem se zmifiovala o svém novém blogu, napsala jsem i diivod zalozeni, ale
kdyz se nékdo na né&j chtél podivat, musel si oteviit miyj profil a kliknout na odkaz v BIU.
Dalsi moznosti jak sdilet pfes Instagram je, ze vlozite odkaz na MyStories, fik4 se tomu
Swipe-up, protoze pouze picjedete prstem smérem nahoru po displeji a ihned se Vam
ukaze dana stranka, bohuzel tato funkce je povolena az od 10 tisic sledujicich a tolik jich

nemam.

Daéle jsem to sdilela na svlij osobni profil na Facebooku, kam jsem opét napsala,
pro¢ jsem si zalozila blog, na jaké téma a pridala odkaz. Facebook nastésti spolupracuje,
odkazy jsou pristupné vSude, takze jsem ho nemusela vkladat do informacich o mné. Pouze
jsem napsala status (funkce, kterd umozinuje sdileni riizného obsahu na socidlni siti),

vlozila odkaz a naSlo se par mych ptatel, ktefi si udélali ¢as a na mij blog se podivali.

Jak jsem jiz psala, jsem Clenem skupiny, kterd je pouze pro ucitele, ve které si
sdilime své vytvory, poznatky, dotazy a obcas 1 stiznosti. Sviij blog jsem zkusila sdilet i
Vv této skupiné a dobfe jsem udélala. Diky této skupiné jsem méla nejvetsi navstévnost.
Neéktefi mi pod piispévek ptidadvali hodnoceni, nckteré bylo, Ze by to chtélo jesté
zapracovat na rozdéleni, mit pro to vétsi Skalu vyhledavani a poté se nasli taci, ktefi mi
podékovali, Ze tam naSli inspiraci, co by mohli pfisti tyden vyrabét s détmi v mateiské
Skole. Za hodnoceni jsem byla velmi rada, protoZe to znamenalo, Ze na mém blogu byli a
kdybych se tim chtéla zabyvat vic, ur€ité bych to vice propracovala, ale bohuZzel ja si nikdy

nebyla schopnd vést ani denik, takze psat blog by asi také nebylo nic pro me.

3.2.1 SHRNUTI

Cilem této casti bylo zjistit, jestli ndm mize néktera ze socidlnich siti pomoci ve
sdileni a zvefejnéni vlastnich naméti. J4 nyni mazu fict z vlastni zkuSenosti, Ze urcité ano.
Podle mého, kdybych blog sdilela jest¢é na né&jakych jinych strankach pro uditele,
odkazovala na né¢j Castéji, mél by urcité vétsi navstévnost. Ovsem mné §lo pouze 0 zjisténi,
jestli mi v tom socialni sité¢ dokazou pomoci a to vySlo pozitivné.

Samoziejmé zaleZi na sitich, kde dany obsah sdilite. Jak jste mohli vidét v grafu, na
Twitteru, kde mam pouze deset sledujicich, byla navstévnost nulova, ovSem na Facebooku,

kde jsem to sdilela ve skupiné pro ucitele, navstévnost vzrostla. Je to i tim, ze Facebook

filtruje ptispévky, které Vam ukaze na hlavni strance a tato stranka pro uditele je velice
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aktivni, denn¢ se objevi piispévky od jinych ucitelll, takze ¢im aktivnéjsi uzivatel/stranka,

tim vyse se objevuje na hlavni zdi.

Premyslela jsem, jestli si blog vést dal a pfidavat Cinnosti, které¢ s détmi tvotfim.
Slouzilo by mi to jako portfolio. Ale vim dopfedu, ze bych si na to nenaSla ¢as a
nedopliiovala ho. Mné¢ osobné postaci fotografie, protoze kdyz jsem danou cinnosti jiz
s détmi vyrabéla, urcit¢ si vzpomenu na postup bez ndpovédy, a kdyZz ne, nevadi mi se
zeptat kolegyn, nebo vyuzit socialni sit’ k vyhledani dané véci, vzdyt' od toho socidlni sité

jsou.

30



SEZNAM LITERATURY

4 ZAVER

Cilem této prace bylo prokazat, jestli socialni sité¢ se daji vyuzit jako komunikacni a
sdileci prostfedek pro ucitele matefské Skoly zameéfeny na pracovni Cinnosti. Jako
komunikac¢ni prostfedek urcité uspél na 100% a jako sdileci si myslim, ze také. Najdeme
plno népadl na socialnich sitich nejenom na pracovni ¢innosti, ale i naptiklad na hudebni,
nebo vytvarnou. Ja sama jsem se nechavala tolikrat inspirovat v riznych oblastech na
socialni siti a to jen diky tomu, ze nékdo si dal tu praci, ze sviij vyrobek nafotil, sepsal
potfebné pomucky, pracovni postup a sdilel to. Sama z vlastni zkuSenosti vim, Ze to neni
nic jednoduchého a zabere to néjaky €as. Proto jsem rada, Ze jsou mezi nami taci, kterym
nevadi se pod¢lit o své vytvory. Ne vzdy mame k dispozici literaturu, kterd by se nam
hodila na dané téma, které chceme délat s détmi v matefské Skole, takze nam timto uSetii
nervy a ¢as, staci napsat pouze do vyhledavace néjaké klicové slovo a madme hned inspiraci

do nasi vyuky.

Socidlni sit¢ snizily komunikac¢ni bariéry a zkratily vzdalenosti. Miizeme
kontaktovat prakticky kohokoli a kdekoli (za ptedpokladu, ze jedinec je v dosahu signalu a
ma piistup k internetu). Paradox ovSem je, Ze na jednu stranu nés sblizuji, na druhou nas
zaroven rozdéluji. Je to zplsobené tim, ze piSeme neosobni zpravy a nemame potiebu se
vidat osobn¢ tak Casto, protoZze vétSinu véci si sd€lime ptes socidlni sit’. OvSem v néem
nam ulehcuji zZivot. Mame rodinu a ptatelé na jednom misté¢, mizeme mit skupinové
konverzace, takZze nam jedna zprava staci napsat jednou a nemusime ji posilavat vickrat.
Nasemu telefonu se uleh¢i od plno fotek, kterych je Skoda smazat, protoze to jsou nase
vzpominky, staci pouze, kdyz je sdilime na socidlni sit, kde si je mizeme piehledné
usporadat do alb a budeme mit k nim kdykoliv pfistup, 1 kdyz ztratime telefon. S nastupem
modernich technologii a vyvojem spole¢nosti je jasné, ze bez socidlnich siti se jiz
nemiizeme obejit, at’ uz kviili praci nebo nasemu soukromi. D4 se fict, ze kdo neni
naptiklad na Facebooku, jako by nezil. V této praci jsem zminila n¢které klady a zapory
socidlnich siti, samozifejm¢ by se jich dalo najit vice, ale ja se snazila zaméfit na ty
nejdulezit&jsi. I pres rtiznd rizika vyuziva socialni sité€ polovina populace a to uz o téchto

siti néco vypovida samo.
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RESUME

Tato bakalafska prace pojednava o fenoménu internetovych socialnich siti. Cilem
prace je podat zakladni informace o socialnich sitich- historie, pfehled a charakteristika
nejrozsitenéjsich siti, poukazat na vyhody a nevyhody a vénovat se autorskym pravim
Z pohledu ucitele.

K této praci patii jeste¢ dotaznikové Setfeni, pro¢ a jak pouzivaji ulitelé Ceskych a
americky Skol socidlni sit€¢ a nakonec si sama osobné ovéfila vliv socidlnich siti na

navstévnost mnou zalozeného blogu.

This bachelor thesis deals with the phenomenom of social network on the Internet.
The aim of this work is to provide basic information about social network — the history,
general knowledge and characteristics of the most widespread network, to point out the
advantages and disadvantages and to devote copyright from the point of view of the
teacher.

This work also includes a questionnaire survey that explains why and how teachers
of Czech and American schools use social network and finaly has verified the impact of

social networks by research of visits on the blog | founded.

Kli¢ova slova

socialni sit, komunikace, profil, uZivatel
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Ptiloha ¢islo 1.: Dotaznik anglicka verze:
*Mandatory questions
What is your gender?* / Gender: male female

How old are you?* / Age:

18-24 25-34 35-44 45-54 55+
How many social networks do you use? * just one 2-3 4-6 more than
7

What types/kind of social networks do you use? (more options*)

Facebook Twitter Youtube Instagram LinkedIn Pinterest
others

How long do you have your social network account? (the one that was registered as the

first one) * 1 month half anyear  1-2 years 3-4 years more than
5 years
How often do you log into your account?* Almost all the time Every day

Few times a week Once a month

How often do you share any kind of content on your profile? *

More than once a day Every day Once in 2-5 days Onceina
week 2-3timesamonth  Onceamonth  Once a quarter of a year/ every
three months  Once every six months Never Other possibility (mention
them)

For what do you use social media? (more options*)

For the communication with friends  for dating for finding old friends For
finding personal information of others For inspiration ~ For sharing data to
obtain information Other posibility
Are you signed to some website that concerns education? * Yes No
If so, have you ever shared some kind of content to this page? Yes No
Do you draw inspiration on social networks? * Yes No
If so, from which ones? (more options)
Facebook Twitter Youtube Instagram LinkedIn
Pinterest Other possibility
Do you copy material from books or worksheets for students? * Yes No

Whenever you see an interesting content on social network that would be useful for your
teaching lessons, do you save it?* Yes No

Do you think you respect copyright?* Yes No

Do you consider social networks as helpful?* Yes No
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Celoro¢ni vyrobna
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PRACOVNI CINNOSTI OD VERCI

KRMITKO

Jednoduché krmitko

€ PRACOVNI CINNOSTI OD VERCI VYHLE

Jednoduche krmitko

BliZi se zima a s détmi si za¢iname povidat o ptacich. Nekteri odlétaji do teplvch krajin, jini u
nas ziistavaji a o ty se musime postarat. Proto jsem s détmi vyrabéla krmitka. Oviem
klasicke koule do sitky jsme jiz délali, ted by to chtélo néco nového. A tak jsem vymyslela
siskove krmitko.

Pomticky:

« krmna smés pro ptaky
» sadlo

« provazek

. Sisky

Postup:

1. Na topeni nebov mikrovinné troubé si rozehi'ejeme sadlo tak, aby bylo tekute.

2. Smichame sadlo a smés pro ptaky.

3. Vytahneme rukavy tricek u déti.

4. Rozdame kazdému 18isku a 1 provazek.

5. Za Spicku sisky uvazeme provazek tak, aby mohla viset.

6. Vezmeme smés do ruky a pfimackavame na &isku. Siska musi byt poradné obalené ve
smési.

7. Dame za okno vychladnout.

Ztuhly vyrobek povésime na strom. Nejlépe co nejbliz ke $kolee a oknu, abychom mohli
sledovat ptacky, ktefi si budou pochutnavat na nasi isce.
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