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Jméno studenta: Tereza Jilkova

Studijni obor: Ekonomicka a regionalni geografie

Téma bakalafské prace: Image mésta Plzné pohledem jeho obyvatel
Hodnotitel — oponent: RNDr. Jan Kopp, Ph.D.
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji préci klasifikovat klasifika¢nim stupném: velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Pfinosem bakaléafské prace je souhrnné zpracovani vysledki rozséhlejsiho dotaznikového Setfeni
provedeného studenty geografie. Teoreticka cast prezentuje zakladni poznatky o problematice image a
marketingu mésta s vyuzitim domaéci literatury, zahrani¢ni bohuzel nebyla vyuzita. Poznatky

z teoretického rozboru by bylo vhodné vice vyuzit pfi zpracovani vysledkd, jejich interpretaci a
formulaci zavért. Autorka se svym vyzkumem soustfedi na podminky Zivota obyvatel (produkt

z hlediska marketingového mixu), vlastné se spise jedna o hodnoceni kvality Zivota v Plzni.
Zpracovéni vysledki zlistava v roving zakladniho percentuédlniho vyjadieni tabulkou a graficky.
Formalni urovei zpracovani je odpovidajici pozadavkum na bakalatské prace.

Pii vyzkumu a interpretaci vysledki Setfeni nebyly zohlednény nastroje, kterymi miiZe sprava mésta
Plzné ovliviiovat vinimani mésta. O¢ekaval bych rozbor marketingové strategie a navrh na jeji posileni
¢i zmény v kontextu zjisténych vysledkd. Zastava tak nezodpovézena otazka, do jaké miry je vnimani
jednotlivych stranek Zivota mésta ovlivéno objektivni situaci, do jaké miry subjektivnimi postoji
obyvatel a do jaké miry je image mésta ur¢ovano propaga¢nimi nastroji (zamérnou propagaci nebo
pusobenim médii apod.).
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*

1. Jak méstské sprava v Plzni ovliviiuje svoji marketingovou strategii image mésta z pohledu vlastnich
obyvatel? Uved'te doporuceni na posileni ndstroj propagace mésta, vychézejici ze

zavéri provedeného vyzkumu.

2. Vysvetlete pouziti pojmu "zemépis" ve schématu: Produkt mésta (Obr. €. 4, s. 23).

V Plzni, dne 24. 5. 2018 Podpishodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikagni stupeii.

* Stru¢né zdivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeii, odtivodn&ni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte ve dvou originalnich vyhotovenich (oboustranny tisk) spolu s bakaléiskou praci na sekretariat KGE
v terminu stanoveném vedoucim KGE.
Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani originélu).



