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Uvop

Uvop

JiZ pfi zpracovavani své bakalatské prace v roce 2016 jsem se presvédcCila o tom,
7e pocitacova, a zejména pak internetova komunikace nabizi velky potencial pro jazykovou
analyzu. Jako aktivni uzivatel a budouci ucitel Cestiny povazuji za nutné sledovat vyvoj
Ceského jazyka, ktery je vposledni dobé ovliviiovan pravé jazykovymi prvky
Z internetového prostiedi. Internet v soucasné dob¢ predci vSechna ostatni média, a proto

povazuji za nutné vénovat pozornost jeho jazyku, ktery ovlivituje vyjadifovani uzivateld.

V posledni dobé¢ si v§imam obrovského nartistu zajmu o blogerstvi a jatuberstvi mezi
mladymi lidmi. Specifické jazykové jevy z toho prostiedi pronikaji i mimo oblast autorti

blogtl a videi 1 jejich Ctenait a divakd, a stavaji se tak soucasti bézné mluvy mnoha jedinci.

Vzhledem k tomu, Ze slozeni komunikujicich na internetu je velmi proménlivé, jsou
nestalé také jazykové jevy, které jsou vlivem téchto rychlych zmén stale vice ¢i méné
aktualni. Cilem této diplomové prace je seznamit Ctenafe s v soucasnosti jednim
Z nejpopularnéjSich prostredi blogerti a jatubert a popsat aktudlni stav vyjadirovani v této

oblasti.
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Diplomovou praci délime na dveé ¢asti — ¢ast teoretickou a Cast praktickou. Pii tvorbé
teoretické ¢asti jsme wuzili studijni metodu, vychazi zodborné literatury oboru
a internetovych zdroju. Cilem je vymezeni zakladnich termind, vymezeni sociolektu a jeho
postaveni vramci stratifikace Ceského narodniho jazyka, jeho jazykovych
I mimojazykovych aspektti a zptisobii vznikd sociolektismi. Dale je cilem teoretické Casti

seznamit ¢tenate s pojmy bloger a jatuber.!

Pro analyzu sociolektismi je nezbytné znalost prostfedi, proto jsme do této ¢asti jako

posledni kapitolu zaradili pojednéani o charakteristice prostfedi blogert a jitubera.

Praktickou ¢ast jsme vénovali pfedev§im analyze ziskaného jazykového vzorku, ktery
jsme podrobili rozboru z nékolika vybranych hledisek. Shromazd’ovani dat probihalo
od konce listopadu 2017 do za¢atku inora 2018 a vyuzili jsme excerpci a vlastni sbér. Jako
excerpéni zdroj jsme zvolili ¢tyfdilnou sérii knih Tomase Chvaly Jd, JiiTuber: sepsdano
JiiTubery®. Pro ucely této prace jsme do predvybéru pro vlastni sbér zatadili celkem 50 videi
s celkovou casovou stopazi 798 minut. Sbéru predchédzel predvyzkum, ve kterém jsme
analyzovali i nahravky pofizené pted rokem 2017, abychom zachytili fungovani stabilni
slozky sociolektu. S ohledem na rozsah prace a mnozstvi sociolektismi jsme nasledné
vybrali 22 nahravek (1 nahravku z roku 2014, 3 nahravky z roku 2015, 2 nahravky z roku
2016 a zbylych 16 nahravek z roku 2017 a 2018) podle pfedem stanovenych kritérii. Autor
nahravky musel byt bloger ¢i jituber a jeho ¢innost musela spliiovat jednu z kategorii
o autorech uvadime v kapitole 9 a odkazy na zdrojova videa, ze kterych jsme pfii sbéru

vychazeli, jsou soucdsti ptiloh této diplomové prace.

Dalsi kapitoly praktické Casti jsou vénovany analyze jazykového materialu. Kapitola

10 seznamuje ctenare se specifiky mluvy blogerd a jutuberti, a kapitola 11 ji dale

1 Slovo zapisujeme ve shodné s publikaci (do zavéru — samotny zapis slova obsahuje aktualizadni prvek,
protoze odporuje kodifokaénim normam v zapisu cizih slov — délka je oznacena ¢arkou)
2CHVALA, Tomés3. Jd, JiiTuber. V Praze: CooB0o, 2015-.
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charakterizuje z hlediska jednotlivych jazykovych rovin. Ziskané sociolektismy také

vymezujeme z hledsika sémantického a z pohledu slovnédruhové piislusnosti.

Soucasti prace je slovnicek sociolektismti. Hlavnim problémem pii zpracovani
diplomové prace byl nedostatek odborné literatury s ohledem na aktudlnost tématu, proto
bylo obtizné rozhodnout, ktera heslova slova zaradit do slovnicku. Celkem jsme vlastnim

sbérem a pomoci literatury do slovnicku ziskali 129 sociolektismu.

Stanovili jsme si tfi zakladni hypotézy:

Hlavnim rysem analyzovaného sociolektu jsou aktualizacni prvky a snaha ozvlastnit
a individualizovat jazykovy projev, a zaujmout tak. V souvislosti stouto snahou dale
pfedpokladdme, Ze se ve vyrazivu nebude projevovat jazykova ekonomie. VéEtSina

sociolektismt bude pochézet z anglictiny.
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Narodni jazyk neni jednotny, vnitiné jej diferencujeme na specifické jazykové utvary,
které dale délime na strukturni a nestrukturni. Opakem takto uchopeného hierarchického
a vyrazné lingvistického modelu je model utvofeny na komunika¢nim zéklad¢. V tomto
pojeti pak miizeme ¢esky jazyk tradiéné délit na dvé zakladni oblasti: ¢estinu spisovnou
(spisovny jazyk vcCetné hovorové cCeStiny) a CeStinu nespisovnou (obecna cCestina,

interdialekty a teritorialni dialekty).

Mezi utvary strukturni (nékdy téz jen tutvary), fadime spisovny jazyk (vcetné
hovorové ¢estiny), obecnou ¢estinu, interdialekty a teritorialni dialekty. Spisovnou ¢estinou
encyklopedického slovniku cestiny jde o ,,systém jazykovych prostredki, které jsou
celonarodné  uzivany  predevsim v psané  formé  a\ oficidlnich  projevech
mluvenych. Spisovna cestina je centrdlnim, a to regulovanym utvarem ndrodniho jazyka,
kulturni varietou s vysSi socialni prestizi; plni i funkci integracni, narodné reprezentativni
a kulturotvornou. Je kodifikovina v mluvnicich, slovnicich, pravidlech pravopisu
a vyslovnosti. Soucasny koncept spisovné cestiny vychazi  z funkcné  strukturni teorie

spisovného jazyka; v ¢. lingvistice byl dlouhodobé propracovavan.

Soucasti spisovné Cestiny je Cestina hovorova (= mluvena forma spisovného jazyka).
B. Havranek vymezil hovorovou ceStinu jako funkcéni vrstvu, kterd slouzi k béZnym
hovoriim a uziva prostfedki, jeZ dodavaji mluvenému projevu bezprostfednost, lehkost
a spontannost.* Obsah pojmu se v minulosti ménil a i dnes je tento termin chdpan rozdilng.
pojmenovani vrstva styloveé ptiznaénych hovorovych prostiedkli ceského jazyka. Najdou se
ale 1 lingvisté, kterymi je hovorova cestina zcela odmitana (napt. FrantiSek Dane§ oznacil
hovorovou &estinu jako jednu z variet spisovného jazyka za ,,zbozné piani a chiméru®).
| pfes nejednotnost chapani se v této praci piiklanime k definici z Encyklopedického

slovniku cestiny, ktery hovorovou CeStinu charakterizuje jako ,,funkcni vrstvu, kterad je

3 NEBESKA, Iva. Spisovna &estina. CzechEncy: Novy encyklopedicky slovnik cestiny [online]. [cit. 2018-02-
01]. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/SPISOVN%C3%81%20%C4%8CE%C5%A0TINA

4 HAVRANEK, B. Nafeti Seska. In Ceskoslovenska viastivéda I, Jazyk, 1934.

S DANES, F. (1999): Pojem ,,spisovného jazyka* v dne$nich spoleéenskych podminkach. In: Jazyk a text 1.
Vybor z lingvistického dila Frantiska Danese. Cést 2. Univerzita Karlova v Praze-Filozoficka fakulta, s. 292.
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vilastni projeviim s funkci bézné dorozumivaci (,,v bézném hovoru denniho Zivota*“ je
pronaseji zpravidla ti mluvci, kteri ovladaji spisovny jazyk aktivne, pro néz je spisovny jazyk

béznym a uvédomélym prostiedkem dorozumivani) “.°

O vymezeni obecné Cestiny se v lingvistice vedou spory jiz fadu let. Jedna se o utvar
vznikly z Ceskych nareci, k jehoz uplatnéni dochdzi ptedevsim v neoficialnich projevech
na celém uzemi Cech i v &asti Moravy. Frantiek Dane§ vymezil obecnou ¢estinu takto:
., Stoji ve dvojim funkcnim vztahu. N poméru k lokalnim narecim plni funkci koiné a do jisté
miry tak supluje spisovny jazyk. A v poméru ke spisovnému jazyku plni ukol jazyka lidového

a kromé toho se svou funkci odlisuje od hovorové vrstvy spisovné. .

Dlouhodobé se obecnou EeStinou zabyva Marie Krémova, ktera zduraznuje, ze
spravnost postaveni obecné Cestiny ve vztahu ke stratifikaci 1ze ovéfit jen opakovanymi
analyzami jazyka v komunikaci a sama vyc¢lenuje tfi formy chapani obecné Cestiny: obecna
Cestina I (interdialekt Cech, popf. Eesky interdialekt), obecna Gestina I (obecné Gestina jako
oznaceni pro nesoukromou mluvu, zprostiedkovavanou predev§im pomoci medii) a obecna
¢estina III (stylizovana obecna Cestina, ktera je uplatiiovana v krasné literatute a uméleckych

zanrech publicistického stylu).®

Strukturnimi tvary jsou téz interdialekt (vychodomoravsky, lassky, hanacky,
regiondlni obecnd ceStina), ktery je vymezovan jako ,, mestabilizovana varieta (utvar)

narodniho jazyka predstavujici vyvojové stadium tradicnich teritoridlnich dialektii*®

a teritoridlni dialekty. Encyklopedicky slovnik ceStiny definuje dialekt (nafeci) jako
., uzemne (geograficky) vymezeny utvar narodniho jazyka, ktery je urcen vztahem k jinym
teritorialnim utvarim a k jazyku narodnimu. Spolu se spisovnym jazykem tvori dialekt krajni
poly na stratifikacni ose jazyka. Ve vztahu ke svému protipolu, tj. ke spisovnému jazyku, je

dialekt definovan jako utvar se svébytnou strukturou a jednolitou tuhou normou, omezeny

8 KARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA, ed. Encyklopedicky slovnik cestiny. Praha:
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, s. 91.

7"KRCMOVA, Marie. Termin obecné Gestina a riznost jeho chapani. In: Hladka, Z. - Karlik, P. (eds.),
Cestina - univerzalia a specifika 2. MU: Brno 2000, s. 64.

8 KRCMOVA, Marie. Termin obecna estina a réiznost jeho chapani. In: Hladka, Z. - Karlik, P. (eds.),
Ceitina - univerzélia a specifika 2. MU: Brno 2000.

9 KARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA, ed. Encyklopedicky slovnik cestiny. Praha:
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, s. 183.
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na mluvenou neverejnou (soukromou) spontanni komunikaci. “ *° Jaromir B&li¢ ve svém dile
Prehled nareci ceského jazyka'* vymezil pét zakladnich nafecnich skupin — nafe¢ni skupina
Ceskd vuzSim slova smyslu, stfedomoravska (hanackd), vychodomoravska

(moravskoslovenska), slezska (lasSskd) a nateci polsko-Ceského smiseného pruhu.

Nestrukturni utvary (formy) jsou charakterizovany specifickym lexikem a v ramci
stratifikace mezi né fadime sociolekty, tj. profesni mluva, argot, slang. Sociolekty nemaji
své vlastni mluvnické prostredky, proto se realizuji na bazi strukturnich Gtvarti narodniho
jazyka (predevsim na bazi obecné a hovorové Cestiny) jako specifické vrstvy slovni zasoby.

Pojeti se dobove vyviji.

Nejrozsifenéjsi nazor nalezneme v publikaci Cestina pro ucitele? Ta pracuje
v ramci sociolektu s terminy argot a slang. Uvniti slangti dale vydéluje prostredky
na slangismy v uz$im smyslu, tj. slova s pfiznakem expresivity, a profesionalismy,
tj. neutralni nespisovna slova. Ve Slovniku nespisovné CcCeStiny se zase doCteme,
ze ,,vyznamnou soucdasti nespisovné slovni zasoby jsou sociolekty, tedy argot, Zargon, slang
aprofesni mluva, pricemz nékteré z wuvedenych terminu jazykovedci povazuji
za synonyma. (...) Termin sociolekt je soucasti obecnéjsiho terminu dialekt (nespisovny
utvar narodniho jazyka, uZivany viceméné omezenym poctem lidi ze stejného teritoria nebo
ze stejného socidlniho prostredi). Sociolekt jako jazyk wrcité socialni skupiny se
od ndrodniho jazyka odlisuje previzné slovni zdasobou, frazeologii a sémantickymi

dominantami “*3

Zatimco néktefi autofi termin slang a profesni mluvu dirazné nerozdé€luji (viz
Jaroslav Hubadek, kapitola 3) Marie Cechova v publikaci Soucasnd ceskd stylistika*®
vymezuje sociolekty samostatné na argot, slang a profesni mluvu. Argot autorka popisuje

jako tajnou mluvu podsvéti, mluvu spoleCenstvi izolovaného od ostatni spolecnosti. Jako

10 K ARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA, ed. Encyklopedicky slovnik cestiny. Praha:
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, str. 109.

11 BELIC, Jaromir. Piehled natedi ¢eského jazyka. Praha: Univerzita Karlova, 1988

2 HUBACEK, Jaroslav. Cestina pro ucitele. Vyd. 4., upr. Odry: Vade Mecum Bohemiae, 2010.

B HUGO, Jan, ed. Slovnik nespisovné cestiny: argot, slangy a obecna mluva od nejstarsich dob

po soucasnost: historie a puvod slov. 2., rozs. vyd. Praha: Maxdorf, c2006, s. 11.

4 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN,
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2008.
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motivaci pro vznik argotickych vyrazii Cechova zminuje spole¢né zajmy obc¢anii v socialné

vyclenéném spolecenstvi, které¢ maji zistat utajeny pied vetfejnosti.

Profesni mluva je dle Cechové ptiznacnd pro urcitd pracovni prostiedi, jedna se
0 ,,zvlastni soubor vyjadirovacich prostiedkit urcité pracovni skupiny, ktera pri praci nebo
pri vwkonu sluzby uziva terminu nebo terminologickych spojeni beze zreni K jejich

spisovnosti (...)

, zatimco slang je charakteristicky zejména pro skupiny lidi spjatych
stejnym zajem ¢i jinym pracovnim prostiedim. Autorka dale zdaraziuje, ze zdvaznost obou
mluv, je dana soudrznosti pracovni ¢i zajmové skupiny a intenzitou jejich ¢innosti. Vyrazy
Z oblasti profesni mluvy, tj. profesionalismy, vznikaji piedev§im z duvodu poticby
zkratkového a Gisporného vyjadfovani, jednoslovnosti a stru¢nosti. Profesionalismy vynikaji
svou stereotypnosti, automatizaci a tendenci vyjadfit exkluzivnost. Slang se naopak
vyznacuje vyrazovou aktualizaci vyjadfeni, jazykovou hrou, tvir¢i praci s jazykem, navic
pracuje s intonaci, tempem i dynamikou fe¢i a charakteristickd je pro né&j expresivita. 1
Jazykova hticka, jazykova hra (viz 10.7) je ,,prostredek aktualizace vyrazu vybudovany bud’
na zvukové (Fidceji grafické) blizkosti slov (slovnich spojeni) s rozdilnym vyznamem, nebo
na obnoveni pivodniho vyznamu, ktery se vyznamovym posunem slova setiel. '’ Velmi
oblibené jsou hticky v neformélnich zajmovych skupinéach, a pfedev§im pak obecné mezi
mladymi lidmi. O jejich oblibenosti mezi lidmi 1 mezi autory svéd¢i fenomén Opraski sceski

historje, ve kterych jsou zamérn¢ deformovany historické skutecnosti i jazyk.

Expresivitu (viz kapitola 10.2) chapeme jako lexikalni prostiedek, kterym mluvci
vyjadiuje svilj vztah (citovy, hodnotici, aj.) ke skute¢nosti. Podrobn¢ se expresivitou zabyva
J. Zima v publikaci Expresivita slova v soucasné cestiné*8, kde ji déli na inherentni (lze ji
identifikovat i bez znalosti kontextu, napt. hubénour), dale adherentni (ta se roz¢lenénim
a prenesenim zakladniho vyznamu postupné ustalila, napf. robota) a kontextovou (projevi
se spojenim vyrazovych prostiedkti z riznych stylovych oblasti, slouzi k aktualizaci

vyjadrent).

15 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN,
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2008, s. 54.

16 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN,
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2008, s. 55.

7 JELINEK, Milan, Jarmil VEPREK. Spisovna &estina. CzechEncy: Novy encyklopedicky slovnik
cestiny [online]. [cit. 2018-02-01]. Dostupné z:
https://www.czechency.org/slovnik/SLOVN%C3%8D%20H%C5%98%C3%8D%C4%8CKA

Ceskoslovenska akademie véd, 1961
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2.1 VYMEZEN{ SLANGU A SOCIOLEKTU
Vymezenim slangu se zabyvali pfedevsim Lumir Klimes a Jaroslav Hubacek. Zatimco
J. Hubacek prosazoval ponékud uzsi vymezeni tohoto terminu, L. Klimes definoval slang

V pojeti Sir§im (viz kapitola 3).

Dle Slovniku spisovného jazyka ceského z roku 1966 je slang ,,jazykovd miuva
prislusnikit urcitého zaméstnani nebo uzaviené spolecenské skupiny spojené spolecnym
zdjmem: hornicky, Zeleznicarsky slang.; slang sportovni, studentsky, vojensky, kartarsky aj.

2. Fid¢. mluva spolecenské spodiny; argot 2: periferni slang “.*°

V Encyklopedickém slovniku &estiny (ESC) je sociolekt chapan jako socialni nafeci
(diive téz spoleCenské nareci, specialni nafe¢i, zargon - ve vyrazivu odbornikti urc¢itého
oboru, zfidka hantyrka), slang: , Svébytna soucdst narodniho jazyka, jez ma podobu
nespisovné nebo hovorové vrstvy specialnich pojmenovani (jednoslovnych i frazémii),
realizované v béziném, nejcasteji polooficialnim a neoficialnim jazykovém styku lidi
vazanych stejnym pracovnim prostiedim nebo stejnou sférou zdajmit a slouzici jednak
specifickym potrebam jazykové komunikace, jednak jako prostredek vyjadieni prislusnosti
K prostiedi ci k zajmové sfére. “%°

ESC rozdéluje slang na profesionalni, tedy uzus jedincti spojenych stejnym
zaméstnanim, a skupinovy, tj. Gzus urcité kladné ¢i neutralné hodnocené skupiny jedinci
spojené stejnym zajmem. Dalsi rozliseni v ESC pozorujeme v oblasti lexikalnich vyrazi. Ty
jsou rozdélovany na profesionalismy a slangismy. Zatimco profesionalismy jsou
charakterizovany jako spisovné nazvy terminologické povahy s rysy mobilnosti v mluvené
komunikaci, jednoznacnosti a vyrazové uspornosti, slangismy jsou popisovany jako vyrazy
nespisovné, citové i1 expresivné priznakové srysem vyluénosti prostiedi a bohaté

synonymic¢nosti.?!

Jako typ sociolektu je uvadeén téz argot (Zargon, hantyrka), tj. specifickd lexikalni

vrstva uzivana v Ustni komunikaci mezi Cleny socialnich skupin v oblastech spolecensky

1 Slovnik spisovného jazyka ceského. Praha: Academia, 1966, s. 372.

20 K ARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA, ed. Encyklopedicky slovnik cestiny. Praha:
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, s. 405.

21 K ARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA, ed. Encyklopedicky slovnik cestiny. Praha:
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, s. 405.
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nezadoucich, Skodlivych ¢innosti. Jeho poznani a popis je ovSem ve srovnani se slangy
znaén€ obtiznéjsi. Zminovany jsou zde také Hubackovy interslangismy, tedy vyrazy vzniklé

v uréitém slangu, k némuz jiz svou vazbu ztratily.??

Ve Slovniku nespisovné cestiny® se problematice sociolektt, tedy argotu, Zargonu,
slangu a profesni mluveé, podrobné vénuje Hana Molnarova. I ona upozoriiuje na

rozporuplné nazory v chapani této problematiky.

Molnérova charakterizuje vSechny slozky jako nedilné souc¢asti narodniho jazyka.
V tomto ohledu se ovSem sociolekty vymezuji svou specifickou slovni zasobou,
sémantickymi dominantami a frazeologii. Autorka dale zminuje funkci sociolektu, kterd
svym mluvéim dadva moznost fadit se pomoci vyraziva k urcité socialni skupiné, umoziuje
jim vyjadfit citovy vztah k ur¢itému problému a v neposledni fad¢ ptisuzuje sociolektim
funkci pojmenovavat predméty ¢i jevy, pro néz terminologie ve spisovném jazyce ¢i nafeci

zcela chybi.

Argot Ize dle autorky chapat dvojim zplsobem: v prvnim piipadé za argot
povazujeme jazyk lidi z urcitych pracovnich ¢i socidlnich skupin, tj. umélei, vojéaci apod.,
Castéji se ovSem s timto oznafenim setkdvame, pojmenovavame-li mluvu lidi na okraji
spolecnosti (zlodgji, paseraci, podvodnici, zabijaci, vydéraci aj.). V tomto druhém piipadé
je ptiznacnd predevsim utajovaci funkce, ale celkove je argot charakteristicky expresivitou,
stylisticky sniZenou slovni zasobou a ¢etnou frazeologii. V nasledujicich fadcich publikace
mimo jiné zminuje, Ze mnohé argotismy ztratily svou pivodni funkci ,tajné mluvy*
a uplatnily se v jinych socialnich skupinach, z nichz nékteré pronikly do hovorového jazyka
a hrstka dokonce az do jazyka spisovného. Vyrazy, které timto zplisobem opustily ,,dno

spolecnosti, byly postupné nahrazeny novymi argotismy.

Profesni mluvu Molnarova pfifazuje zastupcim urcitych profesi, femesel
a vyrobnich odvétvi. Vyrazy v této sféfe, tj. profesionalismy, se utvaieji bud’ z potieby

specidlné pojmenovat urcity jev, ktery nema odborny ekvivalent, nebo jde o snahu

2 K ARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA, ed. Encyklopedicky slovnik cestiny. Praha:
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, s. 406.

B HUGO, Jan, ed. Slovnik nespisovné Cestiny: argot, slangy a obecna mluva od nejstarsich dob po
soucasnost : historie a piivod slov. 3., roz§. vyd. Praha: Maxdorf, c2006.
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zjednodusit odborny termin. Profesionalismy autorka li¢i jako stabilni a dlouhoveke,
S malou mirou synonymity — pravé to je odliSuje od pomérné rychle se ménicich

a dynamickych slangismd.

Slang je v §irSim smyslu popisovan jako mluva skupiny se stejnym zajmovym
¢i pracovnim prostiedim, pficemz ve druhém piipadé¢ zahrnuje téz vySe zminéné
profesionalismy. Zamétime-li se na uzsi kontext, definujeme slang jako mluvu lidi, které
poji stejny zajem. Takto vymezeny slang se pak od profesni mluvy 1isi svou expresivitou,
hodnocenim a jazykovou hravosti, ktera podléha vice ¢i méné jazykové mode. V souvislosti
s terminem slang se miizeme setkat téZ s pojmenovanim obecny slang ¢i obecny zargon,
ktery je definovan jako , hojné rozsirend a vSeobecné znama vrstva slovni zdsoby
a frazeologie v prostredi zivého hovorového jazyka, ktera je pomérné ustalend v ramci
urcitého obdobi, velmi riznorodda co se tyce jejiho genetického slozeni a stupnée priblizeni
ke spisovnému jazyku a ma jasny expresivné-hodnotici charakter.** Takové vyrazivo se
vyskytuje predevs§im v médiich ¢i v textech umélecké literatury. Jako posledni soucést
sociolektu uvadi Molnarova zargon, ktery chape jako synonymni vyraz pro slang, popft. argot
¢1 profesni mluvu. Autorka rovnéz zminluje, Ze termin neni v ceském jazyce pfili§ Casto

uzivan a v zavéru porovnava nazory nékolika lingvista.

V Prirucni mluvnici cestiny®® jsou sociolektismy charakterizovany jako socialné
vymezena slovni zasoba. Slang je charakterizovan jako soubor slov, ktery uzivaji lidé spjati
stejnym zajem, popi. stejnou profesi (napt. vysokoskolsky slang). Profesionalismy jsou
popsany jako terminy uzivané skupinou zaméstnanct pii vykonu préce a argot je pfisuzovan

spolecenské spodiné€.

Slovnik spisovného jazyka ceského pro skolu a verejnost definuje slang takto: ,, mluva
lidi stejného zdjmového nebo pracovniho prostiedi s charakteristickymi (zpravidla

expresivaimi vyrazy): hornicky, studentsky, vojensky, sportovni; profesiondlni slang,

24 HUGO, Jan, ed. Slovnik nespisovné Cestiny: argot, slangy a obecnd mluva od nejstarsich dob po
soucasnost : historie a piivod slov. 3., roz§. vyd. Praha: Maxdorf, c2006, s. 14.

2 NEKULA, Marek, Zdenka RUSINOVA a Petr KARLIK. Piirucni mluvnice cestiny. Praha: Nakladatelstvi
Lidové noviny, 1995
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zajmovy slang;?® Argot je v publikaci popsan jako zvlastni slovnik, mluva vyfazenych

spolecenskych vrstev, ostatnim nesrozumitelny (napt. zlod&ji, apod.).?’

26 MEJSTRIK, Vladimir, ed. Slovnik spisovné cestiny pro $kolu a veiejnost: s Dodatkem ministerstva
Skolstvi, mladeze a télovychovy Ceské republiky. Vyd. 3., opr. Praha: Academia, 2003, s. 392.

27 MEJSTRIK, Vladimir, ed. Slovnik spisovné cestiny pro $kolu a veiejnost: s Dodatkem ministerstva
Skolstvi, mladeze a télovychovy Ceské republiky. Vyd. 3., opr. Praha: Academia, 2003, s. 21.
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Pojem sociolekt vymezil v roce 1995 Jaroslav Hubacek, jedna se tedy 0 termin pomé&rné
novy. Ve starSich pracich vénovanych socidlni lexikologii autofi s timto terminem nepracuji,

pro oznaceni lexika uzivaji terminu slang.

Tato kapitola se zabyva riznymi pojetimi slangu a sociolektu u vybranych ¢eskych
lingvistl, ktefi se touto problematikou zabyvali v minulosti nebo se ji stale zabyvaji.

Cesky jazykovédec FrantiSek Oberpfalcer vyjadtil své nazory ve stati Slang a Argot®®
z roku 1932. Autor v této praci pracuje s terminem stavovské mluvy, které piisuzuje lidem
vazanym stejnou pracovni ¢innosti, a zaroveil dodava, Ze pojem v sob& zahrnuje velké
mnozstvi rozmanitych jevi. Jako soucast tohoto terminu chape i argot, ktery synonymné
oznacuje hantyrkou. Podle F. Oberpfalcera jde o mluvu socialnich vrstev uzavienych zbytku

spolecnosti napf. tuléci.

V praci FrantiSka Travnicka Uvod do ceského jazyka se setkame s oznacenim
spolecCenskd nareci, které autor charakterizuje jako ,,jazykové rozdily podle spolecenskych
tiid, povolani, zaméstnani, zalib, pohlavi a stari*?®. Termin slang hodnoti jako nepfilis

obecny.

Sociolektim se vénoval i Jan Chloupek, ktery argot, slangy a profesni mluvu
oznacoval za vrstvy specidlni slovnikové, popt. frazeologické. Podstatou slangu je jazykova
hra, coz jej odliSuje od profesionalni mluvy, kterou Chloupek charakterizuje jako mluvu
., Skupiny zaméstnancu, kteri pri pracovnim procesu nebo pri vykonu sluzby uzivaji termini
nebo terminologickych spojeni beze zreni k jejich spisovnosti, a to pouze pro jejich
vyrazovou uspornost a vetsinou i pro jejich vyhovujici jednoznacnost v daném pracovnim
kontextu. “*° Argot autor definuje jako fe¢ jedincti vylouéenych ze spoleénosti. V této
souvislosti vyjadfuje 1 optimisticky néazor, ze tato mluva nemé ptedpoklady k dalSimu

rozvoji.

28 OBERPFALCER, Frantiek. Slang a argot. In: Jazykozpyt. Praha: Jednota ¢eskych filologt, 1932, s. 26-31.
2 TRAVNICEK, Frantisek. Uvod do ceského jazyka: cesky jazyk jako celost. Brno: Komenium, 1948, s. 27.
30 CHLOUPEK, Jan. O socialni a izemni rozriiznénosti estiny. In: Nase ec, 1969, roé. 52, &. 2-3, s. 150.
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Josef Vaclav Be€ka pronesl, Zze uvnitt mluvené teci ,,se vytvareji riizné varianty
Pro zviastni sdelné ucely a potreby jen omezené populace naroda za omezenych situact
Jazykové komunikace. Jednou z takovych variant je pravé slang.“3' Za aspekty vzniku
avyvoje slangu (viz kapitola 10.1) autor povazuje specialni prostiedi, specidlni sdélné
potfeby vazané na specidlni pracovni &innost a specialni kolektiv.®? Specialni prostiedi
vytvaii vhodné podminky pro specidlni sdélné potieby, a jde tedy piedevSim o rizna
pracovisté. V piipadé specidlnich sd€lnych potiteb vazanych na specialni pracovni ¢innost
Becka zdiaraznuje zejména dulezitost proniknuti do specialnich dovednosti a znalost
uzivanych predmétii. Specialni kolektiv definuje jako stabilni spojené seskupeni jedinci,

ktefi jsou pii praci ve vzdjemném styku.

Za zminku stoji i nazory Bohuslava Havranka a Aloise Jedli¢ky, které cerpame z Ceské
mluvnice®. V této publikaci se oba lingvisté vyjadfuji k terminu socidlni nafeéi, ktery
striktné odmitaji. Podle autorti je toto oznaceni pro specialni jazykové prostiedky nespravné.
Sociolekty sice maji zvlaStni lexikalni prostfedky, jimiz pojmenovavaji specialni
pojmenovaci potieby, ale nezahrnuji téZ prosttedky mluvnické ani hlaskové, jako je tomu
u dialektd. Slang je zde vysvétlovan jako soubor jazykovych prosttedkd, kterych se uziva
Vv dennim jazykovém styku lidi, které poji stejné pracovni prostiedi: ,, Kromé prislusné
terminologie uziva se v bezném styku mezi cleny pracovniho spolecenstvi také jistych
specidalnich nazvii a obratii; jejich soubor se nazyva slangem a takova slova slangova“.%*
Autofti zarovenn dodavaji, ze pokud se jednd o vyrazy podobné terminiim, mizeme takové
slovni prostiedky nazyvat téz mluvou pracovni (profesionalni). Pokud se jedna o vyrazy,
které nabyvaji zvlastniho razu ve spoleCenstvi oddéleném od zbytku spole¢nosti, tj. stavaji
se ostatni spoleCnosti nesrozumitelnymi, nazyvame je argotem. I kdyZ se argot objevuje
predevsim u celkti vyfazenych ze spolec¢nosti, z ¢asti jej nachazime i ve slovnich jazykovych

prostiedcich nékterych zajmovych celki (napi. studentsky slang, myslivecky slang, aj.).®

31 BECKA, Josef Vaclav. Slangy, podminky jejich vzniku a vyvoje. In: KLIMES, Lumir. Shornik prednasek
z |. konference o slangu a argotu v Plzni 22. — 23. 9. 1977, Plzen: Samostatna pedagogicka fakulta v Plzni,
1978, s. 2.

32 BECKA, J. V.: Slangy, podminky jejich vzniku a vyvoje. In: Sbornik pfednasek z konference o slangu a
argotu v Plzni v zafi 1977. Plzen: Samostatna pedagogicka fakulta v Plzni, 1978.

3 HAVRANEK, Bohuslav a Alois JEDLICKA. Ceskd mluvnice. 2. vyd., upr. a rozs. Praha: Statni
pedagogické nakladatelstvi, 1963. Vysokoskolské ucebnice (Statni pedagogické nakladatelstvi).

3 HAVRANEK, Bohuslav a Alois JEDLICKA. Ceskd mluvnice. 2. vyd., upr. a rozs. Praha: Statni
pedagogické nakladatelstvi, 1963. Vysokoskolské ucebnice (Statni pedagogické nakladatelstvi), s. 421.

3 HAVRANEK, Bohuslav a Alois JEDLICKA. Ceskd mluvnice. 2. vyd., upr. a rozs. Praha: Statni
pedagogické nakladatelstvi, 1963. Vysokoskolské ucebnice (Statni pedagogické nakladatelstvi), s. 9
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Hlavnim objektem védeckého zajmu je slang pro Jaroslava Hubacka. V publikaci
O ceskych slanzich®® autor poukazuje na jistou nejednotnost v chapani pojmu slang. Uvadji,
ze vedle tohoto terminu existuje fada dalSich, synonymnich pojmu, napt. socialni nareci,
spolecenska nareci, specialni nareci, vrstvova nareci, spolecenskd mluva, pracovni mluva,
vrstvova mluva aj. Tento fakt nejednotnosti déle rozvadi v souhrnu dosavadnich poznatki
oslangu v odborné literatufe, kde porovnava rGzné piistupy ke slangu ceskych

| zahrani¢nich lingvistu.

Za hlavni motivaci vzniku slangi autor povazuje na jedné strané snahu o jazykové
vyjadieni variability afektivniho zivota a na stran¢ druhé je to skute¢nost pronikéni slangt
do vefejného vyjadfovani. Slang jako takovy fadi Hubacek do studia tzv. socidlni
dialektologie (s timto terminem se setkavdme ve vSech vySe zmitlovanych publikacich)
a formuluje definici slangu takto: , Slang je svébytnd soucdst ndrodniho jazyka, jez ma
podobu nespisovné vrstvy specidlnich pojmenovani realizované v bézném (nejcastéji
polooficialnim a neoficialnim) dorozumivacim styku lidi vdzanych stejnym pracovnim
prostiedim nebo stejnou sférou zdjmiu a slouzici jednak specifickym potrebam jazykové

komunikace, jednak jako prostredek vyjadieni prislusnosti k prostiedi ¢i zajmové sfére. 3’

Na zékladé této definice lze urcit jako zakladni kritérium povahu slangového
prostiedi, kterd byva rozdélovana na pracovni a zajmovou. Hubacek toto déleni nepovazuje
za dostate¢né rozliSujici, nebot’ hranice mezi vyrazy obou prostiedi je velmi tenkd a odlisnost
mezi nimi mizi (existuje mnoho Cinnosti, které jedni povazuji za z4jem a jini za profesi,
napf. hudebnici, rybafi, apod.). Hubacek sleduje vzajemné prolinani obou sfér a podotyka,
ze ne vSechny vyrazy zadjmového prostfedi odrazeji jazykovou hravost nebo osobity citovy
vztah k osobam a vécem a naopak vyrazivo prostiedi profesniho obsahuje praveé i slova
motivovand jazykovou hrou. Z tohoto diivodu mini, Ze lepsi kritérium pro diferenciaci se zda
byt pojmenovaci motivace slangového nazvu: ,,(...) za profesni lze pokladat slangové ndzvy
ryze vécného obsahu motivované nejcastéji snahou o uspornost, jednoznacnost (...); jsou to

ndzvy pocitované jako nespisovné terminy nebo stojici na okraji spisovnosti .38

3 HUBACEK, Jaroslav. O ceskych slanzich. Vyd. 2., dopl. a pieprac. Ostrava: Profil, 1981.
3 HUBACEK, Jaroslav. O ceskych slanzich. Vyd. 2., dopl. a pieprac. Ostrava: Profil, 1981, s. 17.
38 HUBACEK, Jaroslav. Maly slovnik ceskych slangii. Ostrava: Profil, 1988, s. 9.
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3 NAZORY JEDNOTLIVYCH AUTORU NA TERMIN SOCIOLEKT A SLANG

Dale se v monografii setkime i s vyrazivem interslangovym, které je autorem
chapano jako projev piesahujici Cinnosti jednoho z4jmového ¢i jednoho pracovniho

prostiedi.

Slangem se intenzivné zabyval také Lumir Klimes, ktery jej definoval jako ,,druh
nespisovného jazyka (mluva) prislusniki urcitého zaméstnani (profésionalni slang)
nebo wurcité, spolecensky kladné nebo neutralné hodnocené skupiny lidi spojenych stejnych
urcitym zajmem (skupinovy slang). 3 Klimes tedy slang vniting diferencuje na profesionalni
a skupinovy, ale zdlraznuje, ze je velmi slozité urCovat mezi nimi hranici. Rozdilnost autor

nachazi zejména v ptitomnosti emocionality obou slangi.

Profesionélni slang, napt. hornicky a zelezni¢ni, je autorem charakterizovan jako
konzervativni, s nizkou frekvenci synonymity vyrazi. Tento druh slangu plni predevSim
sd¢lovaci funkci, a emocionalita je tak v tomto piipadé upozadéna. Skupinovy slang,
napft. sportovni a studentsky, se naopak vyznacuje velkou mirou emocionality, zna¢nou

synonymic¢nosti, proménlivosti a také produktivitou.

Argot Klime§ definuje jako nespisovny jazyk jedincii ve spoleCensky izolovanych
vrstvach, napt. zlodéji. Rozdil mezi argotem a slangem autor pocituje v ¢aste¢né utajenosti
a hrubosti. Argot je navic charakteristicky 1 pfitomnosti mnoha cizich slov mezinarodniho

ptvodu.®

Na dvoji pojeti slangu (SirSi a uzsi) poukazuje Alena Jaklova. V §irSim pojeti Ize
do slangu zafadit vyrazy zajmové a profesni. V uz$im pojeti pak samostatné vydé€luje
profesni mluvu a ke slangu pfifazuje pouze vyrazy piislusnikii z4jmovych skupin. Zakladni
rozdil mezi profesni mluvou a slangem autorka shledava v pojmenovavaci motivaci a také
vV mife jejich spisovnosti. Slangismy vznikaji pfedevSim v zdjmovych prostiedich
a prevazuje u nich nespisovnost. Profesionalismy naopak vstupuji do spisovnych projevii

a mohou se stat soucasti terminologie.*

3 KLIMES, Lumir. Komentovany piehled vyzkumu slangu v Ceskoslovensku, v Ceské republice a ve
Slovenské republice v létech 1920 - 1996. Plzen: Zapadoceska univerzita, 1997, s. 4.

% KLIMES, Lumir. Uvod do studia ceského jazyka. Plzeii: Samostatna pedagogicka fakulta v
Plzni, 1978, s. 94.

4 JAKLOVA, Alena. K vyzkumu slangu. In: JANCAKOVA, Jana, Miroslav KOMAREK a Oldfich
ULICNY. Spisovnd cestina a jazykova kultura 1993: Shornik z olomoucké konference 23. - 27. 8. 1993.
Praha: Filozoficka fakulta Univerzity Karlovy, 1995, s. 132-135.
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Velkou ¢ast svého lingvistického badani vénuje A. Jaklova také argotu. V souvislosti
S timto terminem se zminuje o jeho pojeti v soucasné dobé: ,, Argot je i dnes chapan jako
tajna mluva socialné izolovanych skupin, jeho spolecenskou funkci vSak uz neni minéna
ochrana pred spolecnosti, prip. boj s ni. I samo zamérné utajovani informace argotem je
V néekterych referdatech zpochybnovano, zduraziuje se vice komunikativni funkce argotu
a nekteré jeho dalsi rysy, jako je napr. emotivni stranka argotu, snaha po zjednodusovani
slozZitych pojmenovani (z cehoz pak miize vyplyvat jeho komunikacni ohranicenost),
extenzifikace pojmenovavacich postupii, prejimani slov z cizich jazykii, napadité metaforické

a metonymické tvoreni, slovni hiicky a prvky jazykového humoru viibec. “*?

Jako pfiCiny malého zdjmu lingvistli 0 argot autorka uvadi z lingvistického hlediska
potiebu nového definovani argotu a jeho funkce v soucasné komunikace a z hlediska
sociologického si v§ima potieby po novém popisu vazeb na soudobé socidlni a profesni

skupiny.

Vlivem politicko-spoleCenskych zmén a pokroku zkoumani se zménil predmét
argotické komunikace, coz mize byt divodem nejednotného pojeti argotu. Autorka se
domniva, ze vzniklou situaci je potieba fesit a navrhuje dvé mozné varianty. Bud’ oznacovat
pojmem argot pouze historické argoty, jejichz charakter odpovidd vymezeni pojmu
ze zacatku stoleti, a vSechny ostatni oznacovat terminem slang, nebo terminem argot

oznac¢ovat i sou¢asné mluvy, ale nové definovat socialni skupiny, které jsou jeho nositeli.*®

42 JAKLOVA, Alena. Budeme argot nové definovat?. In: Slovo a slovesnost, 1999, ro

4,s.296.
43 JAKLOVA, Alena. Budeme argot nové definovat?. In: Slovo a slovesnost, 1999, ro 4,

¢. 60, ¢.
¢. 60, €. 4, s. 298.
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4  ASPEKTY SLANGU

Pii charakteristice aspekti slangu** vychazime z nazoru Jaroslava Hubacka, ktery
vyjadtil ve své publikaci O ceskych slanzich®. J. Hubagek aspekty rozdéluje na dvé zakladni
skupiny — jazykové a mimojazykové. Tato dvé hlediska déleni se ovSem neprosazuji

samostatné, ale naopak jsou ve vzajemné soucinnosti a jejich uplatnéni je proto komplexni.

4.1 ASPEKTY JAZYKOVE
1. Na prvnim misté autor uvadi nespisovnost, zaroven vSak dodava, ze jeji mira je u kazdého
slova jina. Zatimco né€které vyrazy lze chéapat jako vylozené nespisovné, jiné se pohybuji

na hranici spisovnosti.

2. Na druhém misté uvadime komunikativni funkénost, nebot’ slangové vyrazivo Casto
vznikd na zdkladné aktudlnich pozadavkli na vystiznost, stru¢nost a jednoznacnost
vyjadfovani. Piikladem mutze byt univerbizace, kterd je ve tvoreni slangli velmi aktudlni.
Univerbizace je primarni motivaci pro nova slova vznikla derivaci, kompozici a abreviaci.
Jeji sekundarni motivace pak dava vzniknout mnohym slangovym piejatym nazviim a také

sémantickym ndzviim, napf. metaforickym a metonymickym.

3. Dalsim hlediskem je systémovost. J. Hubacek vidi mezi slangovymi prostiedky systém,
ve kterém Ize sledovat vzdjemnou zavislost - Vroviné obecné slangové, ale i1 uvnitf
jednotlivych slangovych vyrazi. Za nesystémové povazuje vyrazy sdruzené, systémove se
naopak jevi vyrazy jednoslovné. Dale miiZeme systémovost pozorovat v tom, Ze se slangové
pojmenovani dochazi ovSem 1 v pfipadé, kdy stavajici vyrazy spisovné pln€ vyhovuji

aktualnim vyjadfovacim potfebam, tj. strunosti, vystiznosti a zfetelnosti.

4. Mezi jazykové aspekty slangu autor déale tadi také snahu o pojmovou diferenciaci.
Ve srovnani s odbornym vyjadifenim muze byt tato diferenciace vétsi ¢i mensi v souladu
S pojmenovacimi potfebami v zdjmovém ¢i pracovnim slangu. Nékdy se milize projevit jako
urcity odpor proti tomu, co je uvnitt prosttedi méné vyrazné a naopak velmi frekvencni

vn¢ tohoto prostiedi.

44 *pojem slang uZivdme s ohledem na dobovy kontext.
4 HUBACEK, Jaroslav. O ceskych slanzich. Vyd. 2., dopl. a pieprac. Ostrava: Profil, 1981.
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5. V aspektech slangu se projevuje také stav propracovanost, pristupnost a stupen
praktického uzivani odbornych pojmenovani. Hubacek poukazuje na fakt, ze v tomto ohledu

se setkdvame s riznymi podminkami v pracovnim a zdjmovém prostiedi.

V prostiedich tradi¢nich (starSich), tj. napf. oblast techniky, hutnictvi, femeslnictvi
aj., se ¢eska terminologie prosazovala az po utvoreni samostatného ¢eskoslovenského statu.
Autor nachazi pricinu v historické politické situaci. Tato mimojazykova skutecnost
pojmenovani se v ¢eském jazyce uzivaji dosud, jind jsou na Ustupu a nahrazuji se prave

slangovymi vyrazy.

Zamétime-li pozornost na prostedi ,,netradi¢ni, pozorujeme tvofeni slangovych
vyrazii predev§im v hojné rozvijenych oblastech lidské Cinnosti. Mnohdy se setkdvame
I S obohacovanim odborné terminologie pravé sociolektismy, které tak ztraci svou

nespisovnost.

6. Snahu o vyjadieni expresivity Ize chapat jako samostatny aspekt. Tak, jako je tomu
ve vrstvach strukturnich UtvarG ceského jazyka, tak 1 ve vrstvé slangovych vyrazi
se mizeme setkat jak svyrazy nociondlnimi, neexpresivnimi (profesiondlnimi),

tak i s vyrazy s riznou mirou expresivity.

7. Poslednim z jazykovych aspektid je vhodnost jeho uzivani v mluvenych projevech.
Tvofeni slangii je ovliviiovdno pfedev§im snahou vyhovét specifické povaze projevu. Vzdy

se jedna o nazvy popisné a motivované, nikoli o nazvy zna¢kové a nemotivované.

4.2 ASPEKTY MIMOJAZYKOVE

1. Prvnim z mimojazykovych aspektl slangu je stupen uzavienosti (vyjimecnosti) prostredi.
Mira této uzavienosti se u ruznych slangh liSi - kazdy ma jiné podminky tvofeni.
Zatimco nékteré slangové vyrazy vznikaji ve spoleCensky otevieném prostiedi, jiné jsou
tvofeny v prostiedi spolecensky uzavieném, a vyrazy tak nejsou ovliviiovany vetejnosti
(z toho vyplyva, ze jsou v nevefejném okoli ustalengjsi). Dalsi vliv na vyjimecnost ma

bezesporu stafi prostiedi ¢i z4jmové ¢innosti, tradice a tempo vyvoje.
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2. Vporadi druhym je aspekt, zastfeSujici rozdilnd slozeni pfislusnikti jednotlivych
slangovych prostiedi. Proménlivost slangovych vyrazii je podporovana slozenim ptislusnikti
daného prostfedi, kde mohou figurovat lidé s rliznymi zajmy, povahovymi vlastnostmi

a s rozdilnym stupném vzdélani.

3. Ttretim a zarovenn poslednim mimojazykovym aspektem je psychicky faktor, ktery se
uplatnuje predevsim témito dvéma zpusoby:

a) psychologicky faktor jako snaha o jazykovou vyjimecnost ¢innosti a snaha o rychlé
zapojeni do daného prosttedi ¢i projeveni prislusnosti k nému,

b) psychologicky faktor jako jev, ktery 1ze pozorovat u jedinct, ktefi jsou v daném prostiedi

novacky.
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Zpusoby vzniku sociolektismi jsou shodné s moznostmi obohacovani lexikalni zasoby

V jinych utvarech narodniho jazyka.

Nejcastéji jsou realizovana jako substantivum, méné pak jako verbum, v omezené mite
pak jako adjektivum a adverbium. Teoretické¢ vyklady i1 ¢lenéni v této kapitole vychazi

z publikace J. Hubatka Onomaziologické postupy ve slovni zdsobé slangii.*®

J. Hubécek v tomto dile vymezil dva zékladni postupy utvareni vyrazii:
5.1 TRANSFORMACNI POSTUPY
Mezi transformacni postupy fadime zptisoby slovotvorné:

5.1.1 ODVOZOVANIi

Odvozovani (derivace) je jednim z nejcast&jSich postupti*’ tvoieni slov v Seském jazyce
a stejné tak se uplatiuje i ve slangu. Nové vznikla slova nazyvame derivaty. Postup spociva
V tom, ze se k slovotvornému zakladu pfipojuji pfepony, piipony ¢i koncovky, tj. afixy.

Préav¢ dle podoby afixli rozdélujeme derivaci na:
e prefixalni
e sufixalni
e konverzni
e prefixalné-sufixalni

e prefixdlné-konverzni

Prefixalni derivace, tj. pfeponové, se nejCastéji vyuziva predevSim v tvorbé
vidovych protéjskii verb (napf. psatr — napsat). Mensi zastoupeni pak pozorujeme
U Substantiv, adjektiv a adverbii. Pfedponové odvozovani neméni slovni druh derivovaného

slova, ale jeho vyznam.

% HUBACEK, Jaroslav. Onomaziologické postupy ve slovni zdsobé slangii. Praha: Statni pedagogické
nakladatelstvi, 1971.

47 *\fyraz ,,postup* uzivame ve shod¢ s terminologii J. Hubacka v publikaci Onomaziologické postupy ve
slovni zasobé¢ slangti.
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Na rozdil od pfedponového odvozovani mlize u derivace sufixalni (pfiponové)
dochazet ke zmén¢ slovniho druhu (napt. pomaly — pomalu), a derivované slovo se pak méni

podstatné vice. Pfi derivaci konverzni vznikaji slova pfipojenim koncovek, které se ohybaji

(napf. pes — psi).

Za smiSené odvozovani pomoci oboustrannych afixi, tzn. cukrumfix povazujeme
derivaci prefixalné-sufixalni (pfedponové-ptiponovou) a derivaci prefixalné-konverzni
(ptfedponové-koncovkovou). Prikladem piedponové-piiponové derivace muze byt derivat
typu ndcelnik, ukazkou postupu prefixalné-konverzniho odvozovani je slovo oboci.

1) Substantiva

Substantiva tvofena derivaci miiZzeme rozd¢lit do nékolika slovotvornych i vyznamovych

kategorii. Jsou jimi:
Nazvy osob

a) Cinitelské: Neptili§ zastoupena skupina slov, ktera jsou tvofena nejcastéji piiponami -dk.

Ostatni piipony jakymi jsou -l, -oun, -a7, -¢, -nik, -i7, -a byvaji méné frekventované.

b) konatelské: Jsou tvofeny od jmennych zakladd slov nejéastéji ptiponami -ar, -ar, -dk.

Méné se mtizeme setkat se sufixy -ista, -(n)ik, -ovec, -as, -a.
¢) prechylené: Nejhojnéji se zde uplatiuji pfipony -ka, -ajzna, -(n)ice.
Nazvy zvirat

Pomineme-li zeméd¢lsky a myslivecky slang, mizeme fici, Ze jsou méné zastoupenym

typem.

Nazvy prostredku

Jde o velmi pocetnou skupinu slov, ktera tvotime nejcastéji jako:

a) deverbativa: odvozeniny slovesnych zakladi pfiponami -dk, -ka, -cka, -¢, -oun, -ér.

b) denominativa: na rozdil od deverbativ vychazi ze jmenného zakladu; ptipony mohou byt

-ak, -ka,-ovka, -ar, -nik, -icka, -ina, -ice, -a.
Nazvy zdrobnélé

Zdrobnéliny slouzi pfedevsim k vyjadfeni expresivity. Jde o modifikacni kategorii hojné

realizovanou ptiponami -ek, -ik, -icko.
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Nazvy nositela vlastnosti

U téchto nazvu se ve velké mife uplatituje napf. sufix -dak, -ka, -ovka, -an, -as, -da¢, -a, -ina,
-ula, -ice.

Nazvy mistni

Pripony -ka, -ovka, -na, -dk, -iste se ptipojuji k slovesnym i jmennym zakladim.

Nazvy déja

Piipony -ni a -ti tvofi v neomezeném mnozstvi slovesna substantiva. Kromé toho se také

ve velké mife uplatiiuji sufixy -(¢)ka, -nda, -ismus, -stvi, -ctvi.

2) Adjektiva

Pro derivovana ptidavnd jména je charakteristickd pfedev§im mira jejich abstrakce.
Prave tento fakt zpusobuje, Ze jejich Cetnost neni nikterak vysoka. Adjektiva mohou byt
derivaci vytvarena ze zakladl jmennych (pfidavnd jména pfivlastiiujici celému druhu)

¢i slovesnych (d&jova, ucelova).

3) Verba

I verba lze tvofit ze jmennych ¢i slovesnych zakladl, a to nej€astéji predponami
- 0va- a -i-. Jak jiz bylo feceno vyse, u sloves pievlada spise derivace prefixalni, jiz se tvori
vidové protéjsky.
5.1.2 SKLADANI

Skladani (téz kompozice) je V porovnani s derivaci zpisob méné frekventovany

pfi vzniku sociolektismi. Podstatou procesu je spojeni minimalné dvou slovnich zakladd,

které davaji vzniknout tzv. kompozitim.

V Ceském jazyce miizeme kompozita déale dé€lit na vlastni (pravd) a nevlastni
(neprava, sprezky). Charakter spifezek umoziuje vyraz rozdélit na samostatné jednotky,

oproti tomu charakter kompozit vlastnich toto rozdéleni neumoziuje.
Uziti tohoto transformaéniho postupu nachazime piedev§im ve vyrazech, jejichz

zakladem jsou viceslovna pojmenovani. Uplatiiuje se univerbizace, ktera vede uzivatele

jazyka k nahrazovani viceslovnych pojmenovani jednoslovnymi vyrazy. Pravé vlivem
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univerbizace vznikaji také hybridni kompozita, tj. slova vyuzivajici zaklady typu foto, auto,
radio, aj.

5.1.3 ZKRACOVANI
Charakter toho zpiisobu spociva v tvotfeni vyrazii zkracovanim slov zakladovych

nebo jejich zdkladovych Casti. Abreviace dava vzniknout zkratkam a zkratkovym slovim.

5.1.4 MECHANICKE KRACENI

| vtomto procesu lIze sledovat univerbizaéni tendenci, ktera je motivovana snahou
0 zjednoduseny projev. Vzniklé slovo se vyznacuje zejména mensim poctem slabik, nez ma
jejich slovo zakladové. Samotny vyznam slova je pouze modifikaci. Vzhledem k hojnému
uzivani tohoto postupu piedev§im ve slangovych a argotickych pojmenovanich lze

mechanické kraceni povazovat z vétsi Casti za nespisovné.

5.1.5 PREKRUCOVANI

Typ tvoteni, ktery je velmi podobny mechanickému kraceni. I v tomto piipadé se
totiz jedna o modifikaci vyznamu slova. Stimul miize mit rizné podoby — na jedné strané
jde o urcité odliSeni od normy spisovného jazyka a o zvyraznéni tohoto rozdilu, na strané
druhé 1ze pozorovat jazykovou hravost. Za pozornost v souvislosti s piekrucovanim stoji
predevsim tzv. expresivni homonyma. Podle Hubacka se jedna o ,, slova deformovana tak,
Ze se formalné ztotoznuji se slovy neexpresivnimi zcela odliSného vyznamu, je to viastné

zvlastni typ metaforizace (jiz predchazi prekrucovani) na zdakladé jen zvukové podobnosti. “*

5.1.6 UNIVERBIZACE

Proces, pii kterém se pojmenovavaci vyraz tvoii z viceslovného pojmenovani. Jeho
nejcastej$i podobou je tzv. zpodstatnéni privlastku, tj. vypusténi ptivodniho substantiva
ve viceslovném pojmenovani a jeho nahrazeni zménénym ptidavnym jménem (napi. krcni

lékar — Kréar).

5.2 TRANSPOZICNI POSTUPY
Tvarotvorné postupy, které pracuji s pojmenovanim jiz hotovym, existujicim. Jedna se
0 sémantické tvofeni, tj. metaforické pifendSeni, metonymické pfenaSeni, tvotfeni

viceslovnych pojmenovani, frazeologismi a pfejimani.

48 HUBACEK, Jaroslav. Maly slovnik ceskych slangii. Ostrava: Profil, 1988, s. 17.
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5.2.1 METAFORICKE TVORENI SLOV

Metaforické tvofeni je pojmenovani na zakladé vnéjsi podobnosti. Duvodem
k takovému tvofeni je potieba jazykové vyjadfovat vécna pojmenovani ¢i citové vztahy.
Castym zakladem jsou pro metaforizaci nazvy z Zivo&isné fise (napf. ptaci, brouci, osoby),

nazvy hudebnich nastrojl, dale nazvy potravin, aj.

5.2.2 METONYMICKE TVORENI SLOV

Toto pojmenovavani probihd na zakladé spolec¢nych znakt, tj. onomaziologickych
ptiznakt, diky nimz se vyznam jednoho pfenasi na véc ¢i predstavu, ktera se slovem vice
¢i méné souvisi. | zde 1ze hovofit o univerbizaci, protoze nejpocetnéji zastoupena slova maji
zéklad ve viceslovném pojmenovani (napt. muska = musi vaha). Radime sem i nazvy, které
byly ptuvodnim znackovym uréenim (napi. chevrolet), a dale i nazvy, jejichz motivace neni

jasng zfetelna (napf. cenzura).

5.2.3 POJMENOVANI VICESLOVNA
Viceslovné slangismy nejsou V ¢estiné ¢asté. Diivodem je uplatiovani univerbizace

souvisici s vyrazovou ekonomii.

5.2.4 FRAZEOLOGISMY

Frazeologicky vyraz je podle F. Cermaka ,, ustdlend a minimalné dvouslovnd
kombinace libovolného slovniho druhu s jinym (pripadné kombinace stejnych slovnich
druhii), ktera je priznacna tim, Ze (aspon) jeden jeji clen je schopen se v daném vyznamu
a funkci spojovat s jinymi slovy v textu jen krajné omezené, popr. viibec ne; je tedy v tomto

vyznamu ¢i funkci omezeny pouze na tuto kombinaci “*°

Slova v takovychto frazeologickych pojmenovanich ziskavaji novy vyznam,
a ztraci tak svilij vyznam puvodni. Nejvice se setkavame tzv. verbalnimi frazeologismy — jak

k aktualizovanému vyjadiovani urcité skutecnosti a k jeji specifikaci.

5.2.5 PREJIMANI SLOV Z CIZiCH JAZYKU
Obohacovani slovni zasoby pfejimanim z cizich jazykli mize byt motivovano

nekolika faktory:

a) fidka domaci terminologie

b) snaha o zachovani specifi¢nosti vyrazu

4 CERMAK, Frantisek. Slovnik ceské frazeologie a idiomatiky. Praha: Leda, 2009, s. 14.
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C) univerbiza¢ni tendence (nahrazovani viceslovnych vyrazi)

Jednda se o proces obohacovani s omezenou produktivitou. Pfejimané vyrazy
zdomacnuji, a prizpasobuji se tak jazyku doméacimu. Obohacovani jazyka pfejimanim je
typické pro aktualni mluvu. Nas§ vychozi materiadl doklada jako slova ptejatd predevsim

anglicismy (viz kapitola 10.3).

5.2.6 KALKY
Rozlisujeme kalky lexikalni, tj. doslovné pieklady slov z ciziho jazyka, dale kalky
sémantické, tj. pojmenovani konstituované dle cizi predlohy, nebo kalky gramatické,

tj. vyrazy, které vznikly piekladem jednotlivych morfému z ciziho jazyka.

5.2.7 OKAZIONALISMY

Okazionalismy, téz slova prilezitostna, 1ze chapat jako neologismy. Jedna se o vyrazy,
které se v jazyce vyskytuji pouze vyjimecné, prilezitostné¢ a jejich schopnost zaradit se
do lexikalniho systému je velmi mala. Obvykle jsou vyuzivany k vyjadifeni postoje mluvéiho
nebo jako aktualiza¢ni prvky nejcastéji poetickych textd. Podle Nového encyklopedického
slovniku cestiny ,, okazionalismus charakterizuje Fecovy charakter, jedinost aktu utvoreni,
autorstvi, vazanost na kontext, neuzudlnost, jednordzové uziti, zvlastnost, ndpadnost,

neobvyklost, novost. «“50

O MARTINCOVA, Olga. Spisovna &eitina. CzechEncy: Novy encyklopedicky slovnik cestiny [onling]. [cit.
2018-02-01]. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/ OKAZIONALISMUS
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Bloger (nékdy téZ blogger®®) je oznadeni pro autora, ktery tvoii a spravuje svij vlastni

blog. Pro autorky se uziva piechyleného vyrazu blogerky (téz bloggerky).

Slovo blog neni ¢eského piivodu, vzniklo stazenim z anglického weg log (¢esky webovy
zéapisnik) a naslednym zkracenim slova weblog: ,,Jednd se o osobni webové stranky,
na kterych uzivatelé publikuji své prispévky ve formé clankii. “> V soucasné dobé nalezneme
na internetu tisice blogl s riznymi zanry a obsahy, ale obecné je lze rozdé€lit na dva zékladni

druhy — odborné a osobni.

Mezi odborné blogy fadime ptfedevsim ty, jejichz obsahem jsou témata odborného
charakteru, napt. nékteré Iékarské blogy ¢i firemni blogy, které slouzi spolecnostem
ke komerénim ucelam: ,, Cilem firemniho blogu je pridat firmé lidsky rozmér, spojit ji s tvari
konkrétnich zaméstnancii a pribliZit ji lidem. Pokud by se ukazalo, Ze blog je jen jiny ndzev
pro rubriku s tiskovymi zpravami, tak to vibec nema smysl. > Pravé takové stranky se
ukdzaly byt pro firmy velmi vyhodné z hlediska komunikace se zakazniky a efektivity

propagace spole¢nosti jako takové.

Pro ucely nasi prace se jevi jako vhodné&jsi vychozi material blogy osobni. VéEtsina
osobnich bloghi ma jednoho editora, ale muzeme se setkat i s takovymi, kde je pocet
spravovatell stranky vyssi. Stejné tak, jako jsou rozdilné formaty a podoby jednotlivych
blogi, 1i8i se také jejich charakter a jejich obsah. Souhrnné bychom mohli osobni blogy
charakterizovat jako prostfedky sdileni osobnich myslenek ¢i zazitkli s okolnim svétem.
| kdyz je nepteberné mnozstvi zanrti jednotlivych blogii, miizeme je rozdélit na nékolik
zékladnich druhti. Povazujeme ovSem za nutné podotknout, Ze je jen velmi malo blogt, které
by spadaly vyhradné do jedné z kategorii, vétSinou se jedna o rizné kombinace témat,

a obsah tedy neni Zanrové piesné vyhrazen.

51 * Dvoji graficka podoba sv&d&i o novosti vyrazu (viz kapitola 10.6).

52 §INDELAR, Jan. Blog: vytvaiime a vedeme internetovy denik. Brno: Computer Press, 2008, s. 7.
53 JAVUREK, Adam. Adam Javirek: Blog neni pro tiskové zpravy. ITBIZ: Vase jednicka mezi
nulami [online]. [cit. 2018-03-12]. Dostupné z: http://www.itbiz.cz/rozhovor-adam-javurek
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Z hlediska obsahu Ize blogy rozdélit na®*:

e denicky
e fotoblogy
e hobby blogy (téZ hoby blogy)

Do kategorie denic¢kt fadime takové blogy, jejichz obsah je tvofen pievazné textem
a editofi se zamé&fuji predevSim na svij zivot. Témata jednotlivych piispévki mohou byt
riznd — prace, studium, pratelstvi, cestovani, zazitky, pocity, myslenky aj. Jde o zachyceni
vlastniho pohledu na svét, o vyjadieni nazoru. K vyjadieni autenticity a osobniho charakteru
pfispiva ich-forma zapisu. Povaha textu logicky tzce souvisi s jeho autorem, proto zde
najdeme prispévky sarkastického razu, anonymni zapisky blogert, ktefi si chrani soukromi,
nebo naopak velmi intimni zpovédi. Ve srovnani s nasledujicimi kategoriemi maji stranky
denickového typu mensi pocet Ctenafi a niz8i navstévnost, ale 1 tak maji Cetné autorské

zastoupeni.

Fotoblogy se od denickti odlisuji predevsim tim, ze nad slozkou textovou pfevazuje
slozka obrazova. Blogefi tvofici tento typ jsou na jedné strané amatérsti fotografové, ktefi
touto cestou publikuji svou préci a snazi se tak dostat do povédomi vefejnosti a na strané
druhé se miize jednat o blogery, kteti své zazitky, emoce, vylety apod. sdileji se Ctenafi
prevazné prostfednictvim snimkti. Obé strany ovSem spojuje stejny konicek — zajem

o fotografii.

Posledni kategorii tvofi hobby/hoby blogy. Z hlediska obsahu se jedna o nejpestiejsi
a soucasné i 0 nejpocetnéjsi typ blogt. V této kategorii vydélujeme celou fadu poddruhu,
jejichz zaméteni zaroven oznacuje i druh blogera, napft. fashion blog (blog o mod¢) — fashion
bloger/ka, beauty blog (blog 0 kosmetice) — beauty bloger/ka, foodblog (blog o jidle) —
foodbloger/ka. Dalsimi oblibenymi naméty jsou domaci mazlicci (blogy o chovatelstvi)

a umeni (art blogy, literarni blogy, apod.)

Blogy nemusime rozdélovat jen podle obsahu, ale miiZeme se také zaméfit na zptsob,
jakym je tento obsah zvefejiiovan. Z tohoto hlediska se vedle klasickych blogi a jejich

autorti - blogert objevuji jesté tzv. vlogy a vlogefi (viz 5.1).

>4 Standa. Téma a druh blogu. SRDCE BLOGU: Jak na blog [online]. [cit. 2018-03-12]. Dostupné z:
http://blog.blog.cz/1309/tema-a-druh-blogu
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6.1 VLOGER, VLOG

Publikovani je velmi podstatnou ¢asti vstupu do veiejného prostoru internetové komunikace.
ZatimCo V minulosti byly blogy tvofeny pievazné textem, dnes jiz na strankach jednotlivych
blogeri nalezneme pievazné fotografie ¢i videa. Tato tendence souvisi predevSim
s rozvojem technologii a jejich zpfistupnéni veifejnosti. V dne$ni dobé¢ jiz povazujeme
za zcela normalni, ze vétSina mobilnich telefonti disponuje kvalitnim fotoaparatem

a piistupem na internet, coz zna¢né urychluje komunikaci mezi blogerem a vetejnosti.

Autorim tvoficim své prispévky timto zplisobem tikame video blogeri (t¢z video
bloggeti) a pro jejich nahravky se uziva terminu video blog. Stazenim téchto pojmenovani
anglického pivodu se pak dostavame k Castéji pouzivanym slovim vloger/ka (téz

vlogger/ka) a vlog (téz vlogg).

Termin vloger je tedy mladSi podoba blogera a rozdil nachdzime piedevSim
ve zpusobu vyjadfovani. Klasicky bloger vyjadiuje své myslenky pisemné, zatimco vloger
dava prednost ustni formé. Srovname-li popularitu obou zplsobu tvofeni, usoudime,
ze popularita video blogt je stale vyssi, o ¢emz svédci narlst poctu zhlédnuti nahravek
a stagnujici riist poctu ctenaid. Pro nékteré autory je jednodussi a zabavnéjsi natocit video,
jini ovSem stale upfednostiuji tvorbu texti (stydi se, nechtéji vystupovat na vetejnosti, psani

A4

je jim blizsi, aj.).

Déleni vlogh podle obsahu je shodné s klasickymi blogy (viz kapitola 5), ale navic miizeme
pridat kategorii zahrnujici rizna instruktazni videa (ptedevsim DIY — Do It Yourself = udélej
si sam/vyrob si sdm). Nazvy vlogl se nejéastéji odvozuji na zaklad¢ pravidelnosti jejich
uvefejiiovani, proto se miZeme setkat s dennimi vlogy ¢i mésicnimi vlogy, ale nejcastéji
vznikaji jako kratké reportaze mapujici vylety vlogert ¢i navstévy riznych spolecenskych

akci a ndzvy tak byvaji blize specifikovany (napt. Vlog z Votvirdku®).

Vlogeti vétSinou nahravaji své vlogy na internet ptes sviij ucet na YouTube, ze kterého
pak mohou tyto nahravky sdilet i na své vlastni webové stranky ¢i na dalsi socidlni sité (viz

kapitola 7).

55 YouTube. Shopaholic Nicol: Viog z Votviraku [online]. [cit. 2018-02-12]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=KUVDNY 1Y pRs
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Dle dila Jd, JiiTuber: sepsdno JiTubery se JiuTuber nezrodil ,, velkym tireskem, ani ho
nestvorily tajemné korporace, které premysli, jak pomoci mladych lidi oviadnout svet.
JuTuber nema Sest chapadel misto rukou, neboji se svétla (minimalné vétsina z nich), ani se
nezivi kamenim. JiiTuber je casto klasicky teenager se vSednimi problémy, které vsichni
dobre zndte. *“ Analyzou této definice jutubera se muzeme domnivat, Ze trend jatuberstvi je
doménou prevazné adolescentli, ale toto tvrzeni je mylné: ,, Miizeme s jistotou tvrdit,
ze doneddvna byly socidlni sité doménou mladsich, ale i ti starnou a spolecné s jejich
rostoucim vékem se posouvaji i statistiky o véku uzivatelii. “*® Za vhodné&jsi charakteristiku
tedy povaZzujeme tvrzeni, ze jituber/ka (t¢Z JiTuber/ka ¢i youtuber/ka) je obecné ,, os0ba,

¢

ktera nahrava videa na internetovy server YouTube.

Budeme-li vychazet z této definice, zjistime, ze kazdy bloger, ktery své prispévky
publikuje video formou je vloger, a pokud své vlogy nahrava na internet pomoci serveru
YouTube, je soucasné jutuber. Z tohoto diivodu je velmi slozité piesné vymezit, zda jsou

autofi zdroju diplomové prace (viz kapitola 8), spise blogery, vlogery nebo jiitubery.

I kdyz je obtizné rozdélit role, které v internetovém svété autofi sehravaji, mizeme
vymezit alespon cCinnost, kterou se zabyvaji. Publikace videi na serveru YouTube
a youtuberstvi celkové spolu velmi tzce souvisi, protoze videa, kterd nalezneme
na webovych strankéach autord, jsou pouhym odkazem na YouTube kanal (video je sdileno
ze serveru YouTube), a pfispévky jsou tedy identické. I kdyZ je obtizné rozdélit role,
které v internetovém svéte autofi sehravaji, mizeme i v tomto pifipadé vymezit alespoil
¢innost, kterou se na serveru YouTube zabyvaji. Stejné tak, jako jsou identicka videa
nablozich i na serveru YouTube, jsou Vtomto piipadé identické i kategorie,
do kterych jutubery fadime z hlediska obsahu — beauty, fashion, food, apod. | v tomto
pfipadé¢ plati, Ze jednotlivé kategorie se prekryvaji, a nekteré jitubery tedy nelze presné

zaradit (viz FattyPillow, kapitola 9.5).

Vsichni jutubeti spole¢né tvofi urcitou spoleCenskou skupinu, a kazdy znich si

pak jednotlivé vytvaii svou fanouskovskou zakladnu, proto kolem nich vznika velmi

8 STARA, Jana. Mluva hracii pocitacovych her a uzivatelii socialnich siti. Plzen, 2016. Bakalatska prace
(Bc.). Zapadoceska univerzita v Plzni, Fakulta pedagogicka, Katedra ¢eského jazyka a literatury, 2016, s. 25.
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rozsahlad a pocetnd komunita. Pocet jejich sledujicich sahd u nékterych az k miliardam,
ajutuberi se tak stavaji novodobymi celebritami, které maji v porovnani s klasickymi
celospolecenskymi hvézdami na své fanousky daleko vétsi vliv. Divodem mize byt to,
ze jsou veiejnosti daleko vice otevieni a proslavit se mohou jediné v piipadé, Ze budou
ve vzajemné interakci se svymi divaky. Takovad komunikace se d4 povaZzovat za vice
rovnostarskou (oba dva sedi u pocitace, jatuberem se muze stat kazdy, pod video lze napsat
komentaf a volné vzajemné komunikovat). Naproti tomu vztah mezi klasickou celebritou a
divakem vzdy obsahuje néjakou bariéru, ktera je pti¢inou jeho nerovnosti. Dal§im divodem
stale vzrustajici popularity youtuberstvi je produkce vlastniho obsahu — vzdy je moznost, ze
jutuber pfijde s né¢im novym a neokoukanym, ale je nutno dodat, ze samotny napad a um
mnohdy nestaci a o tom, zda se jituber stane usp&$Snym, rozhoduje i nahoda: ,,Videa jsou si
dost podobna a zda se, Ze o jejich uspésnosti rozhoduje casto spise stésti nez um. Za kazdym
uspesnym YouTuberem vsak zpravidla nestoji jen nahoda, ale taky spousta prdce,
cilevedomosti a vytrvalosti. Proces ziskavani odbératelu kanalu je nejprve velice zdlouhavy
a ndrocny, az posléze, pokud se podari dosdahnout bodu zvratu, zacnou pocty odbératelii a

zhlédnuti exponencialné nariistat. “°’

Pravé pocet odbératelti (odbératel = registrovany uzivatel, ktery si na svém youtube
profilu nastavil funkci informovani o nahrani ur¢itych novych videi) je to, co rozhoduje
0 tom, zda je jatuber Gspésny. Obecné pievlada nazor, Ze timto trendem jdou lehce vydélat
penize (diky reklam¢ ve videu), ale faktem je, Ze se touto Cinnosti uzivi jen malé procento
jutuberd. YouTube motivuje své uzivatele tim, ze urcity pocet odbératelti udeluje své vlastni

ceny:
o Silver Play Button (Stfibrny Play Button) — dosaZeni 100 000 odbératelii
e Golden Play Button (Zlaty Play Button) — dosazeni 1 000 000 odb¢ratelti
e Diamond Play Button (Diamantovy Play Button) — dosazeni 10 000 000 odbératelti

e Ruby Play Button (Rubinovy Play Button) — dosazeni 50 000 000 odbérateli

(v soucasné dob¢ se touto cenou pysni pouze PewDiePie)

57 PETISKA, Eduard. Tahle ,televize* je pro mlady. Ceskd pozice: Informace pro svobodné lidi [online].
2014 [cit. 2018-02-10]. Dostupné z: http://ceskapozice.lidovky.cz/vize-youtube-televize-pro-mlade-daj-
/tema.aspx?c=A141015 225825 pozice-tema_kasa
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7.1 YOUTUBE

Za zrodem této internetové sluzby stoji Jawed Karim, Steve Chan a Chad Hurley,
ktefi server koncipovali ptivodné jako videoseznamku pod nazvem Tune In Hook Up,
ale ptivodni pojeti brzo piestalo plnit jejich potieby (Karim nemohl nalézt video zaznam
Z incidentu, pfi kterém Janet Jackson odhalila své fiadro a Hurley a Chan postradali misto,
kde by uvetejiiovali nahravky z vecirkll). Sluzba tedy dostala novy rozmér a novy
nazev — YouTube. V prvopocatcich server slouzil pro uvefejiiovani domacich videi
uzivatell (historicky prvni video uvetejnéné 23. dubna 2005 nese nazev ,,Me at the ZOO*,
Cesky ,,Ja v ZOO*), ale pozd¢ji se zacaly objevovat i filmy a hudebni klipy. Nyni YouTube
,umoznuje miliardam lidi objevovat, sledovat a sdilet originalni videa. YouTube poskytuje
prostor pro vytvareni spojeni mezi lidmi, Sifeni informaci a inspirace po celém svete. Funguje

Jjako platforma pro distribuci origindlniho obsahu malych i velkych autorii a inzerentii. “*®

Po spojeni se spolecnosti Google sluzba nabizi stale vic a vic funkci, diky nimz lze
YouTube povazovat za jednu ze soucasnych socidlnich siti. Kazdy registrovany uzivatel
Googlu je automaticky zaregistrovan na serveru YouTube. Po pfihlaSeni do této sluzby mtize
uzivatel tzv. odebirat videa (= nastavit si funkci informovani o nahravani urcitych novych
vide®®), komentovat je, hodnotit je, sestavovat jejich seznamy, popf. nahrat na sviij udet

vlastni tvorbu, sledovat zajmy svych ptatel, aj.

Diky propojenosti s jinymi socidlnimi sitémi a Googlem se YouTube dostal
do podvédomi vice nez miliardy uzivateld internetu. Pfiblizné jedna tfetina vSech tedy
sleduje tento web témét miliardu hodin denné. Svou lokélni verzi YouTube provozuje jiz

v 88 zemich svéta v 76 rliznych jazycich (to je az 95 % viech uzivateld internetu).5

8 YouTube. O YouTube. YouTube. [online]. @2018 [cit. 2018-2-19]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/yt/about/cs/.

59 STARA, Jana. Mluva hracii pocitacovych her a uzivateli socidlnich siti. Plzeti, 2016. Bakalatska prace
(Bc.). Zapadoceska univerzita v Plzni, Fakultapedagogicka, Katedra ¢eského jazyka a literatury, 2016, s. 69.
60 YouTube. Statistiky. YouTube. [online]. @2018 [cit. 2018-02-19]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/yt/press/cs/statistics.html.
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Prosttedi blogert a jiitubert Ize jednoznacné oznacit jako prostiedi zajmové. Tato oblast
je charakteristickd piedev§im svou mluvou, ktera zahrnuje terminy, vyrazy
s obecnéclenskou platnosti a predevsim sociolektismy, kterym je vénovana tato diplomova

prace.

Sociolektismy v této oblasti Casto vznikaji jako autorska slova jednotlivych tvirct
ptispévki (viz kapitola 10.6). Prostiedi je velmi proménlivé, protoze denné¢ n¢kdo skonci
¢i naopak zacne, a to se promita do sociolektu. Vzhledem k tomu, Ze toto prostiedi 1ze téz
oznacit také za pocitaCové, ovliviiuji mluvu této oblasti i mimojazykové faktory. Diky stéle
se rozvijejici technice je mluva blogert a jatuberi obohacovana o nové vyrazy technického
razu, které pronikaji do narodniho jazyka. Blogeti a jutubefi tedy disponuji velkou
variabilitou neustaleného a proménlivého vyraziva. Predevsim tyto faktory zpasobuji, Ze je
prostfedi blogert a jitubert velmi aktualni a rychle se vyvijejici: ,, V poslednim cca piil roce
se ceskej YouTube hrozné promeénil a vyvinul. Vytvoril se urcitej zlomovej uzel, kterej bud’

potdhne celou scénu nahoru, nebo doli. %t

V predeslé kapitole jsme se zmifiovali o tom, Ze néktefi blogetfi mohou byt souc¢asné
vlogery 1 jutubery. V praktické ¢asti této diplomové prace je témto uzivatelim vénovana
prvni kapitola (kapitola 8). Z celkovych péti uvedenych autorti nelze ani jednoho oznacit
pouze za blogera. Ctyfi z celkovych péti popisovych jsou zarovei blogery i jutubery. Pouze
autora vystupujiciho pod pfezdivkou FattyPillow (viz kapitola 8.5) Ize oznacit za jltubera,
ale ani v tomto ptipadé nejde o ,.Cistou kategorizaci, nebot’ FattyPilow publikuje nejen na
YouTube, ale téz na serevru Twich.tv (mizeme jej tedy povazovat i a tzv. streamera =

uzivatel, ktery vysila na internetové online streamingové video platforme Twitch.tv).

YouTube v dnesni dobé povazujeme za jednu z nejvice navstévovanych socialnich siti
,, Pro budovani svého jména nezapomerite Vyuzivat nejen YouTube, ale i dalsi socialni site.
Jejich prostiednictvim muiZete Sirit sviij obsah a posilovat svou jutuberskou znacku. Na kazdé
Z téchto siti je jiz nyni dost silné publikum, které vas miize sledovat. Ve chvili, kdy na kazdem

profilu nasbirate dostatecné velky pocet fanouskii, miizete je postupné navadet i na vase

81 CHVALA, Tomas. Jd, JiiTuber 3: sepsdno JiiTubery. Praha: CooBoo, 2016, s. 154.
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videa na YouTube, z nichz mate penize. Zaroven si ale davejte pozor, abyste na kazdou sit

publikovali obsah vhodny jejimu zamérent. “®2

Penize jsou jednim znejvétSich ldkadel tohoto prostiedi a soucasné také jednou
Z hlavnich pfi¢in vzrlstajiciho trendu blogerstvi a jituberstvi. Ve fazi, kdy mé bloger
¢i jatuber dost ¢tendit ¢i sledujicich, zacinaji se mu ozyvat rtizné spolecnosti a nabizeji
takovym autoriim partnerstvi. Jedna se o spolupraci vyhodnou pro obé strany — autor
zpropaguje urcity vyrobek spole¢nosti a ta mu za tuto sluzbu nabidne financni odménu
nebo mu dany vyrobek vénuje. Vyse odmény se odviji od poctu odbérateld, ale ve vétsing

ptipadi se pohybuje fadove kolem tisicti az desetitisicti korun.

Pro sebepropagaci tedy blogetfi a jitubefi nejCastéji vyuzivaji dalSi socidlni sité
(Facebook, Instagram, Snapchat a dalsi). Socialni sit’ (t¢Z komunitni ¢i spolecenska sit) je
charakterizovana jako ,,internetova sluzba, ktera uzivateli poskytuje moznost zalozit si
osobni ¢i firemni profil. “®® Takovy ti¢et svému majiteli umoZiiuje komunikovat s ostatnimi
uzivateli, sdilet s nimi fotografie, informace ¢i videa a vyuzivat dalSich sluzeb, které dana
socialni sit’ nabizi. Nespornou vyhodou téchto sluzeb je moznost pfipojit se na servery
I Z chytrych mobilnich telefonu ¢i tabletti. Diky tomu neni uzivatel vazan na pocita¢ a mize

se do tohoto prostiedi zapojit v jakoukoli chvili svého dne.

Mezi blogery a jutubery je v posledni dob¢ nejoblibenéjsi Instagram, ktery je zaméten
predev§im na zvefejiiovani fotografii. Za popularitou této socidlni sité stoji predevsim
moznost natacet a sledovat tzv. Instagram stories (téz Insta stories). Jedna se o kratké
nahravky zachycujici Zivotni momenty ¢i fotografické kolazZe, které 1ze doplnit o barevné
texty ¢i emotikony. Kazdé Instagram stories mé Zivotnost pouhych 24 hodin a nésledné je
automaticky smazano, a tak ma uzivatel moZnost nahravat kazdy den ty nejaktualnéjsi

momenty ze svého Zivota.

Z nejnovejsich statistik vyplyva, ze jednou z nejvice navstévovanych socidlnich siti
v Ceské republice je Facebook. Vzhledem k tomu, Ze tuto sluzbu vyuZiva 59 % vsech

Ceskych uzivatelil internetu (4, 9 miliéonti Cechll) a denn€ ji navstivi téméf 3,7 miliont lidi,

2 CHVALA, Tomas. Jd, JiiTuber 3: sepsdno JiiTubery. Praha: CooBoo, 2016, s. 70.
83 STARA, Jana. Mluva hracii pocitacovych her a uzivatelii socialnich siti. Plzen, 2016. Bakalatska prace
(Bc.). Zapadoceska univerzita v Plzni, Fakultapedagogicka, Katedra ¢eského jazyka a literatury, 2016, s. 23.
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je pro potteby propagace blogerti a jutuber velmi vhodna. I zde si mohou zalozit vlastni

ucet a sdilet skrze n¢j sva videa, fotografie a zvefejiiovat o sob¢ dalsi informace.

Snapchat je vyuzivan primarné jako mobilni aplikace. Jeji funkci je sdileni videi ¢i
fotografii, ale od ostatnich socialnich siti se 1i§i pfedevsim svymi funkcemi (uzivatel vyuziva

pfi pofizovani materidlu vtipné digitalni masky).

Mohlo by se zdat, Ze aktivita blogerti a jatuberi je motivovana jen finan¢ni odménou,
a proto se oznaceni zajmové prostiedi pro tuto oblast jevi jako nevhodné. Povazujeme ovsem
za nutné podotknout, ze ¢innost, kterou se jednotlivi autofi zabyvaji, je primarné jejich
konickem, zdjmem. Pro zajmovou skupinu je navic specifické, ze jeji ¢lenové vytvareji
socialni vazby a specialni kolektiv (viz kapitola 9.1). Naptiklad jutubefi se od roku 2015
pravidelné setkavaji na festivalu Utubering — festival generace Z. Cilem akce je spole¢né
setkani jutuberti a jejich fanouskt. Dalsi kooperaci dokazuji v publikacich Jd, JuTuber:
sepsano JiiTubery, kterd se dockala jiz 4 dild. Kazdy dil této série méa za ukol sezndmit
Ctenafe s ¢innosti jitubera a pomoci mu v jeho vlastni tvorbé. Posledni stranky kazdého dilu
jsou veénovany rozhovorim s jutubery (napt. Shopaholic Nicol, Tynus Tresnickova,
Fallenka, Stejk, Pedro, Madbros, aj.). V roce 2017 se v ¢eskych kinech objevil dokument
Nejsledovanéjsi, ktery mapuje rok zivota vybranych blogert a jutubert (napt. Shopaholic
Nicol, Jirka Krdl, A Cup Of Style, Kovy, aj.). Tomuto tématu se i aktivné vénuje
vefejnopravni televize CT, ktera v minulosti odvysilala pofady jako Polosero: Ich bin
Youtuber, Déti online, Youtuber jako ja. Jatubefi dostali prostor také na CT24 v potadu 90,

ve kterém vystoupil autor Kovy.
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PRAKTICKA CAST

9 CHARAKTERISTIKA CINNOSTI VYBRANYCH BLOGERU A JUTUBERU

Charakteristiku Cinnosti fadime zamérné do praktické casti, nebot’ tizce souvisi

s uzivanymi jazykovymi prostiredky.

Autory zatazené do této Casti prace jsme vybrali na zakladé predem stanovenych kritérii:

e pocet sociolektismil v mluve

e piedmét ¢innosti
e pocet odbératelti

9.1 GET THE LOUK
GET THE LOUK je ,, internetovy prostor s ndlepkou hlasajici Beauty Blog snazici se

probudit z Sedi ceské vizkoprsé navyky na nudné liceni! “%* Jeho autorkou je $estadvacetileta
Lucie Dejmkova vystupujici pod piezdivkou Lou. Lucie sama sebe popisuje jako nadsence,
ktery se ve volném ¢ase vénuje liceni, pti kterém klade diraz predevsim na detail, kreativitu
a barevnost. Jejim hlavnim cilem je proslavit odvazné barevné liceni, aukazat tak

spolecnosti, Ze se u barevného makeupu neni ¢eho bat.

Jak jiz bylo feeno na predchozich strankach, Lucie je piikladem autora,
kterého miZeme zaradit jak mezi bloggery a vloggery, tak mezi jitubery. Jeji blog 1ze nalézt
pod internetovou doménou getthelouk.com, kde je Lou velmi aktivni (kazdy tyden pise
textove prispevky a dvakrat do tydne zde uvetejiiuje 1 videa ze svého youtube kanalu). Blog
GET THE LOUK s podtitulem Liceni a fantazie neznd mezi je ptehledné rozdélen
do 24 rubrik, napt. Moda, Nehty, Pocty s Kosmetikou, Série naprostych zdkladii, TAGy, TOP
3, VLOGYy, aj. Rubriky obsahuji videa, nahrand autorkou na kandl GET THE LOUK
internetové domény www.youtube.com. Mimo videi a kratkych texti nabizi blog i odkaz
na e-shop, kde si mohou fanousci autorky pofidit kosmeticka zrcatka, deStnik, tricko,
kosmetickou tasticku, kabelku ¢i batohy s tetickymi motivy ¢i napisy (napf. batoh s motivem
Luccina vlastniho kocoura Stuarta a napisem ,,Jsem prosté kocka™ nebo tricko s napisem

,»Rténka mi prosté sLOUSi*). Dalsi zalozkou na blogu je Moje kniha, ktera ¢tenare odkéaze

# DEJMKOVA, Lucie. GET THE LOUK. GET THE LOUK: Liceni a fantazie neznd mezi [online]. [cit.
2018-02-01]. Dostupné z: http://getthelouk.com/

37



9 CHARAKTERISTIKA CINNOSTI VYBRANYCH BLOGERU A JUTUBER(

na internetovy obchod knihkupectvi, na némz si piipadni zajemci mohou zakoupit knihu

GET THE LOUK: # je to na tobé.

YouTube kandl GET THE LOUK je pfistupny vSem uzivatelim internetu
na internetové adrese https://www.youtube.com/user/GetTheLouk/featured a garantuje nové
video kazdou ned¢li (Loutorialy = navody na liceni), kazdou stiedu (Objevy
a preslapy = recenze produktil), kazdou posledni stfedu v mésici video navic (Nakupy
anoviny = hauly, novinky v kosmetické sbirce) a nékteré patky patii videim s ndzvy
Pohodoveé patky ¢i Prastené patky, které jsou vénovany vlogiim a osobnimu zivotu autorky.

Mimo tyto pravidelné rubriky autorka nataci tagy, RIProdukty a challenge.

Prvni video pod piezdivkou GET THE LOUK nahrala Lucie na youtube.com pied
6 lety. V dob¢ tvorby této diplomové prace jeji kanal ¢ital 710 videi a 316 730 odbératelt.
Kazdé Lucéino video prumérné zhlédne 120 000 uzivateld internetu, ptiblizné 50 000 z nich

jen béhem prvniho dne uvefejnéni.®®

9.2 PETRA LOVELYHAIR

Nazev Petra LovelyHair v sobé skryva , beauty blog a youtube kandl, prostor,
ktery patii Zenské krase se vsim, co k tomu patii.“®® Za touto prezdivkou stoji
sedmatficetiletd Petra Vancurova, jejiz videa a blog miizeme sledovat jiz od roku 2011. Petra
je dalsi z fady blogerek, vlogerek a youtuberek, specializujicich se na beauty a fashion

a mimo jiné je také zakladatelkou vlastni kosmetické znacky PetralovelyHair.

vvvvvv

autorek, o cemz svéd¢i i fakt, Ze v letech 2013, 2014 a 2015 obsadila na Czech Blog Awards
cenu Blogerka roku, v roce 2016 pak vyhrala v kategorii Beauty. Casopis Forbes oznagil
Vandurovou jako jednoho ze 77 nejvlivnéjsich Cechil (obsadila 43. pticku). K dne$nimu dni
ma youtube profil Petra LovelyHair 213 210 pravidelnych odbérateli a videa ¢itaji celkem
47 137 419 zhlédnuti.%” I ptes veskerou popularitu a tisice fanouskd je Petra dikazem stinné

stranky slavy. Pod kazdym videem maji registrovani uzivatelé moznost pfidavat komentare,

% YouTube. GET THE LOUK [online]. [cit. 2018-03-04]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/user/GetTheLouk

¢ Petra LovelyHair [online]. [cit. 2018-03-07]. Dostupné z: http://www.petralovelyhair.com/
7 YouTube. Petra LovelyHair [online]. [cit. 2018-03-07]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/user/petralovelyhair
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a vyjadrit tak sviij nazor nebo navazat komunikaci s ostatnimi uzivateli ¢i pfimo s autorem
videa. Pod videi Petry se ovSem kolem roku 2016 zacalo objevovat velmi mnoho negativnich
az vulgarnich komentafu, které se dle blogercinych slov podepsaly na jejim zdravi: ,, Uz fo
ma velkej dopad na moje zdravi a mné uz to za to prosté nestoji. A uz nechci, uz proste nechci
a mam toho plny zuby. (...) Toho uspéchu bylo asi na nékteré lidi moc. Ja jsem jedna z mala
blogerek, které to vybudovaly uplné z nuly, ja to reknu z hovna, a ja myslim, Ze to nékterym

lidem lezi v Zaludku. A je to ditvod, proc se tolik uitokii déje praveé mné. <8

| pfesto vSechno se Vancurova za velké podpory fanouskl ke svému nejvétSimu
zajmu vratila a nyni je velmi aktivni. Na jeji kanal dostupny na internetové adrese
https://www.youtube.com/user/petralovelyhair/featured piibyvaji pravideln¢ 2-3 videa
tydné, ktera nasledné ptidava i na sviij osobni blog Petra LovelyHair. Témata ptispévku se
tykaji predevsim kosmetiky a mody (Topky a Stopky, Na dn¢, Beautovinky, Lovely news,
Lovely TOP 10, Hot or not, aj.) ale nechybi zde ani vlogy z autoréiny dovolené ¢i vylet

(MYj den, Vikendovy vlog, Stezka korunami stromt - vylet na Lipno, aj.).

9.3 SHOPAHOLIC NICOL

I Nikola Cechova alias Shopaholic Nicol byla ¢asopisem Forbes zatazena mezi 77
nejvlivngjsich Cechii a umistila se tésn& pied Petru LovelyHair, tedy na 42. misto. Zatadit
tuto devétadvacetiletou blogerku a youtuberku z tematického hlediska se jevi dost
komplikovang, protoze obsah videi a piispévki je smésici mody, DIY navodd, liceni, hauld,

tipi na vylety a vlogtl z cest.

Cechova se na ¢eské YouTube scéné objevuje od roku 2013. Za tu dobu se oviem stihla
dostat do podvédomi mnoha uzivatell internetu (jen odbératelti na YouTube ma v soucasné
dobé tctyhodnych 463 615), do dnesniho dne piidala na sviij kanal 244 videi s celkovym
poctem 54 390 587 zhlédnuti (nejpopularnéjSim z nich se stala jeji vlastni pisen Ztracena —
pfes 2 miliony zhlédnuti)®®, objevila se ve filmu Nejsledovanéjsi (2017) i v knize
Ja, JiuTuber.

8 Youtubefi TV. Petra LovelyHair: JE TO KONEC!? [online]. [cit. 2018-03-07]. Dostupné z:
https://www.youtuberi.tv/video/1620100-petralovelyhair-je-to-konec/

8 YouTube. Shopaholic Nicol [online]. [cit. 2018-03-08]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/channel/UCBXRVAET Xy9mvp-ZWIStMw

39



9 CHARAKTERISTIKA CINNOSTI VYBRANYCH BLOGERU A JUTUBER(

Zamétime-li se na Nikolinu blogovou ¢innost, zjistime, ze do zaatku roku 2014 vedla
svij blog na internetové doméné blogspot.cz, kam ptidavala videa nahrana i na YouTube.
Od roku 2017 aktivné vyuziva nového blogu s nazvem Shopaholic Nicol, kde nalezneme jen
nektera z dosud publikovanych videi. Prevazné se blog sklada z fotografii a texti,
které Cechova sdili se svymi fanousky na dalsich socialnich sitich — Instagramu (vice nez
615 000 sledujicich) a Facebooku (vice nez 113 000 sledujicich).” Timto vefejnosti
otevienym blogem tedy dava moznost nahlédnout do své Cinnosti i jedinciim, ktefi nejsou
zaregistrovani ani na jedné ze zminovanych socialnich siti, a k textim a fotografiim by proto

nemé¢li ptistup.

9.4 ACUPOFSTYLE

A Cup of Style je puvodni nazev blogu sester Lucie (24) a Nicole (21)
Ehrenbergerovych, ktery spoleéné vytvareji jiz od roku 2009. Z prvotnich online denickl
a ¢lankl o svétovych celebritach se casem A Cup of Style stal blogem o mod¢, zivoté obou
sester, jejich nazorech a jich samotnych. Na rozdil od vySe popsanych blogerek
a Yyoutuberek, neobsahuje blog sester Ehrenbergovych mnoho videi. Vétsina prispévki je
tvofena textem a fotografiemi. Vzhledem k tomu, ze se jedna o fashion blog, je kazda
fotografie okomentovana legendou o zachyceném outfitu (kompletni obleceni), napt. kde

byl produkt potizen, popf. kolik stal.

V soudasné dobé je blog rozdélen do né&kolika rubrik: DOMU (zde se objevuiji
nejnovéjsi piispévky a nejétendjsi piispévky daného mésice)) O NAS (odpovédi
na nejéastéjsi otazky Ctenait a zakladni informace o obou autorkach), E -SHOP (odkaz
na internetovy obchod, kde si mohou z4jemci pofidit obleceni, dopliky, seSity, didfe ¢i
batohy znacky ACOF a také autorskou knihu Modda, krdsa a Zivotni styl), BEAUTY
(0 kosmetickych produktech, liceni, Get Ready With Us, aj.), DIY (navody a tipy na vlastni
tvorbu vyrobkll), FOOD (recepty, fotografie pokrmti), PHOTO DIARY (deniky z cest
tvotené kratkym textem a cca 25 fotografiemi, které mapuji cely vylet), WHAT I WORE
(fotografie outfiti a jejich popisky, které mély autorky na sob& v urcitych chvilich,
napt. Posledni dny v Rimé? & Mercedes Benz Prague Fashion Week: den prvni, druhy

i treti!)™

70 Shopaholic Nicol [online]. [cit. 2018-03-08]. Dostupné z: http://www.shopaholicnicol.cz/
"1 A Cup Of Style [online]. [cit. 2018-03-08]. Dostupné z: http://www.acupofstyle.com/
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Y outuberkami mizeme Lucii a Nicole nazyvat az od roku 2014, kdy ke svému blogu
zalozily i vlastni stejnojmenny YouTube kanal, jenz zménil jejich tvorbu: ,, K modnim
tématum se pridalo i cestovani, nas Zivot a zazitky, a celkove jsme se vice vyprofilovaly
do A Cup of Style, jak ho zndte nyni. Nasim hlavnim cilem je predavat nasim sledovateliim
porzitivni energii, inspirovat je k tomu, aby si sli za svymi sny, zkousSeli nove veci a byli sami

sebou. Zni to mozna trochu jako klisé, ale za nas je i toho nékdy potieba! "

Na svllj YouTube se 194 640 odbérateli do dnesniho dne nahraly Lucie a Nikol celkem
710 videi s tématy: TAG, Vlogmas, Style It!, Lookbooky a mdda, Fashion, Vlogy, aj.
O uspésnosti projektu A Cup of Style hovofi nejen téméef 39 milionti zhlédnuti, ale také ceny

Czech Blog Awards v kategorii Fashion z let 2013, 2014, 2015, 2016, 2017.

9.5 FATTYPILLOW

FattyPillow je cCesky streamer a youtuber Karel Sivak. Diive vystupoval
pod pseudonymem Tlustej Karl a svij stejnojmenny YouTube kanal vyuZzival
ke zvétejnovani vlastnich hiphopovych a rapovych pisni (v téch se oznacoval jako
Tlustej C). V prosinci roku 2014 si zalozil novy kanal s nazvem FattyPillowTV, kde
vystupuje jako jiz zminéni Fatty Pillow. Tento icet vyuziva pievazné ke zvetejiiovani usekil
z 7ivého vysilani na Twich.tv. I kdyZ neni YouTube Karlovou prioritni sluzbou, pysni se
jeho kanal vice nez 580 tisici odbérateli. Prvnich 100 000 fanouski ziskal Karel jiz béhem
pouhych prvnich dvou mésict, a ziskal tak od spolecnosti YouTube prestizni cenu Silver

Play Button.

Tvorbu Karla Sivaka neni mozné zaradit do urcitého tematického okruhu,
protoZe nataci videa s riznorodou tématikou, napi. Vaiime s Fattym, Fattyho hladovy hry
a rtizné piib&hy. Castym hostem Fattyho Zivych streami je jeho vlastni matka, a ta se proto
dostava i do podvédomi Fattyho sledujicich na YouTube (objevuje se naptiklad ve videich
L NIKDY JSEM s mdmou na streamu“, ,NLOG - s mdmou v televizi“, ,, FATTY S MAMOU
DOSTALI NADHERNY VANOCNI DAREK “, aj.).

Sivéak nabyl své popularity predevsim diky tomu, Ze si umi udélat legraci sam ze sebe

(nejvice pak ze svého vzhledu). Karel sdm o sob¢ tvrdi, Ze je bavi¢, a jeho primarnim cilem

’2YouTube. A Cup Of Style [online]. [cit. 2018-03-08]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/user/ACupOfStyle/about
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je tedy pobavit divaky. Pokud tedy Sivak sdili let’s play video, neziskava si pfiznivce
kvalitou hry samotné, ale pfedevsim je bavi svym origindlnim vystupovanim, vtipkovanim

nebo vypravénim piihod z vlastniho Zivota.

I kdyz svou pozornost Sivak vice vénuje sluzbé Twitch.tv a v porovnani s ostatnimi
vede svilj youtube profil kratce, stihl uz natocit 1333 videi, které dohromady zhlédlo vice
nez 209 milion uzivateld internetu. Zaznamenat ho ovSem mohli 1 divaci televizniho
programu Prima COOL, kde se objevil po boku Ondfeje Sokola v potadu Séfik internetu

a dale v potadu Aliho partici.
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10 SPECIFIKA SOCIOLEKTU BLOGERU A JOTUBERU

V této kapitole se pokusime postihnout specifika sociolektu zkoumané skupiny.

10.1 SOCIOLEKT - SLANG ZAJMOVY, SLANG PRACOVNI, ARGOT

Spolecenstvi blogert a jatuber( je oteviené verejnosti, proto jeho piislusnici neuzivaji
argotickych vyrazii. Autofi videi a textii se ba naopak snazi spolecnosti pfiblizit a usiluji
0 svou popularitu. Cilem tviircii je pfredevsim to, aby vesli ve zndmost vefejnosti a upoutali
pozornost divakia 1 ¢tendit, ktefi se tak v mnohych piipadech stavaji jejich obdivovateli
a fanousky. Z tohoto divodu neuzivaji argotickych vyrazi, jejichz hlavnim poslanim je

Sifrovat sdéleni.

Zakladem sociolektu blogert a jitubert je slangova slozka, protoze splituje vSechny
tii zakladni aspekty, které popsal V. J. Becka (viz kapitola 3). Za specialni prostiedi
povazujeme v tomto piipad¢ rtizné internetové domény, na kterych mohou autofi sdilet své
texty Ci sva videa, napt. www.youtube.com, www.rajce.idnes.cz/video, www.vimeo.com ¢i

jiné webové stranky jednotlivych tvircu.

Specialni sd€Iné potieby vazané na specialni pracovni ¢innost vyplyvaji v ptipadé
nami analyzovaného spolecenstvi blogert a jitubert jiz ze samotné podstaty jejich tvorby.
Autofi prokazuji svou znalost dané problematiky a jejich tvorba jako takova je jasnym

dikazem o osobnim z4jmu.

Kolektiv blogerii a jatuber lze nazyvat specidlnim, nebot’ v tomto spoleCenstvi
pozorujeme urcitou kontinuitu - autofi se navzajem sleduji a mnohdy spolu vytvéreji nova
videa, ktera jsou u fanouskd velmi oblibend: ,,Ja si vzpomindam, ze kdyz jsem zacinala, tak
si mé jako prvni vsimla Flabgee, kterd sice neméla tolik odbératelii, ale tehdy mi byla z toho
ceskyho rybniku takova nejsympatictéjsi. Ona mi napsala komentar, ja ji taky, pak jsme se
pridaly na Facebooku a natocily jsme spolecny video“.”™ Jatubefi asto vytvaii uréité
navody, sdéluji své postiehy ¢i triky svym sledujicim a napoméhaji tak potencialnim novym
kolegim s vlastni tvorbou. Pfikladem takové pomoci je i potad Séfik internetu, na jehoz
tvorbé se podilel FattyPillow. Tato zdbavna show slouzi pfedevsim k zviditelnéni mladych

tvarci. Cilem je zpopularizovat tvorbu novych jituberfi, a zajistit jim tak uspéSnost

3 CHVALA, Tomas. Jd, JiiTuber: Sepsano JiiTubery. V Praze: CooBoo, 2015-, s. 109.
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V internetovém svété. Dalsi spolupraci autofi dokazuji ve snimku Nejsledovanéjsi (2017)
ataké v publikacich Ja, JitTuber 1, 2, 3, 4. sepsano JiiTubery. V prvnim dile knihy
Ja, JuTuber nalezneme celou kapitolu vénovanou jituberce a blogerce Shopaholic Nicol,
ktera jutubery popisuje takto: ,,(...) vétsinou mi prijde, Ze se spis vsichni podporujou. Je to
specificka skupina lidi, které bavi to samé, a chtéj mit kolem sebe lidi, s kteryma si o tom

miizou popovidat. “™*

O slangové slozce v zékladu analyzovaného sociolektu sveédéi také vyskyt
interslangovych™ vyrazii v mluvé blogerti a jtuberi, napt. hejtii, instastories, merch,
followeriim, aj. Dalsim dukazem slangové slozky je 1 shoda sjazykovymi a

mimojazykovymi aspekty, které popsal J. Hubacek (viz kapitola 4).

Jazvkové aspekty

Nespisovnost
Nespisovnost je patrna u vétsiny vyrazi zatazenych do slovnicku sociolektismi, napf. kokot,

bazisuk, ceckomet, aj.

Komunikativni funkénost
Zkoumany sociololekt se téZ vyznacuje potiebou po strucnosti a jednoznacnosti, proto

u n€kterych vyrazii pozorujeme univerbiza¢ni tendenci, napt. backup.

Systémovost

Ve zkoumaném sociolektu se hledisko systémovosti uplatiiuje pfedev§sim v takovych
vyrazech, které maji sklon k jazykové hravosti, vyjadfovaci vyjimecnosti ¢i expresivité
(napt. prdel obecnd). Déle o systémovosti vypovida fakt, ze ve zkoumaném sociolektu se
¢etnéji uplatiiuji jednoslovna pojmenovani, kdezto pojmenovani viceslovna v ném nalézame

méne.

Snaha o vyjadieni expresivity
Nami zkoumany sociolekt je charakteristicky pfedevSim svou velkou mirou expresivity,

proto je ji vénovana jedna z kapitol této diplomové prace (viz kapitola 10.3).

74 CHVALA, Tomas. Jd, JiiTuber: Sepsano JiiTubery. V Praze: CooBoo, 2015-, s. 110.
75 *|nterslangové vyrazy do slovni¢ku zdmérné neuvadime.
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Vhodnost uzivani jazyka v mluvenych projevech
Vzhledem ke zkoumanému sociolektu povazujeme tento aspekt za velmi dualezity, nebot’
sbér jazykového materidlu byl excerpovan jak z psanych text (blogefi), tak z mluvenych

projevu (jutubeti).

Mimojazvkové aspekty

Stupeini uzavrenosti (vyjimecnosti) prostiedi
Soucasny sociolekt blogerti a jutibert, ktery je tématem této diplomové prace, vznika
ve spolecensky oteviené atmosféfe. Videa a texty autord jsou vefejnosti piistupné

na internetovych doménach, napi. www.youtube.com.

Aspekt, zastieSujici rozdilna sloZeni prislusniki jednotlivych slangovych prostiedi

Zkoumané prostiedi blogerti a jutiibert je heterogenni skupinou. VétSinou se jedna o jedince
starSiho Skolniho véku a jedince v obdobi plné dospélosti (vyjimkou ale nejsou ani lidé
star$i) s riznym okruhem zajmu, které pak ovliviiuji samotnou tvorbu. Vzdélani v tomto

ptipadé¢ nehraje tak zasadni roli.

Psychicky faktor
Piislusnici chapou sociolekt jako jeden z vnéjSich charakteristickych znakli daného

prostiedi, coz vede k ustaleni a stabilité slangovych prostredku, napt. haul, TAG, apod.

10.2 EXPRESIVITA

Expresivita je jednim ze zakladnich aspekti, ktery odliSuje slangismy od profesionalismu.
Blogefi a jitubeti o expresivitu ptimo usiluji, nebot’ u nich vzniké potieba nové a predevsim
exkluzivné pojmenovat vyrazy v jazyce jiz existujici. Vznikla slova je velmi obtizné
z hlediska expresivity klasifikovat, protoze vznikaji spontanné, bez regulace a v mnohych
ptipadech bez sebereflexe: , Do materialove zakladny nutné pronikaji neologismy
| skupinove uzivané okazionalismy, vyznamnou roli v posuzovani jednotlivych sémii daného
slangového lexému hraje typ a druh slangu, vek respondenta, prostredi, nékdy i teritoriem,

Vv némz byl sbér sociolektismii provaden. “'®

7®CHYLOVA, Helena. K expresivité ve slangu. In: Shornik predndsek z 8. konference o slangu a argotu
konané v Plzni ve dnech 26.-27. unora 2008. 1. vyd. Plzen: Pedagogicka fakulta ZCU, 2008, s. 94.
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V analyzovaném sociolektu nachazime velké mnozstvi vulgarismi (fyziondlni pica, kokot,
apod.). Tento fakt mize souviset jednak s vékem autorti nebo s vékem cilové skupiny, na

kterou se blogefi a jutubeti snazi zapusobit.

Nize se pokusime uvést konkrétni doklady jazykovych prostiedki, které vyjadiuji
expresivitu ve zkoumaném sociolektu blogert a jiatubert. Pii vyctu dokladl se opirdme o
ptispévek Heleny Chylové publikovany ve Shorniku prednasek z 8. konference o slangu a

argotu konané v Plzni ve dnech 26.-27. tinora 2008.”
Expresivita je vyjadiovana:
1. Druhotnymi vyrazy vzniklymi metaforizaci:

Pfedevs§im u substantiv, napf. prdelka — koncova ¢ast tuzky na oboéi, bandnek — vnéjsi

koutek oka, jednorozec — boule na ¢ele spoluzacky Fattyho Pillowa, aj.
2. Slovotvornymi prostfedky zejména u derivati (i abreviacnich):

U substantiv (dosmrncovavac — produkt dolad’ujici vysledek), ale i u verb (blendit — vytvaret

barevné piechody).
3. Vyrazy vzniklé kompozici:

Kompozici pozorujeme napi. u sociolektisml #pytkostin — ocni stin se tifpytkami

a leskobalzdmecek — balzam na rty s leskem.

%

4. Ptipodobnénim, slovni hfickou:

Slovni hii¢ky jsou jednim z charakteristickych rysu sociolektu blogert a jatubert, proto je
jim vénovana jedna z ¢asti této diplomové prace (viz kapitola 10.7). Za slovni hti¢ku lze
povazovat napiiklad vyrazy Beautovinky — nazev videi Petry LovelyHair
a loutorial — tutorial liceni autorky GET THE LOUK.

5. Tvotenim viceslovnych pojmenovani:

Do této kategorie fadime napiiklad vyraz bandanomet obecny, kterym autor FattyPillow

pojmenovava penis.
6. Obmeénou pojmenovani jiz existujiciho:

Pro ptiklad uvadime vyrazy kungpao a zabinec. Oba dva vyrazy oznacuji pochvu.

77 CHYLOVA, Helena. K expresivité ve slangu. In: Shornik predndsek z 8. konference o slangu a argotu
konané v Plzni ve dnech 26.-27. tinora 2008. 1. vyd. Plzeii: Pedagogické fakulta ZCU, 2008.
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7. Vyuzitim rysu cizosti:
Rysu cizosti vyuzivaji napiiklad vyrazy vampi a svoc.
8. Okazionalismy:

Okazionalismy bezesporu patii k analyzovanému sociolektu. Z jazykového vzoru uvadime

jako ukazku vyraz stetsovac, jez slouzi jako dal$i pojmenovani pro houbicku na make-up.
9. Pejorativnimi slangismy a vulgarismy:

Vytvarena jsou pojmenovani kreativni, ale uziva se i vulgarismu béznych, napi. kosiomrdi -

pojmenovani, jimz FattyPillow oslovuje své divaky a kokot - kecup.

10.3 ANGLICISMY

Sohledem na prostredi, ve kterém sociolektismy vznikaji, a pro které je
charakteristickd vysoka frekvence anglicismt predpokladame, Ze se anglicismy v daném
slangu budou uplatiiovat ve velké mife. JiZ samotna oznaceni blogerti a jitubert dle druhu
jejich zajmu (beauty, fashion, food, apod.) jsou anglického piivodu. Duvodem muize byt fakt,
ze trend blogt i server YouTube pochazi z anglicky hovoticich zemi. Dal§i motivem
pro uzivani anglicismii mize byt potfeba jazykové ekonomie, snaha o vyjadieni
jednoslovnym pojmenovanim. Ve vétSiné pripadii se cizojazyéné vyrazy uzivaji
Vv originalnim znéni i pfes to, Ze jsou piekladany do Cestiny (pii prekladu totiZ slova mohou

nabyvat terminologického charakteru nebo muze dochazet k posunu vyznamu).

Anglicismy mohou plnit funkci né€kolika slovnich druhii, aniz by ménily svj tvar,
proto nastava dalSi problém pfti jejich zatazovani z hlediska slovnédruhové piisluSnosti.
Zatimco néktera slova mohou plnit funkci substantiv i bez piedchozi derivace, tak ,, adjektiva
a adverbia mohou byt prejata bud jako nesklonna nebo adaptovana slovotvorne, nikoliv
v§ak pouze morfologicky. Vzhledem k tomu, Ze odvozovani pri prejimani cizich lexikdlnich
Jjednotek vyzZaduje o néco vyssi stupen vzitosti a zdomdcneni nez jejich morfologicka
adaptace, ziistavaji anglicismy ve funkci adjektiv a adverbii ve vyssi mire nesklonné nez jako

substantiva. “"®

8SINDLEROV A, Hana. Anglicismy v po¢itatovém slangu. Jazyky v kontaktu - jazyky v konfliktu a evropsky
Jjazykovy prostor: sbornik prispévkii ze 4. mezinarodni konference Setkani mladych lingvistii, konané na
Filozofickeé fakulté Univerzity Palackého v Olomouci ve dnech 12.14. kvétna 2003. 1. vyd. Olomouc:
Univerzita Palackého, 2005, s. 306.
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Pfejimand podstatna jména vyzaduji derivaci obvykle jen tehdy, nabyva-li pfekladané
slovo nového vyznamu, ale u sloves je tento proces nutnosti vzdy (napi. svocnout).
U pridavnych jmen k derivaci miize a nemusi dochézet. Odvozovani je v pfipad¢ tohoto
slovniho druhu podporované jednak faktem, Ze nesklonna adjektiva jsou z hlediska
morfologické charakteristiky obtizné zaraditelnd, a dale potiebou vyjadiit formou mluvnické
vyznamy (pfipojovanim cCeskych afixti). V naSem jazykovém materidlu jsme jako
nejproduktivnéjsi afixy zaznamenali piipony -ovy (backupovy produkt), -ové (tagové video)

a koncovku -i (unicorni).

Nejpocetnéjsi skupinu anglicismi v naSem jazykovém vzorku tvoii nesklonné vyrazy,

predevsim se jedna o propria (Get Ready With Me, Lovely news, apod.).

10.4 NEOSEMANTIZACE

Neosématizace je velmi vyznamnym a charakteristickym procesem pro zkoumany
sociolekt blogerii a jitubert. Timto procesem rozumime tvorbu novych vyznami u slov
Vv jazyce jiz existujicich. Vznikla slova nazyvame neosématismy, tj. ,,slova s novym

vwznamem *."°

Sémantické posuny, které jsme zaznamenaly v naSem jazykovém materialu, dokladaji
jazykovou tvofivost a jazykovou hravost autorti a jsou prostiedkem aktualizace mluvy
I textd. Autofi pfi jejich uzivani pifedpokladaji, ze divaci ¢i ¢tenafi znaji prostiedi, orientuji
se v daném oboru, a dokazi tak identifikovat neosématismus v kontextu: ,,Jde o promluvy,
V nichz ucastnici jasné a jednoznacné identifikuji vyznam lexému dany situacnim ci
oborovym kontextem, i pokud znaji lexém z jiného utvaru ndrodniho jazyka, pripadné
Z jiného kontextu. Vyznamovy posun je mnohdy (predevsim v jednotlivych slanzich) provazen
i zménou expresivity ¢i zménou intenzity expresivniho priznaku. “%® Pravé miru expresivity
je pfi analyze neosémantismt velmi slozité urcit a problém nastava také, pokud chceme
zachytit motivaci vzniku ¢i smér pfenaseni vyznamu. Velmi zajimavé je pozorovat samotné
tvofeni neosémantismu, jeZ zahrnuje rozmanité dil¢i postupy. Nejcastéji pozorujeme

V procesu vytvareni vyznamové pienosy (metafora a metonymie) a posuny (generalizace,

7 KARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA, ed. Encyklopedicky slovnik cestiny. Praha:
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, s. 405.
80 JAKLOVA, A. (ed.) Komunikace - styl - text. Ceské Bud&jovice: Jiho¢eska univerzita, 2006, s. 197.
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rozsifeni a specializace, zuzeni vyznamu). Posuny v sémantickém vyznamu jsou spolu

ovsem tizce spjaty, a tak je i zde velmi obtizné, presné je od sebe odligit.8

V sociolektu blogerti a jutuberti se setkavame S vyrazy, které vznikly jako obrazna
pojmenovani, jsou tvofeny tvofeny metaforizaci a metonymizaci, napt. vyraz bandnek® jako
oznaceni pro vné&jSi koutek oka, chciplé rty jako popis nevyraznych ust, jednorozec
pro pojmenovani boule na ¢ele spoluzacky jednoho z autorti, vyraz penis pro pojmenovani
bananu, prdelka jako pojmenovani pro koncovou ¢ast tuzky na obo¢i, oznaéeni Spindira pro
neumytou houbi¢ku na makeup, slovo nazvejkat zastupujici verbum nakrajet, zeleny pinis

jako pojmenovani pro jarni cibulku ¢i adektivum nejmazlivejsi popisujici material svetru.

Sociolekt obsahuje fadu vyrazli, u nichZ nelze proces tvofeni jednoznacné urcit,
vznikaji jako prostiedek jazykové hry, jako jazykova hiicka, napt. buzerant obecny jako
pojmenovani pro banan, chaluha zasrand jako pojmenovani desertu cheesecake, kokot jako
pojmenovani pro kecup, natupirovat jako nakrajet, potahat ve smyslu potrapit, ucvalat
ve vyznamu zamichat, vykoupat ve vyznamu nanést produkt ¢i Zabinec a kungpao jako
oznaceni pro pochvu. Vyraznym rysem je u téchto vyrazl urcitd mira vulgarizace a tento

expresivni ptiznak napomaha udrzet pozornost ptijemce a ptispiva k popularité autora.

Mezi témito vyrazy mulZeme dolozit i sociolektismy dokladajici multiverbizaci

(buzerant obecny, chaluha zasrand) uzitou jako jazykovy prostiedek ozvlastnujici.

Vyse uvedené vyrazy dokladaji vyskyt neosématismti u vSech tfi slovnich druhd, které
jsme v analyzovaném sociolektu zaznamenali (vice o slovnich druzich v kapitole 12).
Nejcastéji jsme posuny v sémantickych vyznamech registrovali u substantiv (celkem v osmi
ptipadech), dale u verb (ve Ctyfech piipadech) a vyraz nejmazlivejsi doklada posun i v rdmci
adjektiv. Posun ve vyznamu se ovSem netyka jen jednoslovnych pojmenovani, nalézame jej

1 u pojmenovani viceslovnych, napt. vvkoupat malicky, zeleny pinis.

81 BARBORA, Prochazkova. Neosémantizacni tendence v estiné na pocatku 21. stoleti [online]. Sofia, 2013
[cit. 2018-03-12]. Dostupné z:
http://lexiko.ujc.cas.cz/studie/Problemi%20na%?20neologiiata%20v%20slavianskite%20ezici_208.pdf

82 *Vyrazy oznaGujeme kurzivou.
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10.5 IDIOLEKT

Idiolekticky charakter je vyznamnych rysem pojmenovani. Idiolekt je , soubor
Jjazykovych vyjadrovacich prostiedkii viastnich jednotlivci. Vytvari se v priubéhu osvojovani
jazyka, a odrazi tedy vsechny jazykové vlivy, jimz byl jedinec vystaven. Zdkladem je matersky
jazyk v puvodnim smyslu slova, tj. ta prirozenou cestou osvojend podoba narodniho jazyka,
které se uziva v bézné denni komunikaci v rodinném prostredi; je to obvykle podoba
nespisovnd nebo smisend. “®® Z idiolektu kazdého jednice pak mohou vznikat jedine¢na

autorska pojmenovani.

Autorskd pojmenovani se v analyzovaném sociolektu objevuji jako nazvy videi ¢i
rubrik, napt. Loutoridl, Beautovinky, ale také samostatné v jednotlivych promluvach, napft.

Cilipicicka, jelitokopytnik, obsosovac, aj.

10.6 GRAFICKA PODOBA

Za zminku stoji také graficka podoba jednotlivych vyrazi souvisejicich se sociolektem

blogeri a jatubert.

Uz samotny pojem jutuber je z hlediska svého grafického zapisu zajimavy. Slovo
pochazi z anglického youtuber (odvozeno od socidlni sité YouTube), a je tedy ciziho
puvodu. Slova ciziho pivodu zapisujeme zpravidla s, “, ale v pfipad¢ vyrazu jutuber je

dlouhé ,,u* zachyceno grafickym zapisem ,,1*“. Obvykle v ¢eském jazyce piSeme ,,u

uprostied slov domacich a na konci slov domacich (s vyjimkou citoslovci).

Dvoji mozny graficky zapis u vyrazt bloger/blogger, blog/blogg, vloger/vlogger,
vlog/vlogg ukazuje na jistou nezakotvenost vyrazii v jazyce domacim, a je dikazem
nejednoznacnosti jejich grafického zapisu. Divodem mize byt fakt, Ze tato slova jsou
V jazyce domacim pomérné kratce. Zvlastni postaveni ma mezi nimi dvoji graficky zapis
vyrazu hobby/hoby (napt. hobby/hoby blog). V ¢eském jazyce je toto slovo pouzivano jiz
delsi dobu, a ptesto se setkavame s dvojim moznym zapisem. V tomto piipadé se muiize
jednat o zjednoduSovani grafického zapisu vyrazu hobby. ZjednoduSovani zapisu je

dokladem rychlosti dnesni doby.

8 KRCMOVA, Marie. Spisovna &eitina. CzechEncy: Novy encyklopedicky slovnik cestiny [online]. [cit.
2018-02-01]. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/IDIOLEKT
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Nedilnou soucésti analyzovaného sociolektu jsou zkratky. Pfevazné se jedna o zkratky
inicidlové: ,, Pri tvoreni tzv. inicidalovych zkratek, tzn. neslov, nejcastéji na pozadi
nekolikaslovného pojmenovani vznika jeho graficky symbol slozeny z prvnich hlasek, ktery
odstraituje neoperativnost pivodniho ndzvu.“®* V nasem slovni¢ku sociolektismi
pozorujeme uziti inicidlovych zkratek zejména pii ozna¢ovani druhu videi, napi. GRWM
(Get ready With Me), GRWU (Get Ready With Us), OOTD (Outfit Of The Day). Dalsi
sociolektismy, které oznacuji druhy videi, jsou vyrazy ASK a TAG. Jejich graficka podoba
evokuje, Ze se jedna o inicialovou zkratku, ale jde o slova pfejata z angliCtiny (ask — €. ptat

se, zeptat se; tag — ¢. stitek, jmenovka).

NS

10.7 JAZYKOVA HRICKA

V analyzovaném sociolektu se se slovni hrou setkame zejména u nazvi rubrik autord,
napt. Beautovky = beauty novinky ze svéta kosmetiky, loutoridl = tutorial lieni autorky
GET THE LOUK. Slovni h#icku nachazime v samotném uvedeném pseudonymu autorky
Lucie Dejmkové GET THE LOUK (ve volném ptekladu ,,podivej se na me* ¢i ,,ziskej look
— vzezieni, vzhled®). Lucie si nékdy nechava tikat téz Lou, jeji blogova a jutuberska ¢innost

je zaméfena na kosmetiku, proto nachazime jazykovou hiicku v poslednim slové

pseudonymu, v némz se skryva anglicky vyraz look se jménem autorky Lou.

Jazykové hry si v§imame také u adjektiv, kterd vystupuji samostatné (mysickoidni —
z ptijemného materidlu, zelenoidni — zelené barvy), nebo jako ¢ast viceslovného
pojmenovani kratdskoidni laclace — kratasy s laclem, plisidakoidni bundicka — dZinova
bunda s plisnovym zbarvenim, véneckoidni vénécek — vénecek do vlasl, ktery neni
na gumicku). Jazykova hii¢ka zde vznika pfipojenim sufixu -oidni k zakladovych slovim.
Jako nejzajimavéjSi se ztoho pohledu jevi vyraz mysickoidni. Jeho podstatou je
metafora—na dotek pfijemna mysi srst se stava v pieneseném vyznamu vyjadienim
pro piijemny material.

Jazykovou hticku objevujeme 1 u verba napulirovat, které¢ v daném kontextu znamena

rozkrajet néco na ptlky.

8 KARLIK, Petr, Marek NEKULA a Zdenka RUSINOVA. Prirucni mluvnice cestiny. 2. vyd., opravené.
Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, 2003, s. 224.
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I kdyz je tato prace primarn¢ zaméiena predevSim na sociolekt blogert a juatubert,
povazujeme za zajimavé a piinosné stru¢né se zamefit i na dalsi jazykovou charakteristiku

analyzovaného sociolektu.

Pfi analyze vychazime z videi, jejichz dostupné odkazy jsou soucdsti ptiloh této
diplomové prace. S ohledem na ¢tenafe a soudrznost a plynulost textu jsme se rozhodli
neodkazovat kazdy vyraz zvlast. Symboly, které se objevuji za jednotlivymi vyrazy, jsou
odd¢lené ¢arkou a oznacuji video a autora, uvedena ¢asova stopaz pak zaznamenava casovy
usek, vnémz byl vyraz v daném videu autorem pronesen. Jednotlivé vyrazy od sebe

odd¢lujeme stiednikem.

Zde uvadime nazvy nahravek, ze kterych jsme Cerpali, dale jejich autory a symbol, ktery

okazuje k danému videu:

e Secret diary of a youtuber TAG/ Tajny diat youtuberky TAG85 - Petra LovelyHair,
symbol ,,P*

e Nakupy a novinky: Unor 201886 - GET THE LOUK, symbol ,,G*

e MILUJU #1: Shopaholic Nicol87 - Shopaholic Nicol, symbol ,,S*

e ZAKLADY SATNIKU | Jak si najit sviij styl?88 - A Cup of Style, symbol ,, A«

e Nejteézsi ploSinovka EVER! CUPHEAD w/ Pepis89 - Jirka Kral, symbol ,,K*

e FattyPillow - Vaiime s Fattym #290 — FattyPillow, symbol ,,F*

8 YouTube. Petra LovelyHair: Secret diary of a youtuber TAG / Tajny didar* youtuberky TAG [online]. [cit.
2018-03-19]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Ak1CreWRIJU

8 YouTube. GET THE LOUK: Nékupy a Novinky: Unor 2018 [online]. [cit. 2018-03-19]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=njHhJRni36A

87 YouTube. Shopaholic Nicol: MILUJU #1 | Shopaholic Nicol [online]. [cit. 2018-03-19]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=J30t0dQGF3E&t=23s

88 YouTube. 4 Cup Of Style: ZAKLADY SATNIKU | Jak si najit sviyj styl? [online]. [cit. 2018-03-19].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Y dwtb5Jp250

8 YouTube. Jirka Krdl: Nejtézsi plosinovka EVER! CUPHEAD w/ Pepis [online]. [cit. 2018-03-19].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=ibijiJGI iA

% YouTube. FattyPillow: FattyPillow - Vaiime s Fattym #2 [online]. [cit. 2018-03-19]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=EwulUALilb0
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Prvnich pét z Sesti uvedenych autorti pochdzi z oblasti, které fadime do sttedoceskych
nareci - jde tedy o narecni skupinu ¢eskou v uz§im slova smyslu a vyrazy téchto blogerii
a youtuberu se od sebe nijak vyrazné neodli$uji. Posledni uvedeny mluvéi, tj. FattyPillow,
pochazi z Tiebice, coz se vyrazné projevuje v jeho mluveném projevu. U tohoto autora jsme
zaznamenali rysy charakteristické pro nafe¢ni skupinu stfedomoravskou (hanackou), napf-.:

e Zachovani hlasky u i v ptipadech, ve kterych v ¢eskych narecich probéhla piehlaska
u > i (napf. televizu, F 0:54; takhle ju, F 1:54)
e Narecni ekvivalent spojky i, také (aji, F 2:42)

e Tvary sloves chtit - chcu, chcou/chcd (nesméjou bejt, F 4:24)

Nejfrekventovanéjsi hlaskoslovny jen v analyzovanych projevech je diftongizace
[ > ej. Tato zména se projevuje nejcastéji v koncovkach na absolutnim konci slov (0sobitej,
A 0:11; jednoduchej, K 1:29; pravej, P 9:24; takovej malej, P 9:42; levnej, G 0:34;
dvoudzovej, G 1:32), dale v koncovkach pied souhlaskou (ruiznejch, P 3:36; mejch, S 0:52)
a také v samotném zakladu slov (premejslela, P 2:01; domejslej, P 4:19; penovejma, G 1:00).
Casto jsme také registrovali kraceni ¢ > a (nehodlam, P 3:43; mam, P 9:30; nachystam,
P 8:33; micham, G 1:21), kraceni i > i (nevim, G 3:09; Fikala, G 2:03) a 1t > u (kvuli, P 1:52).

V mluvenych projevech je patrné i zjednoduseni souhlaskovych skupin stii > s7
(vlasné; P 9:04) a zjednodusovani skupiny hlasek eja > d (ridkej, P 1:18). V mluvé blogeri
a youtuber si v§imame i protetického v (vopravdu, P 1:20; vono, P 2:40; vodeviu, P 2:53;
voba, G 1:22; vobmenit, G 2:14) a pozorujeme také zanik j (esté, G 6:37; sem, G 0:56; de,
G 17:30; sou, A 1:14; ses, P 0:39).

V roviné morfologické je nevyraznéjSim rysem unifikace koncovek ptidavnych jmen
ve tvarech mnozného Cisla (néco jedinecnyho, A 0:40; neuvéritelny mnozstvi, G 0:10; je to
Sileny, P 2:04; casovy ditvody, P 1:47) a unifikace koncovky -ma (se ctendrema, P 11:04;
S divakama, P 11:05). Dokladame také vypousténi koncovky (maj, G 3:36). V projevech se
dale objevuje uzivani koncovky -u v 1. sg., indik., prez., ak. (taguju, P 11:05; miluju, S 0:51).

V syntaktické roving€ jsme zaznamenali apoziopeze (Takze jako ja ..., P 9:20; Jestli nekdy

wvidite YUZU maslo, tak ..., G 4:41) a elipsy (Ctyri, pét. P 5:19), tedy jevy typické v této

rovin¢ pro mluvenou podobu jazyka.
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V roviné lexikalni se vyskytuji kromé sociolektismii piredev§im expresivné zabarvené
vyrazy (kamosky, G 8:44; blbosti, S 0:23; ségra, 5:01; kamo, K 4:37) a vulgarismy (ty vole,
K 9:49; ty pico, F 0:38; mrdnes, F 3:07; hovno, F 3:49; serem, F 4:15; blbd, P 4:41), dale
lexémy vzniklé univerbizaci (dekorativka = dekorativni kosmetika, G 4:27;
micelarka = micelarni voda, G 1:03; limitka = limitovana edice, G 3:02; kourovky = koufové
liceni, G 7:44) a nasli jsme i jeden piiklad frazému (sdzi jako Bata cvicky, G 5:56). Autory
promluv mizeme rozdélit na jednotlivé specializace podle druhu jejich zajmu (viz kapitola
6 a 7), je logické, ze podstatnou Cast jejich mluvy tvoii terminy a slangova pojmenovani
jmennych systémi pravé ztéchto oborii. U beauty a fashion youtuberek jsou to
napf. pojmenovani jako paletka, G 5:42; outfitim, S 3:13; preppy, A 3:39; vintage, A 3:40.
Let’s playefi zase uzivaji vyrazd napt. plosinovka, K 0:31; konzoli, K 0:54; coiny, K 2:05;
boss K 10:15.
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Pro lepsi orientaci v sou¢asném sociolektu blogerii a jitubert jsme se rozhodli vénovat
tuto kapitolu tfidéni sociolektii podle sémantického hlediska. Domnivame se, Ze toto
roztfidéni mize pomoci zptehlednit zkoumany sociolekt, a proto jednotlivé vyrazy fadime

do nasledujicich 17 kategorii:

12.1 VYRAZY 0ZNACUJiCI DRUH VIDEA CI CLANKU

V soucasné dobé¢ lze vnimat blogerstvi a youtuberstvi jako jeden z nejpopularnéjsich
trendli. Kazdy den pfibyvaji na internetovych doménach statisice ¢lank a videi, proto neni
divu, ze je mnohdy orientace mezi nimi velmi slozitd. Snad pravé z tohoto diivodu se
rozhodli blogeti své ¢lanky a jitubeti sva videa oznacovat jasnymi nazvy, které uzivatelim

internetu na prvni pohled sdéli, co je obsahem sdileného.

Vétsinou se setkavame s pojmenovanim jednoslovnym, napt. TAG, haul, prank, ale
vznikaji i pojmenovani viceslovna, u kterych se mnohdy projevuje univerbiza¢ni tendence,

napi. GRWM = Get Ready With Me, OOTD = Oultfit Of The Day

12.2 POJMENOVAN{ RUBRIK JEDNOTLIVYCH AUTORU

Vzhledem Kk faktu, ze autofi v internetovém prostiedi sdileji své ¢lanky a videa se
stejnou tematikou v pravidelnych intervalech (napt. 2 x mési¢né, apod.), viz Petra
LovelyHair, vznikaji z téchto piispévkll pravidelné rubriky. Tyto rubriky jsou autorem
pojmenovany, a sledujici se pak lépe orientuji v nahraném materidlu na jednotlivych
strankéach. Ptikladem takové rubriky jsou Beautovinky, Loutorial, Lovely News, Lovely TOP
10, Na dné apod.

12.3 POJMENOVANI JEDNOTLIVYCH VIDEOZABERU

Tak, jako se od sebe mohou liit zdjmy jitubert, 1i8i se od sebe 1 jejich jednotliva
videa. Zatimco ne€ktera jsou natoCena tzv. na jeden zabér, jina se skladaji z n¢kolika rtiznych
zab&ri. Nejcastéji se jednd o volgy, které shrnuji napt. cely autoriiv den, vylet ¢i jeho

dovolenou. Timto zptisobem pak vznikaji tzv. randoom zdabéry ¢i roomrun.

12.4 VYRAZY VYSTIHUJiCI POCITY A CHOVANI AUTORU
Pii analyze zkoumaného sociolektu jsme narazili na 3 pojmenovani, které popisuji
pocity ¢i chovani autora. Jsou jimi: byt sponovand, eufrodiozni pocity a chovat se na

trapacku.
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12.5 VYRAZY, KTERYMI SE AUTORI POJMENOVAVAJ{

Kazdy z publikujicich musi vystupovat pod urcitou prezdivkou (nickem), ktera je
nutnd pro registraci blogu ¢i pro piihlaSeni na YouTube. Nékteti autofi vystupuji pod
vlastnim jménem (Jirka Kral), ale jini voli ve vét$ing piipadl pseudonym (ShopaholicNicol,
A Cup of Style, apod.). Autofi ov§em tuto prezdivku modifikuji (Shopinka, Shopina), nebo

sami sebe nazyvaji Uplné jinym, novym vyrazem (fizionalni pica).

12.6 VYRAZY SLOUZICI K OSLOVENI SLEDUJiCICH

S oslovenim se setkdvame spiSe u jitubert. Jak jiz bylo feCeno, cilem jltubera je
predevsim jeho sledovanost. Prostfednictvim svého zajmu a internetu se chtéji jatubeti
dostat do podvédomi Siroké vefejnosti, a jejich promluvy v jednotlivych videich proto
zpravidla zacinaji oslovenim sledujicich. YouTube lze povazovat za jednu z oblasti, kde
neformalnost komunikanti vytlaCuje zakladni a tradi¢ni pravidla etikety. Jitubefi svym
sledujicim z pravidla tykaji a povazuji to za pfirozenou soucast internetové komunikace,

proto se ve videich setkavame s pozdravy jako: ahojky, zdar, apod.

Nekteti autofi neakceptuji ani fakt, Ze jejich vyrazivo se miZze né¢koho dotknout nebo
ho dokonce urazit - napt. FattyPillow své sledujici mnohdy oslovuje vulgarné, az urazlivé
konnomrdi, kundibaci, kundibari, kundihvizd'obaci, apod. Nevime ovSem, zda je motivaci

vzniku toho vyrazu napt. némecky vyraz die Kunde = zékaznik.

12.7 POJMENOVAN{ KOSMETICKYCH PRODUKTU CI JEJICH CASTI
Nebot’ vétsina jazykového materialu pochdzi od beauty blogerek a jituberek, jejichz
hlavnim zajmem je kosmetika a li¢eni, obsahuje tato kategorie mnoho vyrazi, napt. backupy,

leskobalzamecek, odlicovatko, Vicesky, aj.

12.8 VYRAZY POPISUJiCI KOSMETICKY PRODUKT CI KUS ODEVU

Do této kategorie fadime vyrazy, které néjakym zplsobem popisuji vlastnosti ¢i
vzezieni kosmetickych produktii, o kterych jsme psali vySe, a navic i popisy kust odév,
které jsou pfedmétem zajmu fashion blogerek a jituberek. Patii sem napt. easy, kratdskoidni

kratasy, nudka, semimatnosaténovy, aj.
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12.9 POJMENOVAN{ POSTUPU NANASENT KOSMETIKY A LICENT{
Sociolekty v této kategorii opét pochazeji piedev§im z mluvy autord zaméfenych na
beauty rubriky. Ve svych tutoridlech popisuji liceni pomoci vyrazii podobat do vnitinich

koutki, svocnout, apod.

12.10 POJMENOVANI CASTI LIDSKEHO TELA
Tato kategorie zahrnuje vyrazy, jejichz pomoci autofi nazyvaji rizné casti lidského

téla. Patfi sem napft. bananek, jednorozec, jelitokopytnik, sysloidy, zabinec, aj.

12.11 VYRAZY OZNACUJiCI POTRAVINY A JEJICH CASTI

Jak jiz bylo feceno v teoretické Casti, blogery a jutubery Ize rozdélit podle zaméteni
jejich zajmi a tvorby. V internetovém prostiedi se tedy mizeme setkat napiiklad s lifestyle
blogery/jutubery, ale také s fitness blogery/jatubery ¢i food blogery/jutubery. V této
kategorii ovSem paradoxné¢ nenalezneme vyrazy food blogerii/jituberi, ale vyhradné slova,
ktera uziva FattyPillow (z hlediska zajmu je nezafaditelny, viz kapitola 9.5). Jedna z rubrik
tohoto jitubera nese nazev VARIME S FATTYM, a pravé z téchto videi pochézeji nasledujici
slova, kterd oznacuji potraviny ¢i jejich &asti: bandnomet, buzerant obecny, ceckomet,

hnédocerny bullshit, kokot, obsosovac, penis, pillzalud, stiikaci picusovac aj.

12.12 POJMENOVAN{ POKRMU

Tato skupina slov tzce souvisi s pfedeSlou kategorii a vyrazy opét pochazi

od FattyhoPillowa. Jsou jimi: Sisake, Sisake a pokrmovaci véc.

12.13 POJMENOVANI POCITACOVYCH POSTAV
Vyrazy v této kategorii pochazeji od Fattyho Pillowa a dale od Jirky Kréle, ktery je
mezi jutubery povazovan za Let’s playera. Z nami analyzovaného sociolektu zatadime

do této skupiny slova rizovka a bazisuk

12.14 VYRAZY 0ZNACU]Jici CASOVE USEKY

Ve zkoumaném jazykovém vzorku jsme nékolikrat zaznamenali také vyrazy,
které oznacuji urcité casové useky, napt. kotovaci session, nakupovaci mod, predsraci

proces

12.15 VYRAZY 0ZNACUJici CINNOSTI SPOJENE S VARENIM

Vsechny vyrazy zatazené do této kategorie pochdzi od jutubera FattyhoPillowa

(z rubriky Varime s Fattym). Protoze jsme zaznamenali celkem 8 pojmenovani pro ¢innosti
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spojené s vafenim, rozhodli jsme se vytvofit samostatnou skupinu. Patii sem napt. namrdit,

natupirovat, rozemnilnit, vopulirovat, aj.

12.16 VYRAZY 0ZNACUJiCi OSTATNI CINNOSTI BLOGERU A JUTUBERU

Do této kategorie fadime souhrnné vSechna pojmenovani pro ostatni ¢innosti, které
jsme zaznamenali Vv analyze jazykového materialu. Jedna se o vyrazy souvisejici
s kosmetikou a li¢enim (blendit), vyrazy souvisejici s plisobenim na socialni siti YouTube

(taggovat) nebo pojmenovani oznacujici ¢innosti kazdodenniho zivota (vyspekulirovat), aj.

12.17 VYRAZY, KTERE NELZE JEDNOZNACNE ZARADIT
Posledni skupinu tvofi vyrazy, které nelze zatadit. Divodem je nizkd frekvence jejich

7ivani jeji ifi¢ i. priviiné, plastacek, aj.
uzivani nebo jejich specifi¢nost, napt last
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Tato ¢ast diplomové prace se vénuje roztiidéni jednotlivych sociolektismi z hlediska
jejich pfislusnosti ke slovnimu druhu. V analyzovaném jazykovém materialu jsme
zaznamenali celkem 3 slovni druhy, jsou jimi substantiva, adjektiva a verba. Prepozice,
které jsou soucasti n€kterych viceslovnych pojmenovani (rna trapacku) samostatné

nevydélujeme.

13.1 SUBSTANTIVA

Z rozboru jsme zjistili, Ze substantiva jsou nejfrekventovanéjSim slovnim druhem
Vv nasem jazykovém vzorku. Jejich zastoupeni pozorujeme téméi ve vSech sémantickych
kategoriich, napf. u vyrazti oznaCujicich druh videa ¢i ¢lanku (haul, prank), dale
U pojmenovani kosmetickych produktd ¢i jejich Casti (dosmrncovavac, nunisek, stricka)

I ve vyrazech oznacujicich potraviny a jejich ¢asti (ceckomet, kokot, piilzalud), apod.

Substantiva se vyskytuji u pojmenovani jednoslovnych (babdnek, babanomet,

unboxing) i u pojmenovani viceslovnych (messy varianta)

13.2 ADJEKTIVA

Adjektiva jsou druhym nejpocetnéji zastoupenym slovnim druhem v analyzovaném
materidlu. Nejcastéji se uplatiiuji ve viceslovnych pojmenovanich (backupovy produkt,
fyzionalni pica, nakupovaci mod, pokrmovaci véc), ale nachdzime je i samostatné - celkem

v 8 ptipadech (malinovotmavofialova, mysickoidni, semimatosaténovy, tagnuty, aj.)

13.3 VERBA

Verba predstavuji nejméné zastoupeny slovni druh ve shromdzdénych sociolektismech.
Nejcastéji se objevuji samostatné, jako zastupci nékterych sémantickych kategorii, napft.
ve vyrazech oznacujicich ¢innosti spojené s vatfenim (ucvdlat, vopulirovat, vyspekulirovat)
¢i ve vyrazech oznaCujici ostatni ¢innosti blogeri a jutuberti (potahat, tagovat,
vwfekalijojovat), ale nachazime 1 ptipad, ve kterém je sloveso soucasti viceslovného

pojmenovani (podobat do vnitrnich koutkit).
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Poslednim kritériem pro tfidéni sociolektism v této diplomové praci je podle zplisobu,
jakym byly jednotlivé vyrazy utvofeny. Jak jsme jiz psali v pfedeslé kapitole vénované
specifikim sociolektu blogerii a jutuberd, nachdzime v mluvé této skupiny velmi mnoho

anglicismu a také vyrazy, u kterych dochazi k sémantickym posunim ve vyznamu.

Nekteré anglicismy (viz kapitola 10.3) neni mozné zcela stoprocentné zaradit ke
zpusobu tvofeni. Diivodem muize byt kratkd doba jejich ptisobeni v ¢eském jazyce. Tato
slova se zatim nepodafilo zcela adaptovat, zdomacnit, a proto je jejich zarazeni z hlediska

tvofeni velmi slozité a nejednoznacné.

DalSim velmi castym jevem je posun v sémantickém vyznamu slov (viz ...).
U takovych slov se miizeme jen domnivat, jakym zptisobem tvofeni vznikla. Ptrikladem
mize byt napf. kungpao jako vyraz oznacujici damské pfirozeni. V tomto piipadé se
muzeme jen domnivat, zda slovo vzniklo metonymickym ¢i metaforickym tvofenim.
Obdobny problém nastava u sociolektismu Zabinec, ktery téz oznacuje damsky pohlavni
organ. Zde opét nemame zadné voditko, které by nam pomohlo ur¢it vznik tohoto vyrazu.
V ptipad¢ takovych ndzvii ovSem nevylucujeme ani mozZnost nahodilého pojmenovani.
V souvislosti s obsahem teoretické Casti této prace bychom mohli takova pojmenovani
zatadit k okazionalismum (viz---), ale vzhledem Kk rychle se rozvijejicimu internetovému
prostiedi a stdle nartstajicimu poctu novych autorti nelze s presnosti tvrdit, zda byly tyto
vyrazy skutecné pouzity jen v jedné komunikacéni situaci a pouze jednim autorem. Prave
z téchto diivodili jsme se rozhodli pro potieby této diplomové prace uzivat terminu autorska

pojmenovani.
Se zfetelem k mnozstvi ziskanych hesel, u kterych nelze jednozna¢né urcit zpiisob
tvofeni, jsme se rozhodli toho tfidéni nezahrnout do vysledného slovnicku sociolektismd.

Predchazime tak pfipadnym nejasnostem ¢i nespravnym tvrzenim.

V jazykovém vzorku ovSem nachazime i vyrazy, které lze bezpecné zaradit

ke zpiisobu tvofeni:
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14.1 TRANSFORMACNI POSTUPY

14.1.1 ODVOZOVANI

Nejcastéji odvozovanim vznikaji substantiva, napi. doSmrncovavac, obsosovac,
odlicovatko, plastacek, ptiving, aj.
Verba byla tvofena nejcastéji sufixem -ova- (vyfekalijojovat, vyspekulirovat, vopulirovat,
roztondovat, apod.), dale sufixem -nou- (svocnout), sufixem -a- (nazvejkat, potahat)

a sufixem -i- (rozemnilnit, namrdit, blendit).

U adjektiv se jako nejproduktivnéjsi projevily piipony -0idni®t (kratéaskoidni laclace,
zlenoidni, mysickoidni, aj.) a -ovy (malinovotmavofialovy, semimatnosaténovy).
14.1.2 SKLADANI

Skladanim byly utvofeny vyrazy bandnomet, cilipicicka, piilzalud, leskobalzdecek,

tipytkostin, apod.

14.1.3 MECHANICKE KRACENI
Mechanickym kracenim vznikla slova napt. OOTD, GRWM, GRWU, kterad tvoii
zvlastni skupinu. Z pohledu tfidéni Ceskych abreviatii maji tyto vyrazy charakter skeletovych

zkratek.

14.1.4 UNIVERBIZACE
Univerbizaci jsme v nasem jazykovém materialu zaznamenali naptiklad u vyrazu

backup.

14.2 TRANSPOZICNI POSTUPY

14.2.1 METAFORICKE POJMENOVAN{
Metaforické pojmenovani jako proces vzniku sociolektismu sledujeme u vyrazt

jednoroZec a bananek.

14.2.2 METONYMICKE POJMENOVANi
Proces vzniku metonymickym pojmenovanim jsme zaznamenali naptiklad u vyrazi

Vicesky, moondusty, colortaty, aj.

91 *\fychazime z publikace Josefa Simandla — Slovnik ¢eskych afixC
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14.2.3 SYNEKDOCHA
Tento proces tvofeni jSme zaznamenali predev§im u vyrazd, které ze sémantického
hlediska pojmenovavaji ptedev§im kosmetické produkty ¢i jejich ¢asti. Jsou jimi vyrazy:

maybellinky, moondusty, Vicesky, aj.

14.2.4 PREJIMANI SLOV Z CIZICH JAZYKO
Ve vSech pfipadech se jednd o ptejiméani z anglického jazyka, napi. easy, messy

varianta, ASK apod.
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15 SLOVNICEK VYBRANYCH SOCIOLEKTISMU

15 SLOVNiICEK VYBRANYCH SOCIOLEKTISMU

Nasledujici stranky této diplomové prace obsahuji souhrnny slovnicek vybranych
sociolektismti. Pfi jejich shromazd’ovani jsme cerpali z psanych texti na blozich
jednotlivych autorti, nazvt videi youtuberd, jazykového materialu obsazeného ve videich

samotnych a ze vSech &yt dila knihy Jd, JiiTuber: sepsdano JiiTubery®.

Jazykovy material ziskany z videi jednotlivych tviirct je soucasti piiloh této prace
formou odkazi na internetové stranky, kde jsou nahravky volné pfistupné. Kazdé slovo je

s~

zaznamenané ¢asovou stopazi a nahravka samotnd je oznacena i svym nazvem.

15.1 STAVBA HESLA

Pii stavbé hesel jsme vychazeli z lexikografickych zasad uplathovanych ve Slovniku

spisovné &estiny pro $kolu a vefejnost.%

¢ heslo je vyznaceno tucné
e hesla jsou fazena podle v abecednim potadi, frazeologismy jsou fazeny podle
prvniho slova
e heslo je uvedeno V reprezentativnim tvaru, tj. substantivum a adjektivum
V nominativu singularu, poptipadé v pluralu, verbum v infinitivu
e soucasti kazdého hesla jsou zdkladni mluvnické udaje, tj. u substantiva je vydélena
koncovka v genitivu singularu a gramaticky rod, u verba je uréovan slovesny vid
e ukazdého hesla je uveden lexikalni vyznam
e synonymni vyrazy jsou psany v abecednim potadi za slovem ,,viz*
u kazdého hesla je uveden jeho zdroj (heslo ziskané z videi a textli vlastnim sbérem; heslo
vybrané z publikaci Ja, JitTuber 1, 2, 3, 4. sepsdano JuTubery; heslo, které se objevilo v obou
zminénych zdrojich)
e pomoci desetinného tfidéni zatazujeme jednoslovna hesla
1. k sémantické skupiné
2. ke slovnimu druhu®
3. podle zptsobu tvoreni

e seznam zkratek viz 15.2

2 CHVALA, Tomas. Jd, JiiTuber. V Praze: CooBoo, 2015-.

9 CERVENA, Vlasta, DANES, Frantisek a Josef FILIPEC, ed. Slovnik spisovné cestiny pro Skolu a
verejnost. Praha: Academia, 1978.

9 * zkratek slovni druh neuréujeme.
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15.2 SEZNAM POUZITYCH ZKRATEK

angl. - anglicky, anglicky

¢. - Cesky, Cesky

dok. - dokonavy vid slovesa

fem. - rod zensky

K - heslo vybrané z publikaci J4, JaTuber 1, 2, 3, 4: sepsano JaTubery
ma. - rod muzsky zivotny

mi. - rod muzsky nezivotny

n. - rod stiedni

nedok. - nedokonavy vid slovesa

neskl. - nesklonné heslo

O - heslo, které se objevilo v obou zminénych zdrojich
ST - heslo ziskané z videi a textt vlastnim sbérem

zK. - zkratka, zkracené

15.3 SLOVNICEK
A

ASK, neskl., oznaceni pro video, ve kterém autor odpovida na otazky sledujicich; ST; viz

Qand A; 12.1

B
backupovy produkt, -u, mi., produkt, ktery jedinec zacal opét pouzivat; ST; viz backup;
12.7

backup, -u, mi., produkt, ktery jedinec zacal opét pouzivat; ST; viz backupovy produkt;
12.7,13.1

bananek, -u, mi., vnéjsi koutek oka; ST; 12.10, 13.1

bananomet obecny, -U, mi., banan; ST; viz bananomet, buzerant obecny, ceckomet, penis;

12.10

bananomet, -u, mi., banan; ST; viz bananomet obecny, buzerant obecny, ceckomet, penis;

12.10, 13.1
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bazerant obecny, -a, ma., banan; ST; viz bananomet obecny, bananomet, ceckomet, penis;
12.10

baziSuk, -a, ma., pojmenovani pro postavu ve hie Kerbal Space Programu; ST; 12.13, 13.1
Beautovinky, video jatuberky Petry LovelyHair; ST; 12.2, 13.1%°

blendit, nedok., vytvaret barevné ptechody, rozettit do ztracena, blendovat; ST; 12.16,
13.3

C
ceckomet, -u, mi., banan; ST; viz bananomet obecny, bananomet, buzerant obecny, penis;
12.10, 13.1

byt sponovana, nedok., byt obepnuta v obleceni; ST; 12.4, 13.3
colortaty, pojmenovani pro né€kolik vyrobkt znacky Colortatoo; ST; 12.7, 13.1

cilipicicka, -y, fem., paprika; ST; 12.11, 13.1

D
daily vlog, -u, mi., denni vlog; K; 12.1

donuti utérka, -y, fem., utérka s motivem americké koblihy; ST; 12.17

doSmrncovavac, -e, mi., produkt dolad’ujici vysledek; ST; 12.7, 13.1

E
easy, neskl., ¢. lehky, lehce; nevyrazny ¢i méné kryci; ST; 12.8, 13.2

eufrodiozni pocity, pocity po poziti afrodiziaka; ST; 12.4

F

fyzionalni pi¢a, -i, fem., FattyPillow (oznaceni autora); ST; 12.5

% Video vénované novym produktiim ze svéta kosmetiky
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G
get ready with me, neskl., zk. GRWM, €. pfipravit se se mnou; oznaceni pro video, ve
kterém autor predvadi ur¢ity komplexni model oblékani na rizné piilezitosti; ST; viz

GRWM; 12.1

Get Ready With Us, neskl., zk. GRWU, ¢. pfipravit se s nami; oznaceni pro ¢lanek ¢i
video A Cup of Style, ve kterém autorky predvadi urcity komplexni model oblékani na

rizné prilezitosti; ST; viz GRWU; 12.1

GRWM, neskl., zk. get ready with me, ¢. pfipravit se se mnou; oznaceni pro video ¢i
¢lanek, ve kterém autor predvadi urcity komplexni model oblékani na rtizné ptilezitosti;

ST; viz Get Ready With Me; 12.1

GRWU, neskl., zk. Get Ready With Us, ¢. pfipravit se s nami; oznaceni pro ¢lanek ¢i
video A Cup of Style, ve kterém autorky predvadi uréity komplexni model oblékani na

rizné prilezitosti; ST; viz Get Ready With Us; 12.1

H
haul, -u, mi., ¢. ulovek, lup, kofist; video, ve kterém autor ukazuje zbozi, které si koupil

nebo dostal (zpravidla se jedna o obleceni ¢i kosmetiku); O; 12.1, 13.1
hnédocerny bullshit, neskl., stopka bananu; ST; 12.11

Hot or not, neskl., video autora Petra LovelyHair zaméfené na testovani kosmetickych

produktt; ST; 12.2

humpl z Cernobylu, -U, mi., boule na ¢ele spoluzacky Fattyho Pillowa; ST; viz

jednorozec; 12.10

CH
Challenge video, neskl., ¢. vyzva; oznaéeni pro video, ve kterém autor plni rizné ukoly,

které mu zadali sledujici ¢i1 jini autofi; O; 12.1
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chaluha zasrana, -y, fem., desert cheesecake; ST; 12.11, 13.1

chciplé rty, nevyrazné rty; ST, 12.10

J
jednoroZec, -e, mi., boule na &ele spoluzacky Fattyho Pillowa; ST; viz humpl z Cernobylu;
12.10, 13.1

jelitokopytnik, -a, mi., penis; ST; viz Sulibrk; 12.10, 13.1

K
kokot, -a., mi., kecup; ST; 12.10, 13.1

konomrdi, osloveni divaki; ST; viz kundibaci, kundibari, kundihvizd’obaci; 12.6, 13.1
kostovaci session, neskl., ¢as na ochutnavani; ST; 12.14

krat’askoidni laclace, kratasy s laclem; ST; 12.8

kundibaci®, osloveni divakt; ST; viz konomrdi, kundibafi, kundihvizd’obaci; 12.6, 13.1
kundibari, osloveni divakt; ST; viz konomrdi, kundibaci, kundivizd’obaci; 12.6, 13.1

kundihvizd’obaci, osloveni pro sledujici divaky; ST; viz kofiomrdi, kundibaci, kundibaii;

12.6,13.1

kungpao, a, n., pochva, vagina; ST; viz Zabinec; 12.10, 13.1

L
Let’s play, neskl., oznaceni pro video, ve kterém jituber hraje a zarovenn komentuje hru;

K;12.1

leskobalzamecdek, -u, mi., balzam na rty s leskem; ST; 12.7, 13.1

% Nevime, zda to vzniklo z némeckého die Kunde (zdkaznik)
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loutorial, -u, mi., tutorial jutuberky GET THE LOUK; ST; 12.2, 13.1

Lovely news, neskl., video autora Petra LovelyHair vénované novym kosmetickym
produktim; ST; 12.2

Lovely TOP 10, neskl., video autora Petra LovelyHair vénovaném oblibenym produktim

v daném mesici; ST; 12.2

M

malinovotmavofialovy, barva (o rténce); ST; 12.8, 13.2

maybellinky, pojmenovani pro nékolik vyrobkt znacky Maybelline; z angl. Maybelline;
ST; 12.7,13.1

messy varianta, -y, fem., zdanlivé neupravena forma tcesu; ST; 12.17

moondusty, oznaceni pro n€kolik vyrobku edice Moondust znacky Urban Decay; z angl.
Moondust; ST; 12.7

mySi¢koidni, podobny mysi; ST; 12.8, 13.2

N
Na dné, neskl., video autora Petra LovelyHair spotiebovanym kosmetickym produktim

Vv za dany mésic; 12.2

na trapacku, chovat se trapn¢; ST; 12.4

nakupovaci méd, -u, mi., ¢as straveny nakupovanim; ST; 12.14
namrdit, dok., nandat; ST; 12.15, 13.3

napulirovat, dok., nakrajet na palky; ST; viz natupirovat, nazvejkat, roztondovat; 12.15,
13.3

natupirovat, dok., nakrajet; ST; viz napulirovat, nazvejkat, roztondovat; 12.15, 13.3

nazvejkat, dok., nakrajet; ST; viz napulirovat, natupirovat, roztondovat; 12.15, 13.3
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ow 7

nejmazlivéjsi, z prijemného materialu (0 svetru); ST; 12.8, 13.2

nudka, -y, fem., oznaceni pro télovou barvu; z angl. nude, ¢. nahy; ST; 12.8, 13.1

v

N

nunisek, -a, ma., mala houbic¢ka na make-up; ST; 12.7, 13.1

O
obsosovac, -e, n., ¢ast papirky se seminky; ST; 12.11, 13.1

odlic¢ovatko, -a, n., odlicovaci produkt; 12.7, 13.1

OOTD, neskl., zk. Outfit Of The Day, ¢. oSaceni dne; oznaceni pro ¢lanek ¢i video, ve

kterém autor ptedvadi svlij model pro dany den; ST; viz Outfit Of The Day; 12.1

Outfit of the day, neskl., zk. OOTD, ¢. oSaceni dne; oznaceni pro ¢lanek ¢i video, ve

kterém autor predvadi svlij model pro dany den; ST; viz OOTD; 12.1

P

panvicka, -y, fem., kosticka o¢niho stinu; ST; viz pen; 12.7, 13.1

pen, -u, mi., kosti¢ka o¢niho stinu; ST; viz panvicka; 12.7, 13.1

penis, -u, mMi., banan; ST; viz bananomet obecny, bananomet, buzerant obecny, ceckomet;

12.10, 13.1

plast’acek, u, mi., plastovy obal rozjasnovace; ST; 12.17, 13.1

plisiiakoidni bundicka, -y, fem., dzinova bunda s plisnovym zbarvenim; ST; 12.8
pod’obat do vnitinich koutki, dok., nanést produkt do o¢nich koutkd; ST; 12.9
pokrmovaci véc, -i, fem., pokrm; 12.12

potahat, dok., potrapit; 12.16, 13.3
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prank, -u, mi., ¢. zert, Sprym; oznacéeni pro video, ve kterém si youtuber déla legraci

z nékoho jiného; O; 12.1, 13.1

prdelka, -y, fem., koncova ¢ast tuzky na oboci; ST; 12.7, 13.1

procuchnout si, dok., zjistit; ST; 13.16

predsraci proces, -U, mi., oznaceni pro ¢asovy usek pred vykonanim potieby; ST; 12.14
priviiné, -¢, fem., vedlejsi ving; ST; 12.17, 13.1

pulzalud, -u, mi., hiib pravy; ST; 12.11, 13.1

Q

Q and A, neskl., oznac¢eni pro video, ve kterém autor odpovida na otazky sledujicich; K;

viz ASK; 12.1

R

random vlog, -u, mi., video, které neni tematicky zamétené a piipravené; K; 12.1
random zabér, -u, mi., neplanovany zabér; ST; 12.3

roomrun, neskl., oznaceni situace, kdy youtuber pomoci nahravky provadi sledujici po

svém byté; ST, 12.3, 13.1

rozblendény, s barevnymi piechody, rozetteny do ztracena; ST; 12.17, 13.2
rozemnilnit, dok., zamichat; ST; 12.15, 13.3

roztondovat, dok., nakrajet; ST; viz napulirovat, natupirovat, nazvejkat; 12.15, 13.3

Riuzovka, -y, fem., nepfatelska rizova koule ve hie Cuphead; ST; 12.13, 13.1

S

semimatnosaténovy, popis textury makeupu; ST; 12.8, 13.2

Shopina, -y, fem., Shopaholic Nicol; ST; viz Shopinka; 12.5, 13.1
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Shopinka, -y, fem., Shopaholic Nicol; O; viz Shopina; 12.5, 13.1

skinkéry, produkty na pokozku; z angl. skincare, ¢. péce o pokozku; ST; 12.7, 13.1
stick, neskl., ¢. hul, ty¢; produkt v ty¢ince na konturovani; ST; 12.7, 13.1

stificka, -y, fem., lahvicka s ddvkovacem ¢i rozpraSovacem; ST; 12.7, 13.1
stiikaci pi¢usovac, -e, mi., slehacka ve spreji; ST; 12.11

Style it, neskl., ribrika autora A Cup of Style o méde¢; ST; 12.2

svo¢, -e, mi., zamérny nanos produktu na hibetu ruky pro potieby jeho ukazky; z angl.

swatch, ¢. vzorek; ST; 11.17, 12.1

svo¢nout, dok., zamérné nanést produkt na hibet ruky; z angl. swatch, swatching, ¢.

vzorek, vzorkovani; ST; 11.9, 12.3

sysloidy, tvafe ShopaholicNicol; ST; 11.10, 12.1

S

simr, -u, mi., lesk o¢nich stind ¢i rozjasnujicich produktt; z angl. shimmer, ¢. lesk, blyskat
se; ST; 12.17,13.1

Sisake, neskl., desert cheesecake; z angl. cheesecake, ¢. tvarohovy kolac; ST; viz Sisake;
12.12, 13.1

SiSake, neskl., desert cheesecake; z angl. cheesecake, ¢ tvarohovy kola¢; ST; viz Sisake;
12.12,13.1

Spindira, -y, fem., houbicka, ktera nejde vymyt; ST; 12.7, 13.1
StétSovac, -e, mi., jiny nazev pro houbi¢ku na make-up; ST; 12.7, 13.1

Sulibrk, -u., mi., penis; ST; viz jelitokopytnik; 12.10, 13.1
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TAG, neskl., ¢. stitek; druh videa, v némz jsou pfedem dané otazky ¢i ukoly, které musi

jatuber zodpovédét, nebo udélat; O; viz tagovka, tagové video; 12.1, 13.1%

tagovka, -y, fem., druh videa, v némz jsou pfedem dané otazky ¢i ukoly, které musi

jutuber zodpoveédét, nebo udélat; ST; viz TAG, tagové video; 12.1, 13.1

tagnuty, oznaceny autor, ktery je timto vyzvan, aby natocil video, v némz jsou pfedem

dané otazky ¢i tkoly, které musi zodpovedét, nebo udélat; ST; 12.17, 13.2

tagovat, nedok., oznacovat jiné jitubery, vyzyvat je k nato¢eni videa, v némz jsou piedem

dané otazky ¢i tkoly, které musi jituber zodpovédét, nebo udélat; ST; 12.16, 13.3

tagové video, -3, n., druh videa, v némz jsou predem dané otazky ¢i ukoly, které musi

jutuber zodpovédét, nebo udélat; viz TAG, tagovka; ST; 12.1

Topky a stopky, rubrika autora Petralovely Hair vychazejici pravidelné jednou mésicné;
ST; 12.2

trow up motherfucker, neskl., zvracena potrava, zvratek; ST; 12.17

ti‘pytkostin, -u, mi., o¢ni stin se tipytkami; ST; 12.7, 13.1

U

ucvalat, dok., zamichat; ST; viz vopulirovat; 12.15, 13.3

unboxing, neskl., ¢. rozbaleni; oznaceni pro video, ve kterém autor rozbaluje balicky

s produkty; O; 12.1
unicorni, duhova barva inspirovand jednorozcem; ST, 12.17, 13.2

usvocovat se, dok., velmi frekventované a zamérné nanaset produkt na hibet ruky; z angl.

swatch, swatching, ¢. vzorek, vzorkovani; ST; 12.9, 13.3

V
vampi, neskl., tmavy; ST; 12.17, 13.2

97 Na konci takového videa musi autor obvykle oznatit (tagnout) dali autory, aby video natotili také
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véneckoidni vénecek, -u, mi., vénecek do vlast, ktery neni na gumicku; ST; 12.8
Vicesky, patentky stinti VICE znacky Urban Decay; ST; 12.7, 13.1

vlogmas, neskl., vlog z obdobi Vanoc; ST; 12.1, 13.1

vopulirovat, dok., zamichat; ST; viz ucvalat; 12.15, 13.3

vyfekalijojovat, dok., vykonat potiebu; ST; 12.16, 13.3

vykoupat mali¢ky, dok., naneseni produktu na malicky; ST; 12.9

vykoupat prstenicek, dok., naneseni produktu na prosttednic¢ky; ST; 12.9

vySpekulirovat, dok., vylepsit; ST; 12.16, 13.3

W
walkthrough, neskl., ¢. pruchod; oznaceni pro velmi dlouhé let’s play video; video

mapujici priichod hrou od zac¢atku do konce; K; 12.1

Z

zeleny pinis, -U, mi., jarni cibulka; ST; 12.11
zelenoidni (tri¢ko), zelena barva; ST; 12.8

Zabinec, -e, mi., pochva, vagina; ST; viz kungpao; 12.10, 13.1

73



ZAVER

ZAVER

Cilem této diplomové prace bylo zachytit a pokusit se charakterizovat aktualni
podobu sociolektu blogert a jatuberii. Sociolekt této skupiny uzivateld internetu se rychle
vyviji a je velmi proménlivy. Divodem této nestalosti muze byt skuteénost, ze video
zhlédnou a text prectou béhem jediného dne tisice uzivatell, ktefi jazykové jevy
V jednotlivych promluvach autorii mohou zatradit do svého idiolektu. Sociolektismy tak
ztraci svou vylucnost a vazanost na prostiedi a postupné pronikaji do béznych hovora
jedincti 1 mimo internetové prostfedi. Abychom zachytili aktudlni stav sociolektu, museli
jsme shromazdit dostate¢né mnozstvi jazykového materidlu, na jehoz zakladé jsme sociolekt
analyzovali. Jako zdroj jsme vyuzili étyfdilnou publikaci Ja, JiiTuber: sepsano JiiTubery®
a vyuzili jsme téz 22 volné piistupnych nahravek zvefejnénych na serveru Youtube (odkazy

na videa uvadime v ptilohach této prace).

V teoretické praci jsme Ctenafi piiblizili postaveni sociolektu ve stratifikaci ¢eského
narodniho jazyka se zfetelem na jeho vymezeni. Pro hlubsi pochopeni terminu jsme tfeti
kapitolu vénovali riznym pojetim sociolektu vybranych lingvistl (Jaroslav Hubacek, Lumir
Klimes, Jan Chloupek, Alena Jaklov4, aj.). V dalSich oddilech teoretické Casti jsme Ctenare
seznamili s aspekty slangu a vznikem sociolektismi. Teoretickou ¢ast jsme dale vénovali
vymezeni pojmi bloger, vloger, jutuber a v kontextu snimi jsme v posledni kapitole

charakterizovali prostiedi blogert a jutubert.

Praktickou cast jsme vénovali analyze shromazdéného jazykového materidlu.
V souvislosti s jeho sbérem jsme prvni kapitolu teoretické ¢asti vénovali charakteristice
¢innosti vybranych blogerGi a jutubert. V kapitole 10 jsme se vénovali specifikim
zkoumaného sociolektu (expresivita, anglicismy, idiolekt, graficka podoba, aj.). Vysledky
této kapitoly potvrdily jednu ze zdkladnich hypotéz stanovenych v prvni kapitole a soucasné
také naSe zjisténi jednu z hypotéz vyvratila. Analyzou neosémantizace, idiolektu
a jazykovych hiic¢ek se potvrdilo, Ze se blogeti a jitubefi snazi ozvlastnit a individualizovat
vlastni projev pomoci téchto aktualizanich prvka. Analyzou anglicismi jsme dosli
k prekvapivému zavéru. Prostredi blogert a jutuberi je velmi ovliviiovano pocitaci. Tato
oblast byva obohacovana pfedevsim technickymi vyrazy a terminy pochazejicimi z cizich

jazyka (vétSinou z angliCtiny). Predpokladali jsme, Ze ani v tomto piipadé tomu nebude

98 CHVALA, Tomas. Ja, JiiTuber. \ Praze: CooBoo, 2015-.
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jinak, ale shromazdéné sociolektismy toho tvrzeni jasné vyvraci, a hypotéza o prevaze

sociolektismt s anglickym zakladem tedy nebyla potvrzena.

Nasledujici kapitola popisuje mluvu blogeri a jutubert z hlediska rGznych
jazykovych rovin. V rovin¢ hlaskoslovné jsme zaznamenali diftongizace i > ¢j (0Sobitej,
riiznejch, premejslela, apod.), dale zjednoduseni souhlaskovych skupin stin > sn (viasné),
zjednoduSovani skupiny hlasek eja > d (iidkej), zaznamenali jsme také protetické
v (vopravdu) a zanik j (e$té). Analyza roviny morfologické odhalila unifikaci koncovek
piidavnych jmen ve tvarech mnozného ¢isla (néco jedinecnyho, apod.) a unifikaci koncovky
-ma (se ctendrema, aj) Dokladame také vypousténi koncovky (maj, aj.) a uzivani koncovky
-uv 1. sg., indik., prez., ak. (taguju, aj.). Syntaktickou rovinu charakterizuji apoziopeze
(Takze jako ja ...) aelipsy (Ctyri, pét.). V roviné lexikalni dokladdme expresivné zabarvené

vyrazy, vulgarismy, dale lexémy vzniklé univerbizaci a terminy.

Prvnim krokem analyzy je kapitola 12, ve které jednotlivé sociolektismy tfidime
Z hlediska sémantického vyznamu do 17 kategorii. Z rozboru vychézi, ze nejpocetngjsi
skupiny tvofi vyrazy oznacujici druh videa ¢i cElanku (21 vyrazli), pojmenovani
kosmetickych produktt ¢i jejich casti (19 vyrazi), pojmenovani casti lidského téla
(15 vyrazu), vyrazy, které nelze jednoznacné zatadit (11 vyrazll) a vyrazy popisujici
kosmeticky produkt ¢i ¢ast odévu (10 vyrazl). Zbylych 53 vyrazli je vice ¢i méné
rovnomeérné zafazeno do zbyvajicich 12 kategorii: pojmenovani rubrik jednotlivych autort,

pojmenovani jednotlivych videozabért, vyrazy vystihujici pocity a chovani autoru, aj.

Druhym krokem analyzy je tfidéni sociolektismli z hlediska slovnédruhové
pfislusnosti. Nejfrekventovanéj$im slovnim druhem jazykového vzorku jsou substantiva
(56 vyrazt), dale nasleduji verba (16 vyrazi) a vycet slovnich druhl uzaviraji adjektiva
(10 vyrazt)). Zbylych 19 polozek tvoii frazeologismy a zkratky, u kterych jsme

slovnédruhovou ptislusnost neurcovali.

Tteti Cast analyzy je v€novana tfidéni sociolektismli na zdkladé zpiisobu jejich
tvofeni. Toto déleni jsme se rozhodli nezanést do vysledného slovni¢ku sociolektismi,
protoze motivace vzniku nékterych sociolektismil neni zfejma a urcit proces vzniku je velmi
obtizné (viz kapitola 14). I pfes tuto skutecnost zaznamenavame nekolik piikladl tvoteni

odvozovanim, sklddanim, mechanickym kracenim, univerbizaci, dale vyrazy utvoifené
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procesem metaforického pojmenovani, metonymického pieneseni pojmenovani i doklady

pfejimani slov z cizich jazykda.

Univerbizaci byly vytvofeny pouze dva vyrazy, backup a stétsovac. Tento vysledek
potvrzuje, ze autofi neprojevuji snahu o jazykovou ekonomii. Tento fakt souvisi se snahou

autort individualizovat a aktualizovat sviij jazykovy projev.

Posledni kapitola této diplomové prace je vénovana slovicku sociolektismi,
do kterého jsme zatadili 190 hesel. Nejvice vyrazt se nam podatilo ziskat vlastnim sbérem
(112), ze ¢tytdilné publikace Jd, JitTuber: sespsano JitTubery jSme vybrali celkem 8 vyrazu.

Nékteré vyrazy (celkem 12) se objevily v obou zminénych zdrojich.

Domnivame se, Ze si tato oblast zaslouzi nasi pozornost, nebot pfinasi pohled
na jeden z moznych feCovych vzorti mluvy dnesni nejmladsi generace. VE&fime, ze dobry
ucitel by mél znat své zaky a jejich z4jmy. Specialné pro ucitele ¢eStiny je pak podle naseho
nazoru dilezité i poznani tohoto prostfedi a alespon nékterych jeho reprezentantti, nebot’
blogefi a jutubefi v soucasnosti bezesporu k fecovym vzoriim teenagert patii. V neposledni
fad¢ shledavame texty a videa blogert a jattiberu za velmi pfinosné pii samotné vyuce

¢eského jazyka.

I1



RESUME

RESUME

The main objective of this Diploma thesis was to analyze the Sociolect of the
bloggers and YouTubers.It was therefore a crucial task of collecting a sufficient amount of
language material (we used the excerption and our own collection).The entire work is

conceived in two parts — theoretical and practical.

In the theoretical part of the thesis,we showed the readers how to understand the
position of the Sociolect in the stratification of the Czech national language.We have
several views of the authors on the subject,aspects of slang and ways of developing
Sociolect expressions.Next,we defined who is the blogger and YouTuber and we closed the

theoretical part by the description of their environment.

The practical part is dedicated to the characteristics of the selected bloggers and
YouTubers,therefore we present here also the specifics if their Sociolect.Parsed Sociolect
is sorted,based on 3 criteria,in later chapters.Part of the practical part is a summary
glossary of the Sociolect’s expressions.

In conclusion,this thesis outlines the results of the analysis,which confirmed the first two
hypotheses:
e The main feature of the analyzed elements are update members,also the effort to
add the interest and to make the special language unique.

e There is no language economy In the phraseology.

Third hypothesis was refuted,because most of the Sociolect words are not based on the
English language.

1\
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PRILOHY

A Cup Of Style

e ZAKLADY SATNIKU | Jak si najit svij styl?
https://www.youtube.com/watch?v=Ydwtb5Jp250

FattyPillow

e Zeptej se Fattyho #9 - Jak je to s Fattyho Cestou?
https://www.youtube.com/watch?v=6iSe0AdXjW0

e Konstruktér Fatty #1 (Pokus o vzlet do vesmiru)
https://www.youtube.com/watch?v=1UoulcK 8qE

e FATTY A SKOLNI JIDELNA!!!
https://www.youtube.com/watch?v=-u-a036QDsk

e Skolni zdchody
https://www.youtube.com/watch?v=r29PQ30VWnM

e FattyPillow - Vafime s Fattym #2
https://www.youtube.com/watch?v=EwulUALilb0

e FattyPillow - Vafime s Fattym #9 (Letni salat)
https://www.youtube.com/watch?v=8aoKrzGuC90&t=5s

e FattyPillow - Vafime s Fattym #12 (Sisake)
https://www.youtube.com/watch?v=sTlhjVANZOo&index=12&list=PLIO7VUzfNfIVQFBMc
WABQzuMgDS99cOEt

GET THE LOUK

e Nakupy a Novinky: Unor 2018
https://www.youtube.com/watch?v=njHhJRni36A

e Moje shirka kosmetiky / Jak skladuji
https://www.youtube.com/watch?v=8nsXFWC51B4

e Li¢eni pro Uplné Zacatecniky 2017
https://www.youtube.com/watch?v=K eaGEtkmal

¢ Nejlepsi Houbicka na Makeup podle Mamky
https://www.youtube.com/watch?v=k4meB6DXFyM

Jirka Kral
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e Nejtézsi plosinovka EVER! CUPHEAD w/ Pepis

https://www.youtube.com/watch?v=ibijiJGl iA

Petra LovelyHair

e Clickbait - 00:12 - je to konec?!
https://www.youtuberi.tv/video/1620100-petralovelyhair-

e Secret diary of a youtuber TAG / Tajny diaf youtuberky TAG
https://www.youtube.com/watch?v=Ak1CreWRIJU&lIist=PLgbDITbl63JUNAhdPATcGsSoPu
EQgG3IT&index=27

e #jdemenaslavika - 3 looky s Shopaholic Nicol a Tynus Tfesnickovou
https://www.youtube.com/watch?v=ViieP36raHg

e USVOCOVALA JSEM SE K SMRTI ?!
https://www.youtube.com/watch?time continue=9&v=z0-rEg952dg

Shopaholic Nicol

e MILUJU #1 | Shopaholic Nicol
https://www.youtube.com/watch?v=J30t0dQGF3E

e Primark VLOG + HAUL ¥ | Shopaholic Nicol
https://www.youtube.com/watch?v=XKyDQot5LIQ

e HAUL z Primarku | Shopaholic Nicol
https://www.youtube.com/watch?v=0QCRR2113-Y

e Get ready with me na PODZIM ¥ |
https://www.youtube.com/watch?v=ZpBUeulL6nxl

e VANOCNI PRIMARK HAUL | Vanoce se Shopinkou
https://www.youtube.com/watch?v=3yQHDtEISCU

e TIPY NA VANOCNI DARKY | Vanoce se Shopinkou
https://www.youtube.com/watch?v=pw3pVfPcASM

XII


https://www.youtube.com/watch?v=ibijiJGI_iA
https://www.youtuberi.tv/video/1620100-petralovelyhair-
https://www.youtube.com/watch?v=Ak1CreWRIJU&list=PLqbDITbl63JUNAhdPATcGsSoPuEQgG3IT&index=27
https://www.youtube.com/watch?v=Ak1CreWRIJU&list=PLqbDITbl63JUNAhdPATcGsSoPuEQgG3IT&index=27
https://www.youtube.com/watch?v=ViieP36raHg
https://www.youtube.com/watch?time_continue=9&v=z0-rEg952dg
https://www.youtube.com/watch?v=J3Ot0dQGF3E
https://www.youtube.com/watch?v=XKyDQot5LlQ
https://www.youtube.com/watch?v=0QCRR2II3-Y
https://www.youtube.com/watch?v=ZpBUeuL6nxI
https://www.youtube.com/watch?v=3yQHDtEISCU
https://www.youtube.com/watch?v=pw3pVfPcASM

