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1 UVOD

Sociologie sportu je novy rozvijejici se obor sociologie, se kterym
se poji ruzné oblasti zajmu jako politicka ekonomie, gender, nasili na
stadionech nebo rasismus. Sport, jako bézZzna soucast nasich Zivotl, se
stal fenoménem, ktery je spojen s kulturou dané spole¢nosti. Méni se
stejné, jako se meéni spoleCnost. Proto jsem se snazila postihnout
nahlizeni na sportovce v obdobi antiky, stfedovéku a soucasnosti, protoze
s proménami ve spoleCnosti se ménil i pohled na sportovce.

Sport je soucasti zZivota lidi, protoZze na néj narazime témér na
kazdém kroku. NejCastéji jsou lidé ve spojeni se sportem skrze média.
Jde o noviny, radio, internet nebo televizi (Coakley 2004: 10). V minulosti
se na sport nahlizelo jako na hru. Jednim z myslitell, ktery zastaval tento
pohled, byl i Marshall McLuhan, ktery sport zaradil mezi prostfedky
mezilidské komunikace. Protoze jde o teoretika médii, jsou pro néj hry
,meédii mezilidské komunikace* (Dékanovsky 2008: 23).

Smart tvrdi, Ze v dfivéjSich dobach se dostalo pocty tém
sportovcum, jejichz €iny byly hrdinské. V pribéhu 20. stoleti se ale objevil
novy druh sportovcu — celebrity, které jsou ve srovnani s hrdiny povrchni.
V soucasnosti jsou v centru pozornosti pravé sportovni hvézdy. Boorstin
se obava, ze uctivani sportovnich celebrit muze nahradit kult hrdin
(Smart 2005).

V prvni Casti mé prace jsou pfiblizeny teorie, skrze které je mozné
sociologii sportu studovat a nahlizet na ni. Jde o Sest hlavnich teorii,
z nichz kazda nahlizi na sport zjiného uhlu pohledu. Poté se vénuiji
pohledm na sportovce, a v souc€asnosti i sportovkyné, v rlznych
historickych obdobich jako je antika, stfedovék a soucCasnost. Nasledné
pfiblizim komercionalizaci a sponzorstvi sportu, protoze pravé tato
problematika je nejCastéji se sportem spojovana a uvedu i par konkrétnich
prikladd. O komercionalizaci a sponzorovani se nej¢astéji dozvidame



z médii, proto tolik pfitahuji naSi pozornost. Nasledek je ale takovy, ze
pokud se mnoho o sportu dozvidame pravé z médii, stava se predmétem
nasi pozornosti spiSe nez vyplni naseho volného ¢asu.

Prakticka Cast je proto zaméfena na analyzu médii, konkrétné
plzeniskeho vydani deniku Mlada fronta Dnes v letech 2008 az 2010.
Pouzitou metodou vyzkumu je obsahova analyza, proto nejprve
predstavim tuto metodu, poté jednotku analyzy a cil vyzkumu, kterym je
zZjistit, jak jsou sportovci a sportovkyné prezentovani v médiich z hlediska
jejich skandall z osobniho, a v menSi mife i profesniho, Zivota. Budu se
snazit identifikovat nejCastéjSi témata, ktera témto kritériim vyhovuji. Ve
vyzkumné Casti tato témata podrobnéji pfiblizim.



2 TEORETICKA VYCHODISKA

Tato teoreticka Cast ma za ukol nejen pfiblizit teorie, které jsou se
sociologii sportu spojeny, ale také ukazat, jak lze na sportovce a
sportovkyné skrze tyto teorie nahlizet. Dnes je sport pfevazné komercni
zalezitost, proto Ize z tohoto pohledu sport generalizovat, protoze vétSina
sportovcu a sportovkynh ma sponzora, ktery finanéné podporuje nejen je
same, ale i jejich sportovni pfipravu. To se prokazalo i ve vyzkumu, ktery
je soucasti této prace. Prfesto je dulezité zaméfit se i na jednotlivé
sportovce a sportovkyné, protoze jsou to Casto oni, na koho se divaci
pfijdou podivat i v pfipadé€, Ze dany sport neni tolik komercni a v médiich
prezentovany. Prfikladem by mohla byt Ceska rychlobruslarka Martina
Sablikova, ktera pravé rychlobrusleni, diky svym uspéchim, rozSifila do
povedomi verejnosti.

Jak jiz bylo feCeno v uvodu prace, sociologie sportu je nové se
rozvijejici oblast sociologie. Zaméfuje se na rdznou problematiku sportu
jako je sportovni fandovstvi, globalizace a sport nebo sport a média.
V této praci se zaméfim na problematiku komercionalizace a sponzorstvi
ve sportu, ale nejprve je tfeba priblizit si teoreticka vychodiska.
V souCasné dobé existuje Sest hlavnich teorii, kterymi je mozné
v sociologii na sport nahlizet, a které se v urCitych ohledech liSi a zaroven
se vurCitych bodech nazorové prekryvaji. Mezi tyto teorie patfi:
funkcionalistické teorie, teorie konfliktu, teorie interakcionismu, kritické
teorie, feministické teorie a figuraéni teorie (Sekot 2006: 34).

Téchto Sest teorii sice poji spoleCna problematika sportu, ale ne
v8echny teorie na sebe navazuji nebo jsou v souladu. Kazda teorie na
sport pohlizi trochu jinak. Funkcionalistické teorie a teorie konfliktu jsou
spolu v pfimém rozporu, ale spojuje je pohled na sport, na ktery nahlizi
jako na celek. Tento celek je pak dulezity pro spoleCnost. Problémem
teorii je, Ze se nezabyvaji jednotlivymi aktéry, a proto jsou kritizovany za
priliSnou generalizaci. Teorie inteakcionismu se na jednotlivé aktéry



zaméfuje, ale podava nam obraz toho, jak sportovci a sportovkyné
vnimaji sami sebe a nezabyva se SirSim kontextem. Neni proto mozné
zjistit, pro€ na sebe pohlizi zrovna timto zpusobem. Kritické teorie jsou
opét v rozporu s funkcionalistickymi a konfliktnimi teoriemi, protoze jejich
zastanci tvrdi, Ze nelze generalizovat. Podle nich se sport proménuje
spolu se spole¢nosti, proto na né&j bylo v kazdém historickém obdobi
nahlizeno jinak. Pravé ztohoto duvodu nesouhlasi s generalizaci.
Feministické a figuracni teorie uz jsou vice specificky zaméfeny jen na
dili oblasti sportu. Feministické teorie se zabyvaji Zenami -
sportovkynémi, které jsou, podle pfiznivcu téchto teorii, méné viditelné
nez muzi - sportovci. Nemusi se pfitom jednat jen o prezentaci v médiich,
ale jde i o vySi finanCnich odmén nebo o sporty, kde se Zeny nemohou
prilis prosadit. To, Ze jsou Zzeny mnohem méné prezentovany v médiich,
se potvrdilo i v mém vyzkumu médii, jehoz vysledky jsou uvedeny nize.
FiguraCni teorie se pak zaméfuji na moderni sport a rozvoj
profesionalizace sportu, ktera vedla ke vzniku komercializace a

sponzorstvi.

Nyni blize pfiblizim jednotlivé teorie. Funkcionalistické teorie
vychazi z funkcionalismu Talcotta Parsonse. Funkcionalisté vidi svét jako
organizovany systém, ktery se snazi o minimalni rozdily a o podporu
konsensu mezi lidmi. Vnitfni hybna sila socialniho Zivota by méla zajistit
rovnovahu socialniho systému a diky tomu udrzet jeho fungovani i
v pfipadé, ze u jedné zcCasti dojde ke zméné. Rovnovaha je pak
udrzovana pfirozené pomoci vSeobecné shody v oblasti hodnot a
spoleCenského zivota. Tato teorie bere kazdou soucast spoleCnosti jako
dilezitou pro udrZeni stability (Loy, Booth 2000: 8). V rozporu
s funkcionalistickymi teoriemi, jak uz jsem uvedla vySe, je teorie
konfliktu. Podle ni neni mozné dosahnout zmeény tak, Zze se proméni jen
jedna jeho Cast. Lze ji dosahnout jen zménou celého systému. Teorie
tvrdi, Ze spoleCnost ovladaji bohati lidé, ktefi jednaji ve jménu svych
vlastnich zajma (Sekot 2008: 33). Pro funkcionalisty ma sport ve



spoleCnosti specifické funkce a odrazi existujici kulturni hodnoty. To
znamena, ze sport uci lidi vidét zakladni hodnoty a normy spolecnosti, ve
které ziji a integruje je do ni (Jarvie, Maguire 1994: 9-10). Pro teorie
konfliktu je souCasny sport spiSe komerCni zalezitost. Sportovci a
sportovkyné Casto spolupracuji se svétoznamymi firmami, které jim plati
za to, ze délaji reklamu jejich zbozi. To muize vést k prohlubovani
socialnich nerovnosti, protoZze na mnoha mistech je sport organizovan ve
prospéch mocnych a bohatych (Sekot 2006: 36). V urc€itém ohledu jsou
teorie v souladu, protoze obé zastavaji nazor, Ze diky komercionalizaci je
sport pritazlivy pro divaky, ktefi se jdou podivat na sportovni hvézdy, které
jsou do né&j zapojené. Tim se ukazuje, Ze sport je predevsim velky byznys
elity zdUrazriovan, funkcionalistické teorie jsou za né&j kritizovany, protoze
ho pfehlizeji (Sekot 2006: 37). Konfliktni teoretici pfedpokladaji, Ze bohati
lidé s ekonomickou moci prosazuji sporty, které jsou, zejména v médiich,
nejvice vidét. Tim se zdUraznuji negativni ucinky sportu. Nasledek, na
kterém se shodnou obé teorie, je takovy, Ze lidé prehliZeji rozmanitost
sportu, protoZze nékteré sporty jsou v médiich preferovany vice nez jiné.
Stejné je to se samotnymi sportovci a sportovkynémi. Ti, ktefi propuijcili
svou tvar ke komerénim ucellm, jsou znaméjsi nez ti, ktefi tento krok
neudélali, pfestoze mohou mit lepSi vysledky a k jejich dosazeni na sobé
museli pracovat mnohem vice nez ti ,komercni“. Obé teorie ale maji své
slabosti, které jsou v rozporu a prameni ze zmifovaného prosazovani
moci. Funkcionalistické teorie jsou zaloZeny na predpokladu, Ze potieby
vSech skupin ve spolec¢nosti jsou stejné jako potfeby spolecnosti jako
celku. Zde je opét vidét, Zze spolecnost ignoruje fakt, Zze nékteré sporty a
néktefi sportovci a sportovkyné jsou viditeln&jSi a znaméjsi vice, nez jini.
Teorie konfliktu ma slabost vtom, Zze vzdy hovofi o sportu jako o
organizovaném tak, aby nejvétsi kontrolu méli bohati lidé. To znamena,
Ze lide, ktefi maji moc, at' uz nad sportovnimi kluby nebo nad jednotlivci,
museji mit pfi jakémkoli rozhodovani posledni slovo. To vede k tomu, Ze



se jednotlivi sportovci a sportovkyné stavaji jen zbozim, o kterém
rozhoduiji jini. (Coakley 2004: 40-43).

Funkcionalistické teorie i teorie konfliktu se zaméfuji na potreby
spolecCnosti a zkoumaji, jak sport souvisi s uspokojovanim téchto potreb.
Nefeknou nam ale nic o sportu v kazdodennim zivoté nebo o tom, jak lidé
tvofi sport ve spolecCnosti, kde ziji. Obé teorie nahlizi na sport shora,
z pohledu téch mocnych, ale neposkytuji nam obraz sportu zdola, tedy od
lidi, ktefi moc nemaji, ale vénuji se mu a povazuji ho za soucast svého
kazdodenniho Zivota. Teorie ignoruji také skuteCnost, Ze sport i
spole¢nost jsou socialni konstrukty (Coakley 2004: 43). Funkcionalistické
teorie a teorie konfliktu se musi vyrovnavat, protoze jsou deterministické.
Také jsou povazovany za chybné, protoze vynechavaji vyznam kulturnich
imperativu, kde je sport vidén jako kulturni vyraz (Frey, Eitzen 1991: 505).

Teorie, které se zaméfuji na rizné aspekty téchto problémda, jsou
kritické teorie, teorie interakcionismu a feministické teorie.

Kritické teorie vsouCasné dobé patfi k nejrozSifenéjSim
konceptlm, které popisuji vztah sociologie a sportu. Tyto teorie jdou proti
dvéma vySe zminénym teoriim. Pfiznivci funkcionalistickych a konfliktnich
teorii Casto tvrdi, Ze: ,Sport je reflexe spole€nosti.“ (Coakley 2004: 46).
Kritické teorie se ale snazi ukazat, ze sport je vic nez to. Nevéfi
v nalezeni univerzalniho principu, protoze snaha generalizovat vede
k pfehlizeni komplexnosti a proménlivosti socialniho Zivota. Sport je pak,
stejné jako spoleCnost, proménlivy fenomén. Méni se tak, jak se méni
historické, politické €i ekonomické podminky nebo struktura médii. Na
sport tedy nahlizi jako na produkujici a reprodukujici kulturu, nebo skrze
ucinky, které ma na své ucastniky. Ty mizou byt jak pozitivni, tak i
negativni (Sekot 2006: 40-41). Pro kritické teorie je zména pohledu na
samotné sportovce a sportovkyné v prubéhu déjin pfirozeny jev, protoze
sport je promeénlivym fenoménem, jak jiz bylo fe€eno. Tuto problematiku



priblizim v nasledujici kapitole, kde se zamé&fim na sportovce v antice, ve
stfedovéku a spolu se sportovkynémi i v sou€asnosti. Pfesto je dliraz na
nezobecnovani slabosti tohoto pfistupu, protoze z néj nemuze vzejit
teorie, ktera by byla uzite€na v mnoha rtiznych situacich. Kritické teorie se
také snazi, aby se do médii dostaly sporty, které nejsou brany jako
dominantni. Tim zdUraziuji svlj odpor k dominantnim sportum (Coakley
2004: 46-51).

Jednou z teorii, ktera se snazi o pfiblizeni sportu skrze jeho aktéry,
tedy zdola a ne shora, za coz byly kritizovany funkcionalistické teorie a
teorie konfliktu, je teorie interakcionismu. Vysvétluje dany problém nebo
jev skrze samotné aktéry, tedy pomoci jejich perspektivy. Zabyva se tim,
jak jedinci nebo skupiny pusobi na sebe navzajem. Teorie nam pomaha
pochopit, jak lidé definuji a nahliZzeji na sebe samé, na sva rozhodnuti a
jednani (Coakley 2004: 43). Na svét sportu Ize diky této perspektivé
nahlizet pomoci dramaturgického pfistupu Ervinga Goffmana. Sportovni
soutéze jsou jako jevisté, kde se sportovci a sportovkyné prezentuji jako
sebevédomi bojovnici a vlastenci se sklonem k fair-play. VSechny tyto
vlastnosti maji zlepsSit jejich image a ukazat to, co se od nich oCekava.
Zatimco v zakulisi sportu se schovavaji ty vlastnosti, které by verejnosti
nemély vyjit najevo, jako stres a nejistota sportovcl a sportovkyn nebo
zavislost na podpurnych prostfedcich (Sekot 2006: 39). Slabosti této
teorie je fakt, Ze nasi pozornost zaméfuje témér jen na jednotlivce a jejich
pohledy a interpretace sportu, ale nezabyva se SirSimi souvislostmi a
moznostmi jiného pohledu. Nepojima pohled na sportovce i sportovkyné
komplexné a nezabyva se otazkou moci, ktera je ve sportu velice duleZita,
jak bylo fe€eno u funkcionalistickych teorii a teorii konfliktu (Coakley
2004: 45).

Problematikou moci a kritickymi vizemi se zabyvaji kritické a
feministické teorie (Coakley 2004: 45).



Zatimco feministické teorie jsou zaloZeny na pfedpokladu, Ze
zeny byly systematicky utlaCovany v mnoha spoleénostech, a proto je
treba vytvorit strategii k eliminaci utlaku zen a k posileni jejich postaveni
kvuali pfeméné kultury, ve které byly utlaCovany (Coakley 2004: 51),
figura€ni teorie jsou zalozeny na predpokladu, Ze socialni Zivot se
sklada ze vzajemné zavislych jedincu, ktefi tvofi sit. Tyto sité vzajemné
propojenych lidi se nazyvaji schématické neboli figuracni. Figuracni teorie
je proto zaloZzena na predstavé, Ze znalosti o socialnim Zzivoté jsou
kumulativni (Coakley 2004: 53-55). Zaméfuje se také na moderni sport,
na provazanost sportu s narodni identitou €i s globalizaCnimi procesy, kde
hraji dalezitou roli i média a konzumni zpUsob zZivota a jeho pfechod od
amatérismu k profesionalizaci (Sekot 2006: 42). Diky profesionalizaci se
do svéta sportu zaCaly zapojovat také Zeny, které jsou hlavni oblasti
zajmu feministickych teorii. Pravé moderni sport, a s nim spojena
problematika komercionalizace a medialni prezentace, je spoleCnym
zajmem obou teorii. Feministické teorie se snazi ukazat, ze Zensky sport
ma mensi publicitu nez muzsky, a to i pfi srovnatelnych vykonech. Mensi
je i vy8e odmén a prezentace Zen ve sportovnich médiich. Zeny jsou ale
vice prezentovany v médiich v souvislosti se svymi komer¢nimi aktivitami,
nez skrze sveé vykony. | pfes tento fakt jsou stale v médiich zmifovany
méné neZz muzi. Feministické teorie se tak nezamérfuji na to, v jaké
souvislosti jsou sportovkyné prezentovany v médiich, ale na to, Ze jsou
prezentovany v meédiich méné nez muzi, coz ukazuje na nerovné

postaveni muzu a Zen ve spolecnosti (Sekot 2006: 42-44).



3 HISTORICKY POHLED NA SPORTOVNIi CELEBRITY

V predeslé kapitole jsem zminila teorie, skrze které je mozné
sociologii sportu jako takovou zkoumat a jak je mozné na sportovce a
sportovkyné diky teoriim nahlizet. V této kapitole pfiblizim, jak bylo na
sportovce nazirano v antice, ve stfedovéku a v sou€asnosti. Budou zde
patrné rozdily, které ukazi, Ze v antice byl vitéz her konanych v Olympii
oslavovan témér jako budh, ve stfedovéku byl rytif, jako vitéz turnaje,
povazovan za hrdinu a v soucCasnosti jsou sportovec Ci sportovkyné,
pokud dosahli na vitézstvi, prezentovani jako sportovni hvézdy a celebrity,
jejichz tvare zna kazdy.

Tato kapitola by méla ukazat rozdilné pohledy na sportovce
v riznych historickych obdobich. Mély by zde byt patrné rozdily zejména
v oblasti odmén a vefejné znamosti sportovcu. Podle kritickych teorii,
které byly popsany v predeslé kapitole, Ize fici, ze odliSné pohledy na
sportovce jsou pfirozenou soucCasti vyvoje spoleCnosti, protoze
spolecCnost, stejné tak jako sport, je proménliva a nelze na ni nahlizet jako
na staly celek.

3.1 Antika

Antiku jsem do této Casti zahrnula proto, Ze anti¢ti sportovci se daji
povazovat za jedny z nejstarSich sportovcu historie. Navic starovéké hry
pofadané v Olympii byly zakladem pro vytvofeni novodobych olympijskych
her, které se konaji dodnes. Atleti, ktefi dokazali na hrach v Olympii
zvitézit, ziskali velice dulezité postaveni ve svém rodném mésté, byli
povazovani za hrdiny a byli velice skromni, protoZze neziskavali zadné
finan¢ni odmény, jako dnesni sportovci a sportovkyné, a pfesto pro né
bylo otazkou cti v Olympii zvitézit. Pro mé bylo dullezité postihnout rozdily,
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které budou jasné ukazovat odliSnosti a podobnosti mezi Zivotem
antického a soucasného sportovce.

V antice byli za sportovce povazovani atleti, ktefi se ucastnili
sportovnich soutézi. Témi nejoblibenéjSimi byly soutéZze poradané
v Olympii, ktera byla vyhlaSenym sportovisttm. Nebylo proto divu, ze
mnozi atleti touZili zvitézit pravé na jejim uzemi. Pravo zucastnit se ale
méeli jen muzi.

V Olympii se konaly sportovni soutéze zhruba od 11. do 8. stoleti
pred Kristem. Jednalo se o prosté zavody v béhu, kterych se zu€asthovali
jen muzsti obyvatelé z blizkého okoli Olympie, ktefi se nesoustfedili
pouze na sport, ale vedli i obyCejny Zivot (Sinn 2003: 31-32). Od 7. stoleti
pred Kristem se z atletl stavala skupina specialistl, ktefi vedli odliSny
zivot nez ostatni. A to proto, Ze méli za ukol se fadné pfipravit na soutéze,
které probihaly v ramci kultovnich slavnosti. Diky tomu se proti nim zvedla
vina odporu a kritiky (Sinn 2003: 33-34). Zde je mozZné zachytit
prvni navaznost na podobnost s dnesSnimi profesionalnimi sportovci, ktefi
se soustfedi také jen na svou pfipravu, aby mohli pfedvést na zavodech,
zapasech Ci soutézich ty nejlepSi vykony. Byt sportovcem je pro né
povolanim, stejné jako pro antické atlety, ale v antice byli sportovci za svuj
zpusob Zivota kritizovani. Mezi hlavni kritiky antickych sportovcl patfili
zejména intelektualové, jako basnici nebo filozofové. Jednim z kritika byl i
Euripidés, ktery tvrdil, Ze jejich jedinou starosti je, aby méli vypracované
svaly. Zaroven kritizoval i davy lidi, ktefi se pohledem na atlety pfi
soutézich bavi. Podle néj by se mély zabyvat tim, aby jim viadli dobfi
statnici. Pfi soudobém pohledu na tento aspekt je mozné si opét uvédomit
souvislost se soucCasnosti. Fandovstvi je dnes velice dllezita soucast
sportu jako takového. Bez divaki by se nemohla vyvinout
komercionalizace. Je vidét, Ze divaci byli dileziti jiz v antice. DalSi kritika
vychazela z toho, Ze uspésni atleti se téméf nikdy neobjevovali ve svych
matefskych méstech, kvlli u€asti na feckych sportovnich soutézich,
kterych probihalo mnoho. Pokud v nich pobyvali, zabyvali se pouze svym
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tréninkem, a proto nebyli zpusobili vénovat se dalSim ukolim, jako byla
vojenska sluzba nebo obstaravani potravin. Pfiprava na sportovni soutéze
pro né byla absolutni prioritou (Sinn 2003: 35-36).

| pfes kritiku byly veSkeré sportovni soutéze velice popularni,
zejména pak ty konané v Olympii. Vitézstvi v Olympii nebylo snem jen
atletl, ktefi se poctivé pfipravovali, ale i muzu, ktefi touZili po kariéfe
politiki. Nemuseli se pfi tom stat ani atlety, stacilo jim vlastnit koné,
protoze olivovy vénec, ktery znacil vitézstvi, dostavali i ti, jejichz koné,
vedené schopnym vozatajem, zvitézili v zavodé. Majitel koni byl pak
oslavovan jako olympijsky vitéz. (Sinn 2003: 36-37). V souCasnosti se
tento aspekt objevuje hlavné u kolektivnich sportu, protoze pfi vitézstvi
tymu je obdivovan i jeho majitel. On také rozhoduje, jakého hrace koupi
pfipadné proda, proto by bylo mozné na tuto problematiku aplikovat teorii
konfliktu, ktera predpoklada mocenskou hierarchii, kdy se hraci stavaji

zbozim, o kterém rozhoduji jini.

VSichni, ktefi dokazali v Olympii zvitézit, vyuzivali veSkeré
moznosti, které jim Olympie nabizela. Dostalo se jim pocty pfed vSemi
shromazdénymi na hrach, diky vyvolavani herolda, ktery Cetl jméno za
jménem a kazdy si pfiSel pro svlj olivovy vénec. Vitézové pak méli
moznost nechat si vystavét sochu v posvatném olympijském hgji, kde jim
bylo ur€eno misto a také velikost sochy, ktera nesméla prekrocit jejich
zivotni velikost. V rodnych obcich na pocest vitézu organizovali velkolepa
privitani, nosili své hrdiny na ramenou, poplacavali je, hladili nebo Slehali
metlickami, aby zplodili stejné slavné potomky. Jejich neucast na chodu
mésta, kvuli které byli tak casto kritizovani, byla jejich vitézstvim
zapomenuta. Mohli si nechat vystavét sochu na namésti ¢i v
nejnavstévovangjSich chramech svého rodného mésta (Sabl 1968: 55,
77-78). Vitézoveé byli znami v Olympii a ve svém rodném mésté. Dal jejich
popularita nesahala. Oproti dneSnim sportovnim hvézdam vsak i tuto
minimalni znamost dokazali maximalné vyuzit. Jsou zde patrné i rozdily

v zisku z vitézstvi. V antice §lo zejména o poctu, dnes jsou hlavni penize.
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VSichni, ktefi si svou popularitu vydobyli vlastnimi silami, se mezi
obyvatelstvem t&Sili vysoké vaznosti. Ti, jejichz koné v zavodé zvitézili,
neméli mezi obyvateli takovou vaznost, ale protoZze se jednalo o vysoce
postavené jedince, i je museli obyvatelé obdivovat. Od 3. stoleti pfed
naSim letopoétem pfibyvalo pfipadu, kdy byli uspéSni atleti oslavovani
témér jako bozstva. Byla jim pfipisovana léCitelska schopnost, stavély se
sochy na jejich poCest a mnoha mista, na nichZ byly sochy vystavény, se
stala skuteCnymi kultovnimi misty. Vypravély se pfibéhy o jejich
vyjimec€nych &inech, kde byli vykreslovani jako zachranci, strujci pofadku
nebo pomocnici v nouzi (Sinn 2003: 37-38). Obdiv antickych sportovcl
rostl a vSichni touzili v Olympii vyhrat. Vitézstvi v Olympii bylo cenéno nad
vSechna ostatni. Az do sedmé soutéze konané v Olympii Slo pouze o
poctu byt v zavodé prvni. Teprve pak zacali vitézové dostavat odmény,
ale velice prosté. Slo o vétvitku z nejstarsi olivy olympijského haje. Piesto
se pro atlety stala tou nejzadanéjSi cenou ze vSech (Sabl 1968: 18-19).
Zisk odmén pretrval az do novodobych olympijskych her, ale misto
vétvicky z olivového haje ziskavaji dnesni sportovci medaile, financni
odmény a sponzorské smlouvy. Je nutné zminit, Ze jako olympiada bylo
oznacovano Ctyfleté obdobi mezi konanim her a ne samotna soutéz, jak

je tomu v soucasnosti.

Ve starovéku Slo zejména o kalokagathii, tedy harmonii téla i duse,
kterou naplhovali pravé hrdinové. V novovéku tento princip nahradilo fair-
play (Grexa 2008). Uctivani atletd dosahlo svého vrcholu kolem zmény
letopoctu. Byla to doba, kdy se zacaly objevovat nové nabozenské proudy
(Sinn 2003: 37-38).

Je vidét, Ze v antice touzili atleti zvitézit zejména kvlli obdivu a
pocté, které se jim dostalo. | kdyz neSlo o zcela neziStny divod, sportovali
hlavné pro sebe a neslo jim jen o zisky, které vitézstvi v Olympii pfinaselo.
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3.2 Stredovék

Stfedovék a rytife jsem si zvolila proto, Ze rytifi by se dali povazovat
za dalSi vyznamné sportovce v déjinach. Navic také poradali své vlastni
soutéze, stejné jako se v antice poradaly sportovni hry v Olympii. Slo o
turnaje, ve kterych trénovali své bojové dovednosti. Pfestoze rytifi mohli
ziskat veétsi slavu nez anticti atleti, zdaleka nedosahovali slavy
souCasnych sportovcl a sportovkyn. | zde proto budou patrné dalSi
rozdily mezi rytifi a dnesnimi sportovnimi hvézdami, které jsem se snazila
postihnout.

Ve stfedovéku byli za nejvétSi sportovce povazovani pravé rytifi, i
kdyz jejich puvodni prace by se dala pfirovnat k vojakum, ktefi museli byt
boje schopni. Do konce 12. stoleti se rytifem mohli stat jen vybrani muzi.
Zeny nemé&ly moznost byt soudasti rytifstva, stejné jako se nemohly stat
atletkami a nasledné hrdinkami v soutézich konanych v Olympii.

Rozvoj rytifstva za€al v 11. stoleti a celou jeho existenci rytifl u ngj
prevazoval vojensky charakter (Flori 2008: 77). V dobé&, kdy se nekonaly
zadné valky, bylo tfeba, aby se rytifi udrzovali v dobré fyzické formé.
K tomu slouzily turnaje. Rytifi se v turnajich projevovali jako sportovci,
protoZe porovnavali své sily mezi sebou a zaroven pro né byly i dobrym
tréninkem pro udrzeni télesné kondice a pro bojovy vycvik. Turnaje
vystihuji tfi zakladni okruhy: 1) uzitkovost — Slo o trénink na opravdovy boj
ve valce. 2) herni Cinnost — zde se prolinala hra i sportovni zapoleni
profesionall, kterym 8lo o vitézstvi kvlli odméné ¢&i slavé a cilem
rozhodné nebylo nékoho zabit. 3) slavnost — Slo o podivanou, ktera byla
velice vyhledavana a oceriovana publikem. Tyto tfi okruhy pfispély ke
vzniku a vymezeni rytifské ideologie a zasadily se o povzneseni a
vyhranéni hodnot, kterymi se vymezovalo rytifstvo. Na rytife tedy bylo ve
stfedovéku nahlizeno jako na ctnostné a neohrozené muze. Pfi turnajich
si rytifi trénovali i bojové taktiky, které by pouZili v pfipadné valce (Flori
2008: 111). Ruytifi pfi turnajich mohli porovnavat své dovednosti mezi
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sebou. Pokud neprobihala valka, trénovali v omezeném kruhu, proto pro
né bylo zajimavé stfetnout se v turnaji s jinymi rytifi. | dnes se kazdy
sportovec pfipravuje individualné, nebo v mensi skuping, a se svymi
soupefi se setkava az pfi soutézich. Oproti rytifm ma ale vyhodu v tom,
Zze mulze sledovat soupefovy vykony diky modernim technologiim.
PFipravny charakter turnaju byl uchovan do 14. stoleti, protoze od té doby
se v turnajich projevoval spise zabavny a herni cil (Kdssl, Stumbauer,
Waic 2004: 30). Turnaj byl sport vale€ny, kruty, nebezpecny a riskantni,
ale presto sport. Byly vném vyhlaSovany oddychové c&asy, kdy se
vyCerpani rytifi mohli vzdalit do odpocinkovych mist, turnaje byly
organizované, ucast dobrovolna, boj neprobihal v nepratelském umyslu
nebo za ucelem msty. Cilem bylo vyhodit protivnika ze sedla, ne ho zabit
nebo vazné zranit (Flori 2008: 117). Platilo tedy pravidlo, které dnes
nazyvame fair-play. V turnajich rozhodovaly pouze schopnosti rytife.
Dnes je fair-play Casto poruSovano, protoze sportovci a sportovkyné
pouzivaji podpurné latky a néktefi se snazi i riznymi zpUsoby poSpinit své

nejvétsi soupere.

Rytifi se turnaju ucastnili z nékolika divodu. Jednim z nich byl
ekonomicky zisk. Ug&ast v turnaji znamenala jisty finanéni obnos, ale
mnohem |épe zaplacené bylo vitézstvi. Hlavnim dlvodem a motivaci pro
ugast v turnajich bylo uznani panovnika. Cerstvé pasovani rytifi se snazili
upoutat zajem bohatych knizat, aby mohli proslavit jejich barvy a stat se
diky tomu hrdiny (Flori 2008: 118-119). Zde je vidét posun od antiky, kde
se sportovci nemuseli snazit o upoutani pozornosti bohatych jedincu,
protoze samotnym vitézstvim v Olympii si zajistili urcitou popularitu.
MuUzeme ale zachytit souvislost se sou€asnym sportem. Sportovci i
sportovkyné vykonavaji vrcholovy sport hlavné kvuli zisku, protoze se
jedna o jejich zaméstnani. Jiz za samotny start na soutéZi je jim vyplacen
ur€ity financni obnos, ale pokud zvitézi na elitni soutéZi, jako jsou
Olympijské hry nebo mistrovstvi svéta ¢&i Evropy, jejich finanéni

ohodnoceni stoupne. S vitézstvim jde ruku vruce i slava a lukrativni
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smlouvy se sponzory. Soucasné sportovni hvézdy tak neusiluji o upoutani
zajmu bohatych knizat, ale svétoznamych firem, které by jim poskytly
sponzorskou smlouvu. | na turnaje by se dala aplikovat teorie konfliktu,
protoZe je poradali bohati kralové a knizata, ktefi se chtéli pobavit. Na
svych turnajich touzili mit ty nejlepSi rytife z okoli. Byly zde jasné
rozdélené mocenské pozice a upfednosthovaly se turnaje, kde se
bojovalo mecCi nebo se kopim vyhazoval protivnik ze sedla, pfed jinymi
druhy turnajl, napfiklad v lukostfelbé.

Hrdinské Ciny rytif0 mély i dalSi vyhodu a tou byla moznost ziskat
ruku bohaté divky €i Zeny. Ale nejen bohaté Zeny mély moznost upoutat
rytife. Pfi turnajich méli rytifi moznost pfipoutat pohledy Zen, které jim
pfihlizely. Po turnajich je zeny vyhledavaly, obdivovaly jejich hrdinské Ciny
a poskytovaly jim odménu ve formé spolecné stravené noci (Flori 2008:
118-121). Dnes spiSe ,obycCejni“ lidé touzi po tom, stat se manzelem Cci
manzelkou sportovni celebrity, protoze jsou to pravé celebrity, kdo ma

penize a slavu.

Jiz v dobach turnajd méli rytifi své rozhodci, protoze pfi turnajich
jedinci stali heroldi, odbornici na problematiku turnaju. Plnili funkce dnes
znameé jako komentator, rozhod¢&i a soudce, ale jen do doby, nez vznikla
profesionalni instituce vojenskych vidcu, ktera méla vlastni hierarchii.
Jejim ukolem bylo i vypracovat statut rytifskych fadu a vést evidence
hrdinskych €ind, o které se zaslouzili ¢lenové Ffadu (Flori 2008: 128).

U rytifd byla hlavnim cilem jiz zminéna &est. Casto neslo jen o
finanéni odmény, ale spiSe uznani panovnika, ostatnich u€astnikd turnaje
a prihlizejicich, zejména pak zen, které Ciny rytifu obdivovaly. Pod Cest
spadal i zavazek nikomu v turnaji védomé neublizit nebo ho dokonce
zabit. Turnaje byly jako dnesni sportovni soutéze, kde Slo o vitézstvi se
zachovanim fair-play. Pokud byl rytif opravdu Cestny a vynikajici bojovnik,
jeho slava se rozkfikla i za hranice kralovstvi. Mohl byt proto znamé;jsi nez
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vitéz z Olympie, ale jeho slava zdaleka nedosahovala slavy dnesni
sportovni celebrity.

Ve stfedovéku byly za nejvice cenéné turnaje brany praveé ty, ve
kterych Slo o Cest. Ty se ve 14. stoleti stavaly stale vétSi vyjimkou.
Koncem 15. stoleti se z turnaji stala dvorska zabava, ucastnici museli
prokazovat svUlj urozeny puvod a i pfihlizejicimi byli jen urozeni dvorané.
V 16. stoleti zadaly turnaje upadat (Kdssl, Stumbauer, Waic 2004: 30-31).
Na konci stfedovéku se rytifstvo jiZ neobjevovalo. Z rytifského stavu se
stala instituce a poté mytus (Flori 2008: 73).

U rytifd je vidét posun od antickych sportovct v tom, Ze se museli
snazit o upoutani bohatSich krall a knizat, aby mohli bojovat v jeho
barvach a za jeho Cest. Snazili se tedy upoutat pozornost tfeti osoby,
ktera by jim zajistila lepSi postaveni ve skupiné rytifu. Tato snaha

pfetrvala az do soucasnosti.

3.3 Soucasnost

Tato Cast je zaméfena na soucCasné sportovce a sportovkyné. Uz
na né neni pohlizeno jako na hrdiny, ale jako na vefejné znamé osoby,
které jsou soucasti showbyznysu. Diky tomu se z nich staly sportovni
celebrity.

Dnes jsou sportovci vefejné znamymi osobami, jejichz tvare kazdy
zna. Ktomu, aby jim vystavéli sochu jako v antice, sice nestaCi jedno
vitézstvi z olympijskych her, ale pokud jednou olympiadu vyhraji, budou je
znat lidé po celé jejich zemi, pfipadné i sveété, a ne jen v rodném mesté.
Zaroven budou za hrdiny, stejné jako rytifi, ale nebudou se muset snazit
upoutat pozornost bohatych knizat. Navrhy na sponzorovani jim budou
samy nabizeny. Na rozdil od antiky a stfedovéku, mohou v dnesni dobé
sportovat i zeny.



17

Hrdinové a slava existuji jiz cela tisicileti, ale celebrita je novy
fenomén. Byt celebritou znamena ,byt znamy, dobfe znamy“ (Boorstin
1962: 57). Vyznam celebrit se rozvinul s masovymi meédii. Jsou to pravé

v

meédia, ktera ,vytvari“ celebrity, protoze zobrazuji jejich tvare, ¢imz je
dostavaji do podvédomi verejnosti. Média pak jejich znamosti vyuzivaji ke
sveé prodejnosti, protoZe si Casto vymysleni skandaly celebrit, jako nevéra,
téhotenstvi nebo drogy, aby zvySily svou prodejnost. Nékteré skandaly
jsou ale zaloZzeny na pravdé, coz pak muze poSpinit image celebrity

(Kurzman, Anderson, Key a kol. 2007: 352-354).

V soucCasnosti jsou sportovci a sportovkyné brani spiSe jako
sportovni hvézdy nebo celebrity. Sportovci, a v mensi mife i sportovkyné,
se pravidelné objevuji v televizi, v Casopisech, v tisku, a to pouze z
dlvodu jejich sportovnich uspéchl. Navic kvuli své nabyté slavé dosahli
hvézdné urovné a byl jim pfidélen status celebrity. Popularita a
zdUrazfiovani sportovcl a sportovkynl neni v zadném pfipadé novym
jevem. Od pocatku moderniho sportu v 19. stoleti, zde byli Cetni sportovni
hrdinové. Slo o Siroké spektrum osob na zakladé jejich dovednosti, kvality
jejich technik a zpusobu jejich vykonu ve sportovni soutézi, kterym bylo
pfiznano zvlastni uznani vefejnosti i meédii. Uznani, rozliSovaci znak
jednotlivych jedincu, konkrétnich sportovcl a sportovkyn, stejné jako
jednotlivych vykonu a zmén ve sportu, bylo prakticky synonymem pro
vznik a rozvoj moderniho sportu (Smart 2005:1). Jako pfiklad Ize uvést
francouzskou tenistku Suzanne Lenglen, ktera Zila na prelomu 19. a 20.
stoleti. Suzanne se stala slavnou postavou nejen pro své schopnosti na
kurtu, které ji umoznily ovladnout Wimbledon v letech 1919-1926, ale i
proto, Ze je povazovana za prvni tenistku, ktera zacala nosit tenisové
kostymy, které byly popisovany jako pestré a smysiné. Jeji outfit se
vyznacoval sukni, ktera koncila tésné pod koleny. Dosahla tenisovych
uspéchu diky zplsobu hry, ktery ji proslavil, a na rozdil od vétSiny
ostatnich Zen té doby, ji zajistil popularitu. Jeji schopnosti na kurtu byly
tak vyjimec€né proto, ze udajné uméla trefit mi¢ tak tvrdé jako muz. Pfesto
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se ji nevyhnuly ani aféry spojené s jejim zivotem mimo kurt a byla
obviflovana za vedeni pestrého soukromého zivota (Smart 2005:1-2).
Pfesto se stala prvni zenskou tenisovou sportovni celebritou, ktera byla
mezinarodné znama.

Svét sportu byl radikalné zménén zvySenim profesionality,
konkurence a dramatickym vzestupem v urovni pfimych a nepfimych
finanénich odmén. Soucasni sportovci a sportovkyné se musi vztahovat
ke stale konkurenénimu sportovnimu usili s maximalni pili a vytrvalou
disciplinou. Zatimco v samotném sportu mize byt jeSté elegance, krasa
pohybu a vyrazu, diky konkurenci do$lo k vyraznému snizeni dobré vule
prokazané smeérem k soupefi. Projevy slusnosti a ohleduplnosti k druhym
jsou dnes spiSe vyjimkou, nez pravidlem. S rostouci profesionalitou a
komercializaci sportu se toto téma skute¢né stalo vaznéjsi. Je to pramysl
a obchod se sportovci a sportovkynémi, ktery je potifebny k zajiSténi jejich
efektivnéjSiho pfistupu k pfipravé, praxi a vykonu. Vydélavani penéz je
dnes dulezitou soucasti sportu a profesionalni uc€astnici museji tvrdé
pracovat na pfipravé i samotné soutézi, protoze to je jejich prace (Smart
2005: 5). | samotné sportovni vybaveni je stale zdokonalovano tak, aby
v ném sportovci a sportovkyné mohli podavat stale lepsSi a lepSi vykony.
Podobné je to i s nimi samotnymi. Védecky vyzkum lidského téla je stale
dokonalejSi a diky tomu poukazuje na moznosti zlepSeni vykonnosti. Jde

vvvvvv

fungujici na principu pokus — omyl (Guttmann 2002: 253-254).

Svét sportu se od antiky i stfredovéku hodné zménil. Objevila se
profesionalita, komercionalizace, sponzorstvi a nova média, ktera maji
vyznamny vliv na sportovni udalosti a osobnosti. Proménil se nejen
samotny sport, ale i jeho kulturni a socialni postaveni. Stal se nedilnou
soucasti tiskové agendy — uz se neobjevuje jen na zadnich stranach tisku,
ale jsou mu vénovany specialni pfilohy. Co se tyka vysilani, radiového i
televizniho, i zde ma sport své vlastni misto v podobé sportovnich kanalu.
Ze sportu se stala obchodni zalezitost a v mnoha ohledech nejde
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rozeznat od showbyznysu, protoze je nedilnou soucasti zabavniho
prumyslu a sportovclim a sportovkynim byl pfipsan status celebrit a hvézd
(Smart 2005: 6-7).

Jak jiz bylo fe€eno, sportovni pfilohy jsou soucasti témér kazdého
deniku. Sport tak zasahuje do zivota lidi, ktefi o ném dlouze diskutuiji,
sdéluji si sportovni vysledky nebo hovofi o nejlepSich hracich a hrackach
(Washington, Karen 2001: 188).

Sport a jeho hvézdni predstavitelé jsou obdafeni slavou, kterou
disponovaly pouze spoleCenské hvézdy. NejsilngjSim médiem, které tuto
popularitu sportovcim udéluje, je bezesporu televize. Diky zobrazovani
tvari se sportovci a sportovkyné dostavaji do podvédomi divaku a televize
slavu a véhlas, ale dnes jde o v8eobecnou znamost. Tento proces sniZuje
vyznam fenoménu hrdinu, kterym sportovci, zejména ve starovékém
Recku a Rimu, byli. Dnes tento pojem nabyva dojmu viditelné znamosti,
zatimco v minulosti vSeobecna znamost a proslulost znamenala hlavné
Casem provérenou dulezitost a vyznam (Sekot 2008: 175-176).



20

4 KOMERCIONALIZACE

Komercionalizace se vyvinula diky pfechodu od amatérského
k profesionalnimu sportu a také diky rozvoji médii. Spolu s tim, jak se ze
sportovcu a sportovkyn stavaly hvézdy, se stale vice zacala
komercionalizace rozvijet. Cilem této kapitoly je ukazat, Ze v sou€asnosti
je velice dulezitou soucasti nejen sportu samotného, ale také souvisi
S prijmy sportovcl a sportovkyrni.

Problematika  komercionalizace je v soucCashosti velice
diskutovanym tématem. Jedna se pak zejména o otazku sponzorovani
sportovcu, sportovkyn a celych sportovnich klubld. Neexistuje snad jediny
profesionalni sportovec &i sportovkyné, ktefi by nebyli spojeni s jednou
znackou obleceni nebo sportovnich potfeb. | kdyz dana firma nenatoci se
sportovcem nebo sportovkyni reklamni spot, ktery by se vysilal v televizi
nebo vradiu, presto znaCku propaguji na dresech nebo tréninkovém
obleceni, které nosi na tiskové konference. Proces komercionalizace je
tedy uzce spojen s medii, ktera dany kontrakt mezi sportovcem nebo
sportovkyni a danou znackou ¢&i firmou uvedou do podvédomi divaka.

Po druhé svétové valce se z komercionalizace stalo kliCové téma
pro sociologii sportu, protoZze se zacCala rozvijet nova média, ktera sport
zpopularizovala. V roce 1950 zacala rust profesionalizace sportu a velky
zlom nastal se sponzorovanim sportu. To pfinutilo sportovni organy
nahlizet na televizni zpravodajstvi jako na zasadné vyznamné pro
finanéni preziti, Casteéné z dlivodu plateb prav v televizi a ¢aste¢né proto,
Ze z téchto penéz je mozné ziskat sponzorstvi. O takovou transformaci
sportu se nezaslouzily tradiCni fidici organy, ale podnikatelé, ktefi se
etablovali do sportovnich agentu. Ti totiz pfedstavuji rozhodujici bod
zprostfedkovani mezi sportovnimi organizacemi, sportovnimi hvézdami,
televizi a sponzory. Cely proces se snazil o maximalizaci ziskd z reklamy
a sponzorovani. Televize se stala vykladni skfini, ktera umoznila podporu
sportovni podivané na novych trzich. Hlavni role televize byla také
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v ekonomickeé sile (Whannel 2002: 296). S rozvojem masovych médii se
ze sportovcu a sportovkyn zacali stavat znamé tvare a celebrity (Horne,
Tomlinson, Whannel 1999: 163).

Moderni sport se vyznaCuje velkymi sportovnimi udalostmi jako
olympijské hry nebo mistrovstvi svéta. Je formalni a institucionalizovany,
protoZze mnoho sportovnich odvétvi ma své federace. Pravé proto klade
dUraz pfedevSim na vysledek, nez aby se soustfedil na uc¢ast. Diky tomu
se sport stava praci, a aby pfilakal divaky, objevuji se reklamni spoty a
predméty, které se vazou k dané sportovni udalosti. Sport je pohanén
ziskem a reklamou, proto neni prekvapenim, Ze profesionalni sport byl
pfeménén na trh — masovy a reklamni (Frey, Eitzen 1991: 507-508).

ZpocCatku napomohl rozvoji sportovnich celebrit hlavné tisk a
postupem Casu na sebe hlavni roli pfevzala televize. Tisk, zejména ten
bulvarni, proSel dvéma zasadnimi zménami, které urCily jeho bulvarni
charakter. Slo o zvétSeni titulkl, vice obrazk(, kratsi pfibéhy a velké
senzace. To vS8e byly ustfedni prvky. Nové technologie se projevily i
vtisku a zviditelnily ho. Zména nastala hlavné v zavedeni barvy,
elektronickém zpracovani dat a poCitaCovém rozvrzeni stranky. Vyvinul se
tak novy zpusob kolaZze, kde se zkracovaly pfibéhy, rostla velikost
fotografii a fotografie na sebe postupné prenasela i vyznam textu, takze
text byl omezen pouze na titulek. Diky vétSim a jasné&jSim fotografiim se
tvare sportovcu i sportovkyn zacaly dostavat do podvédomi nejen ¢tenard,
ale celé verejnosti (Horne, Tomlinson, Whannel 1999: 182).

| pro samotné sportovce ma komercionalizace vyznam, protoze je
to pravé ona a sponzorstvi, kdo udéluji sportu a jeho nejlepSim
pFedstavitelim rostouci socialni i kulturni status. V dnesni dobé je velikost
skutkl zastinéna prezentaci v médiich. Ta produkuji celebrity, ale hrdiny
nelze takto uméle vytvaret. PoCet celebrit stale roste, coZ snizuje jejich
skuteCnou hodnotu a vede hlavné k jejich devalvaci (Sekot 2008: 175-
176).
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Komercionalizace sportu je spojena také s ,honbou“ za stale
lepSimi vykony a novymi rekordy (Sekot 2006: 263). Masova média se
soustfedi hlavné na sportovni hvézdy, na jejich pfijmy, pfestupy, aféry ze
soukromeého Zivota a skandaly. V pozadi pak stoji namaha, kterou museji
vynalozit k tomu, aby byli témi nejlepSimi sportovci na svété. Média
nevénuji stejny prostor vSem sportim, ale je vidét jejich jasna
nevyvazenost zajmu o jednotlivé sporty. VétSi prostor je dan skvéle
placenym a popularnim sportovclim, oproti tém, ktefi podavaji skvélé
vykony odvozené od velice narocné pfipravy, ale Kk jejich smule ve
sportech, které nejsou pro média dost atraktivni. Diky komercionalizaci se
i jednotlivé soutéZze déli na atraktivni a méné atraktivni. Mezi
nejatraktivnéjsi bezesporu patfi olympijské hry a mistrovstvi svéta Ci
Evropy. Z konkrétnich sportt pak fotbal, hokej nebo tenis.
Komercionalizace ma i své vyhody: a) sport je masovy a vysoce pfitazlivy,
b) zvySuje se pocCet sportovnich odvétvi, c) ve sportu se projevuji
progresivni prvky novych technologii, d) sport je pfikladem pro zdravy a
aktivni zplsob zivota. Ma ale i své mnohé nedostatky: a) ekonomické
hodnoty zatlaCuji puvodni smysl sportu, b) sportovci se nékdy stavaji
prodejnymi ikonami, c) roste pocCet soutézi, ¢imz se zvySuje riziko
poranéni, protoze sportovec nema dostatek €asu na regeneraci, d)
zneuziva se prace trenéru. Masova média se na elitni sporty soustfedi
hlavné kvUli divacké atraktivnosti, ktera je velice ucinna pfi prodeji reklamy
nebo prenosovych prav. Tato problematika je proto velice Uzce spjata
s ekonomikou a podnikatelstvim (Sekot 2006: 228-229).

Dusledky komercionalizace sportu jsou vyznamné: 1) provadi se
zmény, které maji sport pfizplsobit divakim, aby pro né byl pfitazlivéjsi,
2) zménily se hodnoty sportovcu a sportovkyn. Zatimco dfive Slo hlavné o
zabavu, radost, ladnost pohybu a spokojenost sportovce a sportovkyné se
sebou samym, jak tomu bylo v antice, moderni sport se vyznacuje spiSe
hrdinskymi &iny ve smyslu pokofovani rekordd. Klade se dlraz na

vzruseni a vitézstvi, 3) komercionalizace pfispéla k zaniku amatérského
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sportu a k rozvoji profesionalniho sportu. S tim souviseji i odmény pro
sportovce a sportovkyné, touha po zviditelnéni se a vitézstvi, kvl
kterému jsou ochotni vyuzivat i dopingove latky. Komercionalizace sportu
je také ovlivnéna médii, hlavné televizi, ktera déla sportovce a
sportovkyné znamé a obdivované. Diky ni také ziskavaji vétSi zisky
z reklam a od sponzort (Frey, Eitzen 1991: 508-511).

Postupny proces komercionalizace reflektoval socioekonomicky
vyvoj, zmeény v socialni struktufe, zivotnim stylu a rozvoji masové kultury.
Vice volného Casu lidi s sebou nese i jejich vétSi touhu po sportovni
podivané, ktera uz davno neni vysadou elit (Sekot 2006: 233). Proto se ze
sportovcl a sportovkyn, jak uz bylo fe€eno v zaatku této kapitoly, stavaji
celebrity. Je to hlavné diky rychlému vyvoji technologii, zejména
satelitnich televizi, které pfenaseji sportovni podivanou a reklamy, ve
kterych figuruji pravé sportovni celebrity (Guttmann 2002: 255).

4.1 Sponzorstvi

Specifickou ¢asti komercionalizace sportu je sponzorstvi. Bézni lidé
si ho mohou vSimnout hlavné diky reklamam umisténym bud pfimo na
dresech sportovcl a sportovkyl, nebo na hracich plochach. Ze
souCasného sportu se stava byznys, ktery se na profesionalni urovni
neobejde bez sponzorovani.

Sponzofi se ,perou“ o mista na dresech sportovcl nebo o
sponzorovani konkrétnich osob &i klubu, aby je mohli podporovat v jejich
pripravé. Sportovci a sportovkyné se stavaji tvaremi svétové znamych
protoZze pomaha ziskavat finan¢ni zdroje nejen pro jednotlivce, ale i pro
kluby, které se pak mohou Iépe rozvijet (Dvorakova 2004 ).
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Ve sportu si problematiku sponzorovani uvédomujeme nejcastéji pfi
mezinarodnich a globalné Sifenych sportovnich udalostech, jako
olympijské hry, mistrovstvi svéta ve fotbale Ci hokeji. Napfiklad firma
Coca-Cola je spojovana hlavné s olympijskymi hrami, automobilka Skoda
je zase generalnim partnerem hokejovych mistrovstvi (Sekot 2006: 230).
Sportovni sponzorstvi dnes tvofi specifickou formu kulturni ekonomie,
protoZze je to prostor, ve kterém lze Siroce medializovat prezentaci
produkti a sluzeb. Sponzorstvi se vyvinulo diky pfechodu od
amatérského k profesionalnimu sportu. Dobrym pfikladem je Arthur A.
Zimmerman, svétovy cyklisticky $ampion, pldvodem ze Spojenych statu
americkych. Na vrcholu své kariéry byl v letech 1888 az 1896, kdy zacal
nastupovat moderni sport a medialni zajem o svétové sportovni hvézdy.
Tedy v dobé prechodu k profesionalizaci sportu a jeho komercionalizaci.
V roce 1893 ziskal titul amatérského mistra svéta v cyklistice, coz bylo
v dobé rostouci masové popularity tohoto sportu. Stal se prvni skutec¢nou
sportovni hvézdou ve Spojenych statech a spojil se s firmou Dunlop, ktera
vyvinula novy typ cyklistické pneumatiky. Cyklistika se zacala Sifit i pfes
hranice Spojenych statl a stala se jednim ze symbolli modernity. Arthur
A. Zimmerman se tak stal prvni spoleCenskou sportovni celebritou. Byl
z amatérského sportu vtaZzen do profesionalniho a zacal pfitahovat zajem
sponzoru. Zimmerman se spojil se znaCkami Dunlop a Raleigh, stal se
nejznaméjSim zavodnikem své doby a prispél k masové propagaci
noveho sportu (Sekot 2008: 179-181).

Sponzorovani individualnich sportovcl se objevuje téméF jen ve
vrcholovém sportu. U jednotlivych sportovcl se logo sponzora umistuje
na dresy. Plati i pravidlo, Ze ¢im vétSi sponzorsky dar, tim vétsi a lepsi je
prostor pro umisténi loga. | na plakatech se objevuji graficky
strukturované kategorie sponzord. Osobnost sportovce nebo sportovkyné
je zarukou kvality a uspéchu, které jsou nasledné spojovany i s vyrobcem
¢i vyrobkem. Nékdy se stane, Ze sportovci propaguji vyrobek, ktery
nemohou bézné vyuzivat, ale i to je, jak pro sportovce, tak pro vyrobek,
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reklama. Presto se nejvice propaguje oble€eni a vyzbroj charakteristicka
pro dany sport. VSe co ma propagujici sportovec na sobé, se da koupit
(Sekot 2006: 230-231). Spojeni sportovce a konkrétni znaCky se da
ilustrovat na Michaelu Jordanovi, ktery se stal hlavni basketbalovou
hvézdou ve Spojenych statech diky svému talentu. Jeho postaveni mu
umoznilo uzavfit lukrativni smlouvu na kolekci obleCeni s firmou Nike. Ta
navrhla obleCeni znacky Jordan Air s obrazkem jeho samotného. Potisk
obleCeni zobrazoval jeho télo ve vzduchu, pfipravené skorovat. Tato
kolekce obleCeni Jordan Air se rozSifila na celosvétovy trh, pfevazné mezi
mladé, z nichZz zfejmé vétSina ani nevédéla, co to basketbal je, nebo
neznala samotného Michaela Jordana jinak, nez z obrazku na obleceni.
To byla jedna z nepfesvédCivéjSich demonstraci sily dobfe zkonstruované
image v nékolika poslednich letech (Horne, Tomlinson, Whannel 1999:
183). Zde je jasny pfiklad toho, Ze sport je Sifen nadnarodnimi
korporacemi, které mezi sebou soutézi na mezinarodnim trhu, aby
prodaly co nejvice zboZi spojeného s konkrétnim sportovcem nebo
sportovkyni (Guttmann 2002: 255).

Nejen sociologové si pak kladou otazku, pro¢ znamy sportovec
dostane vysokou finan¢ni ¢astku jen za to, Ze na svém dresu nosi znacku
svétoznamé firmy. Nepochybné jde o produkci sportovcu, ktefi maji
vysokou vykonnostni uroven, ale zaroven zadny vrcholovy sportovec neni
jen sportovcem. Je i medialné stylizovany a pro mnoho lidi, nebo mladych
sportovcy, je idolem. Pfanim téchto lidi je se s nim setkat nebo, v pfipadé
mladych sportovcu, dosahnout stejnych nebo alespori podobnych
vysledkl (Sekot 2006: 231-232).

U sponzorovani tymu se v poslednich letech objevuje novy trend.
Jde o medialni vlastnictvi tymd. Profesionalni tymovy sport se na trhu
uchytil jako novy druh zboZi, se kterym se dobfe obchoduje. Tymy si
kupuji sluzby trenért, manazeru, hracu, a prodavaji vstupenky, prava na
vysilani a pfedméty pro fanousky v barvach nebo s logem tymu. Nakup
tymUd medialnimi skupinami mize ale mit zasadni vliv na profesionalni
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sport. Pokud si ty nejlepSi hrace budou moci dovolit nakoupit jen nejlepsi
tymy, muze to byt i kontraproduktivni, protoZze soutéz ztrati na
dramaticnosti a bude divacky nepfitazliva. Pfitom to jsou pravé divaci,
ktefi uruji atraktivitu danych sportli. Sportovni tymy jsou ¢asto pretvareny
v obchodni spoleCnosti s pevnou vlastnickou strukturou. Hraci jsou
placeni za sportovni vykon a vlastnici tymd maji naprostou finanéni
kontrolu nad hraci i celym tymem. Tim se dostavaji do stfetu s fanousky,
kterym jde jen o sportovni vykon a financovani tymu je, na rozdil od
vlastnikl, nezajima (Sekot 2006: 232-233).
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5 METODOLOGIE

V navaznosti na teoretickou Cast prace jsem se rozhodla proveést
vyzkum médii se zaméfenim na prezentaci sportovcl a sportovkyn ve
sportovni pfiloze plzefského vydani deniku Mlada fronta Dnes.

Ve své praci jsem jako metodu zvolila obsahovou analyzu.
Obsahova analyza je nejpouzivangjsi technikou pro vyzkum medialnich
sdéleni. Za otce této metody je povazovan Harold D. Lasswell, ktery
vramci vyzkumu o stereotypech a symbolech v politické propagandé
béhem druhé svétové valky vypracoval postupy analyzy do ucelené
metody. Do stejné doby spada i studie The People’s Choice od Paula
Lazarsfelda, Hazel Gaudetové a Bernarda Berelsona. Metoda obsahové
analyzy se vyznacuje systematiCnosti a objektivitou. Pfedmétem zajmu je
pak zjevny obsah a pfedpoklad, Zze vyzkumnici se vyvaruji ,Cteni mezi
radky“ (Reifova a kol. 2004: 21-22).

Obsahova analyza ma dva metodické pfistupy k analyze. Jednim
z nich je hermeneuticka textova a obrazova analyza, druhym pfistupem je
kvantitativni obsahova analyza. Hermeneuticka analyza je zalozena na
hledani skryté hlubSi struktury textu. Charakteristicka je pro ni vysoka
mira otevienosti a velice dikladny rozbor medialnich sdéleni, proto je
mozné pomoci této metody analyzovat jen mensi mnozstvi textl, ale
z mnoha rlznych aspektd. Pro vétsi pocet textl se tato metoda nehodi.
Navic jde o subjektivni metodu, takze vysledek je ovlivnén jedincem, ktery
vyzkum provadi. Nelze tedy vysledky ovéfovat (Scherer 2004: 29).
Kronich tvrdi, ze tato technika ma korfeny v némecké filozofii, zejména
v dilech Karla Mannheima, ovlivnila i Maxe Webera nebo Georga
Simmela a jeho uvahy o interpretaci. Dulezité je si uvédomit propojeni
Jfaktu“ a ,hodnoty“ a najit vyznam, ktery je uvniti materialu a kontext jeho
vzniku (Kronick 1997: 59).
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Oproti tomu kvantitativni obsahova analyza je velice selektivni
proces. Charakteristikou této metody je strukturovanost a diky tomu i
oveéfitelnost. Pomoci této metody lze zpracovat velké mnozstvi textu.
Vysledkem metody je kvantitativni popis analyzovanych medialnich
sdéleni. Oba pfistupy je mozné kombinovat. NejCastéji se pouziva
hermeneuticka analyza jako predstuperi kvantitativni obsahové analyzy
(Scherer 2004: 29-31).

Metoda obsahové analyzy se pouziva v ramci pozitivistické tradice
vyzkumu. PFi zpracovani velkého mnozstvi informaci se dodrzuji stejna
pravidla jako pfi jinych druzich kvantitativniho vyzkumu. Pokud jsou
dokumenty pfili§ dlouhé nebo se vyskytuji ve velkém mnozstvi, je vhodné
provést nahodny vybér, aby se vysledky z tohoto nahodného vybéru daly
zobecnit na cely dokument, ze kterého byl nahodny vzorek vybran.
Obsahova analyza je méfici nastroj (Kronick 1997: 57-58).

5.1 Koédovani

U obsahové analyzy je tfeba si ujasnit kddovaci postupy. Kodovani
je proces, kdy analyzovanym medialnim obsahim pfifazujeme koédy,
nejCastéji v Ciselné hodnoté. Jde o dvoustuprfiovy proces, v némz nejprve
segmentujeme medialni obsahy na jednotlivé prvky, tedy kdodovaci
jednotky, a poté tyto jednotky popisujeme pomoci stanovenych kategorii.
Kodovaci jednotky se €leni do ruznych kategorii a tyto kategorie pak
popisuji vlastnosti medialnich obsaha, které jsou dulezité pro dané téma
(Scherer 2004: 38).

Kodovani je vzdy do jisté miry zavislé na osobé, ktera ho provadi,
pfesto by nemélo dojit kvyraznym odchylkdm pfi opakovaném
rozdélovani jinymi jedinci (HavliCek 2008: 14).
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5.2 Vyzkumny vzorek a cile vyzkumu

Ve své praci jsem podrobila analyze sportovni pfilohu plzefiského
vydani deniku Mlada Fronta Dnes, ktery jsem analyzovala v letech 2008
az 2010. Sportovni pfiloha byla soucasti kazdého vydani deniku. Mym
cilem bylo zjistit, zda jsou sportovci a sportovkyné ve sportovni
priloze tohoto tiSténého deniku prezentovani i jinak, nez skrze sportovni
vysledky a informace spojené se sportem. Jednotkou analyzy tedy byly
Clanky ve zminéném deniku. Ze své analyzy jsem vynechala Clanky, které
se vyskytovaly po okrajich stranek a byly oddéleny tenkou svislou €arou,
protoze Slo pfevazné o kratké sportovni informace. Soucasti kazdého
vydani deniku byly, kromé Sportovni pfilohy, také jedna az dvé strany
vénovany sportu v regionu. Ani tuto ¢ast jsem do analyzy nezahrnula,
protoze se jednalo o sportovni zpravy pouze z Plzefiského kraje. Celkem
jsem prosla 908 vydani Mladé fronty Dnes, konkrétné jejiho plzeriského
vydani. Z toho bylo 304 vydani vroce 2008 a shodné po 302 vydani
vroce 2009 i vroce 2010. Sportovni pfiloha méla ve vSech tfech
rocnicich rozsah stran od tfi do deseti. Nejvétsi rozsah stran byl po dobu
vSech tfi ro¢nikd vzdy v pondéli, protoze v tento den byl sportovni pfiloze

vénovan nejvetsi prostor.

Jak jsem jiz uvedla, zajimala jsem se o to, vjakych jinych
souvislostech, nez jsou sportovni vysledky, jsou sportovci a sportovkyné
prezentovani ve sportovni pfiloze plzefiského vydani deniku Mlada fronta
Dnes. VSechny Cclanky, které se zabyvaly sportovnimi vysledky a
informacemi souvisejicimi se sportem, jako nemoci a zranéni sportovcu a
sportovkyn, nebo jejich pfipravé na urCitou sportovni udalost ¢i formu,
jsem zaradila do kédovaci jednotky Sport. Informace, které souvisely se
soukromim sportovcd, jejich vydélky nebo skandaly, byly zafazeny pod
kodovaci jednotku Bulvar. Kéd Sport uz jsem dale nerozvijela, ale
zaméfila jsem se na kod Bulvar, kde jsem hledala dalSi témata. Konkrétné
jsem objevila témata Reklamni spoluprace sportovcld a sportovkyn,
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Doping, Skandaly ze soukromi, Vydélky a pfestupy, Skandaly pfimo
z hraci plochy.
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6 ANALYTICKA CAST

Prestoze se ve sportovni pfiloze plzenského vydani deniku Mladé
fronty Dnes objevuji pfedevSim sportovni zpravy, ani tento nejctenéjsi
nebulvarni denik® se nevyhne tomu, aby napsal néco ze soukromi nebo
nezminil aféry sportovcl a sportovkyr. Nyni jednotliva témata, vypsana
vySe, podrobnéji priblizim.

6.1 Reklamni spoluprace sportovcu a sportovkyn

Reklamni spoluprace uzce souvisi stim, jak jsou sportovci a
sportovkyné vnimani verejnosti. Je to pravé spoluprace s reklamnimi
firmami, ktera z nich déla sportovni celebrity, protoZe firmy sportovce a
sportovkyné sponzoruji a jejich tvare se objevuji na daném produktu. Rast
komercionalizace a sponzorstvi je v soucasnosti velice diskutovanym
tématem, jak jsem jiZ uvedla v teoretické €asti. Ani deniku, ktery jsem
podrobila analyze, se toto téma nevyhnulo. Casto je toto téma spojovano
se sportovnim uspéchem daného sportovce €i sportovkyné nebo s jejich
vydélky, protoZze reklamni spoluprace je velice vydéleéna. Casto pFijmy
z reklam pFevySuji platy vydélané sportem.

Reklamni spoluprace a sportovni uspéch sportovce a sportovkyné
jdou ruku vruce. Je to tim, Ze kdyZz zvitézi na turnaji, v zapase nebo
v zavodé, jejich reklamni potencial se zvySi. Smlouvy se jim tedy jen
,hrnou“ a je jen na sportovci €i sportovkyni, zda budou s danou firmou
spolupracovat nebo ne. Tento fakt doklada i titulek z 12. bfezna 2008: Jak
bohatne bruslafka Sablikova, kde je uvedeno, Ze Martina Sablikova se
stala mistryni svéta v rychlobrusleni, ¢imz se jeji reklamni cena zvySila o

35%. Zde se ukazuje, Ze i méné lukrativni sport, kterym je rychlobrusleni,

! Vyzkum spole€nosti Media Projekt pro rok 2011 ukazal, Ze nej¢tené&jSim celostatnim denikem
je Blesk nasledovany MF Dnes, Pravem, Aha, Sportem, Lidovymi novinami a Hospodarskymi
novinami (dostupné z: http://www.median.cz/docs/MP_2011_zprava.pdf).


http://www.median.cz/docs/MP_2011_zprava.pdf
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dokaze svym nejlepSim predstavitelim a predstavitelkdm vynést reklamni
smlouvy a zvysit jejich marketingovy potencial.

Muze se stat i to, ze klub udéla reklamu jednomu svému hraci, ¢imz
se zviditelni klub i hrac. Tento pfipad se udal v americkém basketbalu.
Pfestup amerického basketbalisty LeBrona Jamese z klubu Clevelandu
do Miami, vyvolal mnoho reakci. Miami udélalo hraci obrovskou reklamu,
kdy lakalo fanousky na oblibené hamburgery hrace, na lazenské
procedury nesouci jeho jméno nebo hotelové pokoje, kde hraje jeho
oblibena hudba. Clanek z 23. &ervence 2010 nese nazev: LeBronmanie
nese miliardy i vztek. Je poznat, Ze Maiami pfimo zachvatil LeBron
James, proto denik pouzil vyraz LeBronmanie.

Pfesto nejvice reklamnich smluv maji fotbalisté. Mezi Ceskymi byl
v roce 2008 nejzadanéjsi Petr Cech a Martin Fenin. Clanek z 26. kvétna
2008 s nazvem: Typy pro reklamu: Cech a Fenin je jasnym dikazem. Je
ale jasné, Ze sponzofi by mohli mit vétS§i moc nad sportovci a
sportovkynémi, ale vétSinou ji nevyuzivaji. Jejich hlavni sila je v tom, Ze
mohou odstupovat od smluv, ¢imz by své tvafe pfipravili 0 mnoho penéz.
Protoze je sponzorstvi pfinosné pro obé strany, k odstupovani nedochazi.
Vyjimkou byl ¢lanek z 26. Cervna 2008: Horké léto: Fenin trati za bitku...,
ktery informoval o fyzické poty&ce Martina Fenina v baru, kvuali které mu
firma Gillette vypovédéla smlouvu na jednodenni reklamni akci. Bylo to
snad poprve, kdy firma nezaviela o€i pfed aférou ze soukromi sportovce
Ci sportovkyné.

Nejvyraznéji je spoluprace firmy a sportovce zminovana v pfipadé
anglického fotbalisty Davida Beckhama. Tento fakt doklada i ¢lanek z 13.
ledna 2009: Ach, tvdj parfém voni, Davide. V ¢lanku je jasné uvedeno, Ze
Beckham neni jen sportovec, ale i celebrita a pfedevsim ,proflaknuta
hvézda“, ktera spolupracuje s mnoha znackami. Pravé on je tim, u koho
prevySuje pfijem zreklam nad pfijmem zfotbalu, diky &emuz se
dlouhodobé drzi na pfednich pfickach nejlépe placeného fotbalisty svéta.
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Z zenskych sportovkyn by se k Davidu Beckhamovi dala pfirovnat
Maria Sarapovova, ruska tenistka. | jeji pfijmy prameni hlavné z reklam.
Clanek z 16. prosince 2009 uvadi: Sarapovovéa bohatne, aniz vyhrava.
Tim se ukazuje, Zze v roce 2009 byla nejlépe placenou sportovkyni, i kdyz
ji patfilo az 14. misto ve svétovém zebficku WTA. | ona totiz Cerpa
zejména z reklamnich pfijmu, pfestoze by si mohla vydélavat jen tenisem.

Podobné je na tom i némecky pilot Formule 1 Michael Schumacher,
u kterého také prevazuji pfijmy z reklam. Uvadi to Clanek z 11. bfezna
2010: Co zivi krale Formule 1.

MuUze nastat i situace, kdy sportovec &i sportovkyné prejdou od
jedné znacky k jiné, vétSinou z duvodu lepsiho financniho ohodnoceni.
Provedla to i ruska atletka Jelena Isinbajevova, ktera ukoncila smlouvu
s firmou Adidas a presla k &inské znadéce Li Ning?. D& se predpokladat, ze
ji nabidla vétsi financni ¢astku.

6.2 Doping

Dalsim tématem spojovanym s konkrétnimi  sportovci a
sportovkynémi je doping, ktery je v kazdém sportu velice diskutovany,
protoze neni soucasti fair-play. PfestozZe je soucasti sportu, zafadila jsem
ho do skandall, protoze jakakoli dopingova aféra, ktera vypluje na povrch,
je vmédiich rozebirana jako skandal. Casto totiz dojde k poskozeni
image sportovce Ci sportovkyné, u kterych je doping nalezen.
NejCastéjSimi sporty spojovanymi s dopingem jsou atletika a cyklistika.

Nejvétsi aférou spojenou s dopingem, bylo v analyzovanych
roCnicich, odsouzeni americké atletky Marion Jonesové za uzivani
dopingu. Byla prvni odsouzenou, ktera dostala trest Sest mésicu

% Clanek z 14. tnora 2009: Isinbajevova dostane vic nez Bolt. Tyckarce zaplati Ciriané.
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nepodminéné. Nebylo to jen kvuli pozitivnimu dopingovému nalezu na OH
v Sydney vroce 2000, ale hlavné z davodu |hani a zapirani. Tento
skandal ji stal celou sportovni kariéru, ale po prokazani dopingu i
sponzory a pratele. Clanek byl uvefejnén 12. ledna 2008: Jonesové musi
Jit do vézeni. Za lhani. V souvislosti s Jonesovou jesté 31. Fijna 2008
vySel Clanek s nazvem: Vyhravala bych i bez dopingu, tvrdi atleticka
Iharka Jonesova, v némz uvadi, Zze nevédéla o dopingu, ktery brala,
protoze ho povazovala za olej z Inéného seminka. Ale Victor Conte, Séf
laboratofe Balco, ktera vyviji nové formy podpurnych latek, tvrdi, ze ji ucil,
kdy si ma doping brat a oznacil ji za lharku. Je vidét, ze aféra se feSila
velice dlouhou dobu, protoZze Jonesova byla odsouzena az osm let po
pozitivni dopingoveé zkousce.

DalSim, komu byl prokazan doping, byl britsky sprinter Dwain
Chambers. Clanek z20. kvétna 2008 maél titulek: Jak si namichat
dopingovy koktejl. Chambers se po obvinéni pfiznal, Zze bral nejen THG,
které mu bylo nalezeno, ale mnoho dalSich podpurnych latek a dokonce
napsal pfesny rozpis toho, co a kdy bral za latky. Zaroven obvinil z brani
dopingu vSechny sprintery.

Svétem atletiky otfasl i dopingovy skandal jesté pfed zahajenim OH
v Pekingu v roce 2008. Pét ruskych atletek bylo obvinéno z vymény moci
pfi kontrole pfed OH a bylo jim zakdzano odjet na hry. Dopingova komise
na tento podvod pfisla diky porovnavani mimosoutéznich a soutéznich
vzorkl moci atletek. Tato zprava se objevila 1. srpna 2008 pod nazvem:
Rusky ménily mo¢, nesméji na hry. Dopingova aféra otfasla olympiadou
jesté pred jejim zahajenim.

Z prostfedi cyklistiky byl z dopingu usvédCen italsky jezdec
Riccardo Ricco. Na Tour de France vyhral dvé etapy, ale po pozitivni
dopingové kontrole se pfiznal, Ze si doping vzal védomé. Byl okamzité
propustén ze staje Saunier Duval, ktera z celého zavodu odstoupila.
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Clanek byl uvefejnén 31. &ervenec 2008: Cyklista Ricco pfiznal, Ze vzal
doping na Tour.

Dalsim hfiSnikem je Floyd Landis, americky cyklista, u kterého byl
prokazan doping po vyhfe v Tour de France v roce 2006. Landis velice
dlouho tuto informaci zapiral a dokonce se soudil, ale 21. kvétna 2010 se
objevil ¢lanek: Landis pfiznal: Ano, na Tour jsem dopoval. Armstrong mu
mél radit, kde se cyklista pfiznal k brani dopingu a detailné popsal, kdy
doping bral a kde ho shanél. Amerického cyklistu Lance Armstronga
pfitom oznacil za svého hlavniho ,dealera®“, ktery ho ucil dopovat, ¢imz

vznesl i vinu otazek ohledné dopovani samotného Armstronga.

Ani Spanélskému cyklistovi Albertovi Contadorovi se nevyhnul
dopingovy skandal. Opét byl obvinén z brani dopingu béhem Tour de
France, ale on tento fakt rezolutné odmitl a tvrdil, ze snédl zkazené maso.
Tento Clanek vysel 1. fijna 2010 s nazvem: Contador dopoval! Otravil
jsem se, tvrdi viadce Tour. Tato aféra méla pokraCovani 27. listopadu
2010, kdy vysel ¢lanek: Chcete mé trestat? Pak radsi skonéim, v némz
Contador stale popiral brani dopingu a oznamil, Ze pokud by mu tato
aféra zkazila povést, radéji skonci s profesionalni cyklistikou.

6.3 Skandaly ze soukromi

Ani seriozni tisk, kterym Mlada fronta Dnes je, se nevyhne psani o
skandalech sportovnich hvézd, které se odehraly v jejich volném Case, ale
Casto mély dopad na jejich sportovni kariéru. Tyto skandaly totiz Casto
feSi nejen meédia, ale i disciplinarni komise nebo dokonce policie. V malé
mife i sponzofi, se kterymi sportovci a sportovkyné spolupracuji. Zde se
objevilo mnoho skandall, proto jsem toto téma jesté rozliSila. Zaméfila
jsem se na rychlou jizdu automobilem nebo jizdu pod vlivem alkoholu,
fyzické poty¢ky sportovcu, drogy a alkohol, nevéru.
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NejCastéjSim skandalem je rychla jizda automobilem nebo Fizeni
pod vlivem alkoholu. Takovym pfikladem je i fotbalista Milan Baros, jehoz
rychla jizda se dostala aZ pred soud?®, hokejista Tomas Srsen, ktery pfi
rychlé jizdé srazil cyklistu a ten pad neprezZil®, nebo hokejista Jakub
Klepis, ktery ve velké rychlosti ujizdél policistim, protoze byl pod vlivem
alkoholu a kvadli tomu nezvladl fizeni a své BMW naboural®. Podobny
titulek se objevil i 8. fijna 2008: Hokejista Hruska ridil auto s 1,68 promile
v krvi. David HruSka se branil tim, ze si dal slivovici kvuli Skrabani v krku,
pfesto mu hrozi odebrani Fidi€ského prikazu. Nebo &lanek z 9. ledna
2009: Ronaldo boural. Znicil své ferrari za 6 miliona.

Dale se piSe také o potyCkach a rvackach sportovci. Dochazi k nim
v baru, kde se nejCastéji vyvola rvacka diky slovnim narazkam od
ostatnich navstévnika baru, jak se psalo 8. bfezna 2008: Konflikt v baru
muze Hartiga stat karieru. Fotbalista Luka$ Hartig byl po operaci kolene a
Sel do baru, kde se malem popral, ale kvuli zranéni ztratil rovhovahu a
upadl, ¢imZ si koleno opét poranil. Do potyCky s navstévniky baru se
dostali i fotbalisté Martin Fenin a Radoslav Kovaé. Pro Fenina méla tato
potyCka jeSté pokraCovani, protoze firma Gillette odmitla Fenina na
reklamni akci, jak jsem jiz zminila vtématu Reklamni spoluprace
sportovcl a sportovkyn. Tento Clanek byl vytistén 25. ¢ervna 2008 pod
nazvem: Fotbalisté pili a prali se.

PiSe se také o drogach a alkoholu v souvislosti se sportovci a
sportovkynémi. Toto téma se nevyhnulo ani americké superhvézdé
v plavani Michaelu Phelpsovi. Phelps byl vidén pfi koufeni marihuany, ke
kterému se pfiznal a omluvil se, pfesto byl od Amerického plaveckého

svazu potrestan tfi mésicnim zakazem zavodéni. Americky plavecky svaz

® MF Dnes 29. Ginor 2008: Soud nafidil nové Setfeni BaroSovy extrémni jizdy.
* MF Dnes 29. Ginor 2008: Srseri srazil cyklistu, ktery pfi nehodé zemrel.
®> MF Dnes 9. &ervenec 2008: Klepi$ boural pod viivem alkoholu.
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tento akt nazval vystrahou, aby ukazal, ze ani takové hvézdé, jakou
Michael Phelps je, nebude podobné chovani tolerovano °.

Jiny pfipad byl spojovan s hokejistou Jaroslavem Bednafem, ktery
vinterwiev fekl, Zze chce byt dobrym clovékem a poté byl pfistizen
s velkym mnozstvim drog. Tvrdil, Ze jsou pro pratele a on rozhodné neni
zavislym, prfesto mu tato aféra poskodila image. Tento Clanek byl otistén
19. kvétna 2009 s titulkem: Chci byt dobry, rikal Bednar. A koupil drogy.

K brani drog se pfiznal i byvaly americky tenista Andre Agassi,
ktery se po ukonCeni kariéry rozhodl sepsat svou biografii, kde tuto
skute¢nost zmifiuje. Bylo to v obdobi, kdy se mu v tenise nedafilo, ale

dokézal se odrazit ode dna a vratit se mezi svétovou tenisovou $picku’.

Clanek z 15. fijna 2009 se zabyva tim, zda: Zabily belgickou star
drogy?, protoZe belgicky cyklista Frank Vanderbroucke zemfel ve 34
letech. Hovofi se o moznosti pfedavkovani. Cyklista pry i holdoval
alkoholu a byl agresivni. Zde je vidét, ze drogy nemaji jen negativni vliv
na image sportovcl a sportovkyn, ale pfedevSim na jejich zdravi.

S alkoholem je spojovan finsky skokan na lyzich Matti Nykanen.
Clanek z 29. prosince 2009 informuje, Ze: Pijan Nyké&nen unikl dal$imu
uvéznéni. Prozatim. Nykanen se na Stédr)’/ vecer opil tak, Ze zbil svou
manzelku a dokonce ji ohroZzoval noZzem a hrozilo, Ze ji zabije. Nebyl to
jeho prvni skandal, protoze uz v minulosti musel na C&tyfi mésice do

vézeni.

Oblibenym tématem nejen bulvarnich denikd je nevéra. Diky
médiim bylo zni€eno nejedno manzelstvi, protoze manzelky ¢ manzelé
nevérnikd a nevérnic ¢asto nemeéli ani tuSeni o jejich nevére. Asi nejvice
probirany byl kvali nevéfe americky golfista Tiger Woods. Jeho nevéra
byla zmifovana od konce listopadu 2009, pfes pfiznani zacatkem

® MF Dnes 7. tinor 2009: Phelps dostal trest, ac nedopoval.
" MF Dnes 29. fijen 2009: Agassi: Bral jsem drogy a vzruSuje mé pfiznani.
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prosince 2009, doCasné ukonceni kariéry v poloviné prosince 2009 az po
navrat ke golfu zaCatkem dubna 2010. Woods se tak stal asi nejvice
sledovanym nevérnikem a tisk se zajimal i o to, zda se mu podafi
manzelstvi zachranit.

Nevérnikem byl i anglicky fotbalista John Terry. O jeho nevére se
Mlada fronta Dnes zminila 1. unora 2010 pod titulkem: Kamarad taky rad.
Nevéra muze stat Terryho Sampionat. Fotbalista podvedl svou manzelku
s manzelkou spoluhrace, ktera nasledné otéhotnéla, ale rozhodla se pro
potrat. Diky této aféfe mu hrozilo vyfazeni zreprezentace pro
nadchazejici svétovy Sampionat.

6.4 Vydeélky a prestupy

Tato kategorie se tyka predevSim fotbalist a hokejistd. Diky
prestupu hrace z jednoho klubu do druhého dostava nejen vysilajici klub
finan¢ni Castku v Fadu statisicl az milionl, ale hraci jsou lakani na lepSi
platy, nez jaké méli ve stavajicim klubu. | samotné platy sportovcl a
sportovkyn jsou odhadovany hlavné ve sportech, jako je fotbal, hokej,
tenis nebo atletika v fadech milion za rok. V pfipadé atletiky jde vétSinou
pouze o svétove rekordmany jako je jamajsky sprinter Usain Bolt. Touto
tématikou se zabyvam proto, ze platy patfi, podle mého nazoru, do
soukromi sportovcl a sportovkyn, pfesto tvofi pomérné znaénou cCast
¢lanku v novinach. Vétsinou se z ¢lanku nedozvime pfesnou sumu, ale
odhadované c¢astky jsou velice vysoké. Tim se ukazuje, zZe sport je
byznys, ktery uzce souvisi s komercionalizaci a sportovci a sportovkyné si
vybiraji kluby, popfipadé sponzory, které jim nabidnou vice penéz.

To dokazuje i titulek z 11. ledna 2008: Tenis, to je nekonecCna
spirala s miliony dolara, ktery hovofi o tom, Ze pokud chtéji poradatelé
turnaji naldkat nejlepdi hrace pravé na svuj turnaj, museji jim nabidnout
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dostate¢né vysokou financni ¢astku. Turnaju se totiz kona tolik, Ze si hraci
a hracky mohou vybirat. Vyberou si samozfejmé ty turnaje, kde dostanou
nejvice penéz — je nutné, aby méli zaminku pfijet.

U fotbalovych prestupl se castky vétSinou pohybuji nejnize
v fadech miliond. Ty dostane klub, ktery praveé fotbalistu vlastni, a zaroven
je i fotbalistovi nabidnut plat, ktery se pohybuje v fadech miliénu za rok.
Prikladem je portugalsky fotbalista Christiano Ronaldo. V roce 2008 hral
za Manchester United, ale dostal nabidku od Realu Madrid. Real nabidl
Manchesteru za Ronalda tfi miliardy a hraci plat ve vysi 465 miliona za
rok. Tento Clanek vySel 21. Cervna 2008 pod nazvem: Ronaldo chce do
Realu, ktery nabizi 3 miliardy. Manchester pfitom nemél potfebu hrace
prodavat, protoZze nemél ekonomické davody.

Oproti tomu fotbalovy klub Valencia prodal svého hrace Davida Villu
do Barcelony vroce 2010 proto, Zze mél ekonomické problémy.
Spanélského fotbalistu chtéla Barcelona jiz v minulé sezoné, ale Valencie
neméla zajem prodavat tuto ,masSinu na goly®, jak je Villa pfezdivan.
Nakonec s pfestupem souhlasila, pravé kvili ekonomickym problémdam.
Castka za prestup byla jedna miliarda korun®.

Jako nejlépe placeny fotbalista byl v mnou analyzovanych ¢lancich
povazovan David Beckham. Drzel si prvenstvi vroce 2008 a 2009, ale
vroce 2010 byl pfedstizen argentinskym fotbalistou Lionelem Messim.
Tato anketa pocita i pfijmy fotbalistl z reklam, proto byl pravé Beckham
dlouhou dobu na vrcholu. Clanek z 24. bfezna 2010 ale uved|: Messi uz
vydélavéa vic neZz Beckham. Bylo to hlavné tim, Zze Messi byl v té dobé
nejlepSim fotbalistou, a i kdyZ jeho pfFijmy z reklam nebyly tak vysoké jako
ty Beckhamovy, dostaval vy$si fotbalovy plat.

Z Cechtl je nejlépe placenym fotbalistou Petr Cech a v roce 2008
bylo uvadéno, Ze je i nejlépe placenym brankafem svéta. Mlada fronta

® MF Dnes 20. kvéten 2010: Barcelona koupila masinu na goly. Za miliardu korun.
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Dnes to uvedla ve svém &lanku z 22. &ervence 2008: Cech, nejbohatsi
brankar svéta. Z hokeijistll je to pak Jaromir Jagr, ktery také v roce 2008
platil za nejlépe placeného hrace svéta. Podle Clanku z 1. zafi 2008 si
v ruském Omsku vydéla kolem sedmi milionti dolarc®.

Pfikladem atleta je jiz zmifiovany jamajsky sprinter Usain Bolt, ktery
si za start v zavodé muze fici az sto tisic dolart. Jeho cena stoupla po OH
v Pekingu, kde ziskal tfi zlaté medaile a tfi svétové rekordy: v béhu na
100m a 200m i Stafeté 4x100m. Informace vySla 26. srpna 2008:
Jamajcan Bolt: rostak, legenda i multimilionar.

6.5 Skandaly primo z hraci plochy

Pfevazné sportovci se nevyhnou ani problémim a aféram pfimo
b&hem sportovni udalosti. Casto psychicky neunesou rozhodnuti sudiho,
slovni potyCky mezi protihrai nebo nejsou spokojeni se svym vykonem.
To pak nejCastéji vede k fyzickému napadeni nebo urazlivému gestu,
kterého hraci posléze lituji a jsou za néj potrestani.

Tyto skandaly se nevyhnou ani tém, ktefi jsou povazovani za
,slusnaky“. Jednim byl i fotbalista Jan Koller, ktery se nemohl vyrovnat
s porazkou sveho tymu a po zavéreCném pisknuti plivl na soupere. Jiz
béhem zapasu mezi nimi dochazelo ke slovnim potyCkam, které vyustily
plivnutim. Clanek vySel 3. bfezna 2008 s titulkem: Fotbalista Koller se
pohadal. A pak plivl na soupere. Podobny prestupek se stal i Tomasi
Repkovi, ktery ze vzteku hodil mi¢ do tvafe protihrace, za coZ byl od
sudiho vylouCen ze zapasu a disciplinarni komise mu udélila pokutu dvé
sté tisic korun'®. Pokutu musel zaplatit i fotbalista Vaclav Svérkos, ktery
pfi zavéreném podavani rukou chytil protihrae Antonina Rosu pod

® MF Dnes 2. zafi 2008: Jagr je opét nejlepe placeny hokejista sveéta.
% MF Dnes 6. kvéten 2008: Do Repky zase vstoupil démon.
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krkem. Bylo to vyusténi hadek béhem zapasu, piSe Mlada fronta Dnes 15.
zari 2008: Afera: Svérkos chytil obrance pod krkem.

| svétovy fotbal ma své hfiSniky. Jednim znich je fotbalista
z Pobfezi slonoviny Didier Drogba. 14. listopadu 2008 vySel ¢lanek:
Drogbiv zkrat Setfi i policie. Po golu se fotbalista radoval, ale z publika na
néj priletéla mince a mnoho nadavek, on nejprve ukazal publiku
prostfedniCek, a poté minci sebral a hodil ji zpét. Mohl nékomu ublizit,
proto aféru fesi policie. Drogba se po zapase omluvil.

Naopak britsky fotbalista druhé ligy Joseph Rimmer nesouhlasil
s rozhodnutim sudiho, ktery mu udélil Cervenou kartu. OdeSel ze hfiste,
ale vzapéti se vratil ve svém terénnim voze a zacal honit rozhodc¢iho.
Titulek: Dostal ¢ervenou. Tak vzal auto a zacal honit sudiho po hristi,
vysSel 3. prosince 2010.

Napadeni sudiho se odehralo i vtaekwondu. Kubansky
reprezentant Angela Valodia Matos nesouhlasil s rozhodnutim sudiho a
citil se byt ukfivdén, proto ho kopl a na druhého slovné zautocil. Byl mu
udélen trest dozivotniho zakazu startovat v mezinarodnich turnajich. Aféra
se odehrala béhem OH v Pekingu, proto pfiSel o svou bronzovou
medaili**.

30. listopadu 2010 vysSel Clanek, ktery informoval o nesportovnim
chovani finského skokana na lyzich. Titulek: Ukazal prostfedni¢ek. Za
trest rebel Olli nesmi skakat, je vystihujici. Harri Olli po nevydafeném
skoku ukazal do kamery prostfedniCek. Protoze ale neSlo o jeho prvni
prestupek, byl vyfazen z reprezenta¢niho druzstva a dostal stop na dalSi

zavod.

Dokonce i v NBA, prestizni basketbalové lize, se odehral skandal,
v némz 8lo i o Zivot. 4. ledna 2010 ¢lanek informoval: Skandal: jak hvézda
basketbalové NBA vytasila na spoluhrace kolt. Americti basketbalovi hradi
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Gilbert Arenas a Javaris Critteton se nepohodli jiz béhem zapasu. Po
zapase jejich spor doSel tak daleko, Ze Arenas vytasil na spoluhrace
pistoli. Na stfelbu nastésti nedosSlo, ale protoze nesSlo o prvni incident
Arenase, jeho manaZzefi zacCali uvazovat o odstoupeni od smlouvy.

O podobné potyCce, ale ne se stfelnymi zbranémi, informovala
Mladéa fronta Dnes i 21. srpna 2010: PFi basketbalové rvaéce mezi Reky a
Srby letéla i Zidle. Pfi pfipravném utkani na MS si protihraci nejprve
vymeénovali slovni nadavky, ale jeden ze srbskych nahradniki Nenad
Krsti€¢ to nevydrzel, napadl soupefe Zidli a rozbil mu hlavu. Poté stravil

noc ve vézeni.

Toto jsou hlavni oblasti zajmu sportovni pfilohy Mladé fronty Dnes,
které jsem identifikovala. Je vidét, Ze sportovci a v malé mife i
sportovkyné, jsou v médiich prezentovani i jinak, nez skrze sportovni
vysledky.

X MF Dnes 25. Srpen 2008: Citil kfivdu, tak kopl sudiho.
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7 ZAVER

Sport je vsouCasné dobé masovym fenoménem. Je prFitomen
v mnoha médiich, jsou mu vénovany specialni pfilohy v denicich a porfady
v televizich. Sportovci a sportovkyné jsou diky médiim vefejné znamé
osoby, na které je nahlizeno jako na soucast showbyznysu. Diky tomu se
stali sportovnimi hvézdami a celebritami a je k nim i takovym zpusobem
pristupovano. Nejenze jsou pod drobnohledem sportovnich zpravodaiju,
ktefi piSi o kazdém jejich sportovnim uspéchu i neuspéchu, ale navic se
stavaji obétmi bulvarnich novinaru, ktefi se zajimaji nejen o jejich
soukromy zivot, ale i o skandaly spojené s jejich sportovni kariérou.

Cilem mé prace bylo pfiblizit sociologii sportu, konkrétné oblast
sportovnich celebrit a komercionalizace, ktera se s timto fenoménem poji.
Pomoci analyzy sportovni pfilohy deniku Mlada fronta Dnes jsem se
snazila postihnout témata, ktera jsou u sportovct a sportovkyn brana jako
skandaly a aféry, protoze tyto skandaly patfi do problematiky sportovnich
celebrit.

Pfed samotnou analyzou jsem pfiblizila teorie, skrze které je mozné
na sociologii sportu nahlizet a zabyvat se ji. Bylo patrné, ze ne vSechny
teorie jsou v souladu, dokonce jsou nékteré vrozporu. Prfikladem
takového rozporu jsou kritické teorie, které stoji proti funkcionalistickym
teorim a teoriim konfliktu. Tyto dvé teorie kritizuje za pfilisSné
generalizovani, coz z jejiho pohledu neni mozné, protoze je tfeba pfrihlizet
ke konkrétnimu kontextu a k proménlivosti celé spoleCnosti, tedy i sportu.
Proti funkcionalistickym a konfliktnim teoriim stoji i teorie interakcionismu,
ktera se snazi o pohled samotného sportovce Ci sportovkyné a ne o
pohled sportu jako takového. Poté jsem se zaméfila konkrétné na
sportovce a sportovkyn&. Slo o popsani vyvoje fenoménu sportovni
celebrity od antiky, kdy byli atleti povazovani témér za bozstva a tésili se
velké vaznosti. Jejich slava ovSem neprfesahovala hranice rodného mésta.
Pres stfedovék, kdy se jako sportovci projevovali rytifi, pfestoze jejich
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prvotnim smyslem bylo valCit. Pfesto v dobach klidu poradali turnaje, ve
kterych Slo o Cest a vyhru. Dokonce je v této dobé mozné nalézt podobu
se soucCasnou problematikou sponzorovani, protoze rytifi se snaZili
upoutat pozornost bohatych knizat, aby mohli v turnajich hajit jejich barvy.
Az k soucasnosti, kdy pfechod od amatérského sportu k profesionalnimu,
spolu s rozvojem médii, udélal ze sportovcl a sportovkyn sportovni
celebrity, protoze jsou vefejné znamymi osobami. Proto pfitahuji nejen
novinare, ktefi se snazi je pfistihnout v nepfijemné situaci, ale i sponzory.
Jejich pfijmy Casto prameni z vétSi ¢asti z reklamnich smluv, které
uzaviraji se svétoznamymi znaCkami, nez z pfijmd z vykonavaného
sportu. V antice i stfredovéku jsou patrné jasné odliSnosti od sou€asnosti,
protoze ani v jednom z téchto historickych obdobi nedosahovala slava a
odmény takové velikosti jako je tomu dnes. V antice ziskavali atleti za
vitézstvi pouze vétvicku z nejstarSi olivy rostouci v olivovém haji a
moznost nechat si vném vystavét sochu. Pozdéji byly vitézim
pfisuzovany i [é€ebné schopnosti a jejich rodna mésta se stavala poutnimi
misty. Ve stfedovéku byli rytifi povazovani hlavné za bojovniky, soutéZili
v turnajich, ve kterych byla hlavnim vitézstvim Cest a uznani. Snazili se
ale upoutat pozornost bohatych, jak jiz bylo zminéno, coZ ukazuje na
odlisnost od antiky, kde se atleti o upoutani pozornosti nesnazili. Dnes
sportovci i sportovkyné dosahuji hvézdné slavy hlavné diky rozvoji médii a

komerc¢ni spolupraci.

V analytické ¢asti se ukazalo, Zze pravé spoluprace firem a
profesionalnich sportovcll a sportovkyn pfitahuje pozornost médii.
Duvodem jejich zajmu jsou vysoké finanéni Castky, které za reklamy
dostavaji. Pfitom jsou to pravé firmy, které sportovcim a sportovkynim
nabizeji spolupraci a chtéji, aby se stali jejich tvafi.

Pfesto nejsou sportovci a sportovkyné prezentovani v médiich jen
skrze své sportovni uspéchy a reklamni spolupraci. Objevuji se i skandaly
z jejich osobniho Zivota, z nichZ je nejCastéjSi neveéra, rychla jizda, jizda
pod vlivem alkoholu, brani drog nebo jiné nezakonné Cinnosti. PiSe se i 0
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dopingovych aférach, nejCastéji v souvislosti s atletikou a cyklistikou.
VétSina sportovcu a sportovkyn zaplati za takovouto dopingovou aféru
kariérou, protozZe se citi byt poSpinéni a tato ,nalepka“ by se s nimi pojila
po celou dobu nasledujici kariéry. Prestupy a vydélky, pFevazné
sportovcd, tvofi velkou &ast informaci ve sportovni pfiloze. Casto se
hovofi o vySi nabidnutého platu a cené za pfestup z klubu do klubu.
Poslednim tématem, zminéném v analytické Casti, byly skandaly pfimo
z hraci plochy, které se sportovcim a sportovkynim nevyhybaji. VétSinou
Slo o vulgarni gesta, slovni napadani nebo fyzické potyCky at uz mezi
hraci samotnymi, nebo mezi hraCem a sudim. Vyzkum ukazal, Ze ani ve
sportovni pfiloze nebulvarniho deniku Mlada fronta Dnes nejsou zpravy
pouze o sportovnich vysledcich sportovcli a sportovkyn, ale objevuji se i
zpravy skandalni a Sokujici, které mohou mit negativni dopad na dané
sportovce a sportovkyné.

Z prezentovanych vysledkl je také vidét, Ze sportovkyné jsou
v deniku zmifovany pouze v souvislosti spoluprace se sponzory, kde jsou
uvedeny tfi sportovkyné, a poté v souvislosti s dopingem, kde je nékolikrat
uvedena pouze americka sprinterka Marion Jonesova. V navaznosti na
feministické teorie, uvedené v uvodu této prace, je tedy opravdu mozné
konstatovat, Ze sportovkyné jsou v médiich prezentovany v mensi mife
nez muzi, i pfesto, Zze jsem se zaméfila pouze na soukromi, skandaly a
aféry sportovcu a sportovkyn.

Do jisté miry Ize fici, Ze obraz sportovcu a sportovkyn je zavisly na
médiich, protoze pravé média nam podavaji urlity obraz sportovcl a
sportovkyn a vytvaFi sportovni celebrity.
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9 RESUME

This bachelor work analyzes the problems of sociology of sport,
namely the phenomenon of celebrities and their presentation in the media.
The main goal was to show the phenomenon of sports celebrities and the
problems that are associated with this issue, such as commercialization
and sponsorship. This work introduced theories, through which we can
look at the sociology of sport and study it. Later there was some space
dedicated to sportsmen and sportswomen, because currently they are
considered as sport stars, which was not common in the past. In the
ancient times, the athletes were revered as gods, medieval knights were
heroes, for whom the most important was honor, and nowadays the
athletes are celebrities known by the general public. The work showed
that for the current sportsmen and sportwomen is the most important gain,
so this is a reason why sport is so commercialized. Commercialization
and sponsorship, which make up the majority of their income, belong to
the other chapters of this work.

The methodological part is focused on the presentation of
sportsmen and sportswomen in the media. For this research, | used a
content analysis of sports Annex of Pilsen issue of Mlada Fronta Dnes
from 2008 to 2010. This newspaper was chosen because it is the most
widely read non-tabloid newspaper in the Czech Republic. The analysis
was focused on the articles that were not related to sports results, but
behind the scenes information from the sport, private lives of sportsmen
and sportswomen and their indiscretions. The aim was to identify the
issues with which the sportsmen and sportswomen are most oftenly
associated. These were topics Advertising cooperation of sportsmen and
sportswomen, Doping, Scandals from private life, Earnings and Transfers,
Scandals directly from the sport area. These topics were presented in this
work in detail.
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Uspé&sna kampan Michaela Jordana, ktery uZ nehraje

basketbal a presto stale spolupracuje se sponzory MF Dnes 11. leden
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Obrazek €. 4 — Ukazka mnoha podob sportovni celebrity MF Dnes 13.
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Obrazek ¢. 5 — Priklad skandalu ze soukromi MF Dnes 15.

v

fijen 2009

Zabily belgickou star drogy?

 Zihadné dmuti: byvaly skvély belgicky cyklista Frank Vandenbroucke zemiel v pouhych 34 letech

Saly - Slo 0 nahodu? Sebevrazdu?
Piedivkovini drogami?
Byvaly skvély belgicky cyklista
Frank Vandenbroucke byl v pond@li
© pilezen mrtvy ve svém hotelovém
| pokoji v senegalském letovisku
Sl v

Piicina smrfi je nejasnd. Pryni
sprévy hovofily o plicni embolii.
Belgicky tisk psal, Ze byvaly vitez
prestizniho klani Pafiz ~ Nice se
pedimopil, Na jeho posteli byly na-
kezeny inzulin, prasky na spani a
uklidfujici prostiedky. Ale co zpuso-
bilo embolii? Lékafi pripoustéji ver-
a2 Vandenbrouckova zaliba v dro-
gchpiekrocila pripustné meze,

Uz roce 2002 byl na Sest mésicit
dstancovin za doping. Policie u néj
nzlezla pii domovai prohlidce morfi-
un. EPO, preparat Clenbuterol zpi-
sobujici naridst svala a Sest dalSich
akizanych substanci, Ve své auto-
f)iugr.lfu Ja nejsem buh se phiznal
Lastému ui EPO. Ale pred
soudem widil:  Spousta 1ch pro-
stfedki nendlezela mné, ale mému
o8, Ktery trpel astmatem.”

Jeié letos vyhlisil, 7e se chystd
fanivrat do pelotonu.

NENAPLNIL OCEKAVANI. Vandenbroucke patiil do Spicky,

jeho ispéchy viak prebila Fada skanddli.

FOTO. PROFIMEDIACZ

@ Cyklisté a drogy
dals| tragické pripady

Tom Slmpson (29 let, Brit.)
Zemiel na Mont Ventous pfi Tour
1967 - piedavkovani amletaminem.
José Marla Jimenez (32 let, $p.)
Zemiel na psychiatrické Kinice

v Madridu v roce 2003 na selnani
stifce. Opét se hovofi o drogach.
Marco Pantanl (34 let, It.)

Byl nalezen mwy v Rimimi ve svém
apadmanu v roce 2004, Lédil se

1 depresi, predavkoval se kokainem.
Frederlek Notf (21 fet, Bel.)
Mrtvého jej nasli v hotelu pii
leto$nim zavodé Kolem Kataru.
Piiciny: selhani srdce - a doping?

Vile mu viak chyhéla...

Jeho matka Chantal Vanruymbeke-
ovi mu predtin do Senegalu telefo-
novala, Listu Het Nieuwslad nyni li-
o hlase byl vesely. Ubytoval
se v nejleptim senegalském hotelu,
Vérila jsem, 7e po 10 trdych letech
se mi opdt vriti mij pravy syn. Ale
on w2 nepitjde. Jsem zdreend.” Aby
toho nebylo milo, senegalskd pali-
cie véera zadrzela dva muZe a jedny

7enu kvili podezfeni, Ze mrivému
ukradli 300 eur (asi 7 700 korun)
a dva mobilni telefony...

Skandaly jeho Zivot lemovaly.
. Byli jsme pripraveni na to, e mue
takhle skonit. Automaticky se mi
vybavily vzpominky na Marka Pan-
taniho," uved! stryc Jean-Luc.

Predloni se chtél Vandenbroucke
zabit, ManZelka Sarah se s nim (eh-
dy po sedmiletém manzelstyi pl-
ném excesit chidla rozvesty Byloto

s nim peklo, Mne i moji deeru pravi-f

delné bil," fekla listu Gazzetta delldy
Sport. Neustile pil a bral drogy:
amfetamin a kokain i siln¢ pri
na spani. Trpél halucinacemi. Byl
SUFOVY, SProsty a agresivai.”

KdyZ mu tehdy oznamila, 7¢ jej
opousti, predivkoval se Iéky. Za-
chranili jej v poslednich chvilich
Surah pak skuteéné odesla i s dee-
rou Margaus, zatimeo on se 1661 na
psychiatrii, Muz, ktery v letech
1994-2002 stavil v profipelotonu
S1 vitézstyi, vyhral 1 dvé etapy na
Vuelté. byl tieti ve svétovém zebric-
kua mél desetitisice fanoutka, 720-
stal najednou zeela sdm.

TOMAS MACEK
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