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1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

V dobé kdy si Clovék vybira stfedni Skolu je velmi mlady a dost dobfe si neuvédomuje,
ze toto rozhodnuti mu mozna ukaze jeho zivotni cestu. V sedmé tfidé zékladni Skoly
jsem zac¢al navétévovat Zakladni uméleckou $kolu Otakara Sevéika v Pisku, kde jsem
se zacal poprvé setkavat s rliznymi technikami v umeéni. Neslo v8ak o zadny pocitac

nybrz o tuzku a papir.

Béhem rozhodovani kam po zakladni skole vydat pfislo jedno prvni velmi ddlezité
zivotni rozhodovani mezi pfihlaskou na Sportovni gymnazium a Stfedni soukromou
vytvarnou Skolu v Pisku. Od mladi jsem sportovec, cyklista na velmi vysoké
mezinarodni Urovni a mé dosavadni umélecké zkuSenosti byli spiSe relaxaci po
narocném tréninku. Ackoli se to zdalo mému okoli velmi nelogické, zvolil jsem si pravé

cestu vytvarného umeéni, konkrétné oboru propagacni vytvarnictvi.

Studium stfedni Skoly byl dobry zacatek pro muj dalsi rozvoj. Osvojil jsem si znalosti
grafickych programd, naucil jsme se pracovat s tiskovym &i fezacim plotrem, zrovna
tak jsem si osvojil praci s typografii nebo tvorbu knizni vazby. Také jsem pracoval na
mnoha rdznych grafickych navrzich pro mistni organizace a nabival tak

dovednosti v praci se zadavatelem. Diky skvélym pedagogim a grafické dilné jsem
meél moznost prohloubit své zkuSenosti v klasickych technikach jakymi je tisk z vySky

nebo hloubky.

Po dokonceni stfedni skoly jsem chtél i nadale prohlubovat své dosavadni zkusenosti
v oboru propagacniho vytvarnictvi, a tak jsem se se rozhod| podat pfihlasku na Fakul-
tu umeéni a designu Ladislava Sutnara, kde jsem si vybral obor Graficky design.
Bohuzel v té dobé mé zkuSenosti nebyly natolik velké abych byl ke studiu pfijat.

Byl to pro mé Sok. S takovou variantou jsem v zasadé nepocital, a tak jsem nemél

zadny zalozni plan. Nezbyvalo nez nabrat nové zkusenosti praxi.



Diky cyklistice se mi podarilo najit si uplatnéni jako grafik v pisecké firmé

Ace sport s.r.0., kterd se zabyvéa zakdzkovou vyrobou sportovnich dresd. Diky této
zku$enosti jsem na vlastni klzi poznal, co znamena byt zaméstnan jako grafik a jaké
pozadavky jsou na tuto profesi kladeny. Z poc¢éatku to nebylo vibec jednoduché, ale
netrvalo dlouho a tuto praci jsem si velmi dobfe osvojil a nabral zde mnoho

zkuSenosti, které uplatiuji do dnes.

Po roCni praxi jsem se ale rozhodl ze bych své zkuSenosti chtél prfece jen prohloubit
spise na akademické pludé a tak jsem znovu podal prihlasku ke studiu na vysoké
Skole. Nemél jsem od pfijimaciho fizeni zadné pfehnané oCekavani, a i kdyz jsem
do pfiprav dal maximum, zdstaval jsem klidnym. Po nékolika dennim maratonu pfi-
jimaciho fizeni se mi podafrilo dostat na Fakultu uméni a designu Ladislava Sutnara
v Plzni, kde jsem Uspésné dokoncil bakalarské studium, a nyni pracuji na dokonceni
navazujiciho

magisterského studia.

Od pocatku jsem se ve skole citil velmi dobre, skvelé prostory, spousty lidi se stejnym
zajmem a paradni profesofi mé hnali cela ta léta kupfedu. Diky tomu véemu jsem mél
moznost pracovat na mnoha rlznych projektech a to i téch mimo Skolnich.

Za vSechny ty zkuSenosti v oboru Graficky design jsem nejvice vdeécny prave Fakulté
umeéni a designu Ladislava Sutnara, ktera mi umoznila zde studovat nejen bakalarské
ale také navazujici magisterské studium. Diky tomu jsem mohl naCerpat mnoho
drahocennych zkusenosti, poznatkU a pfilezitosti se zdokonalit. Pfedevsim bych chtél
podékovat svym profesorlim, a to jmenovité Doc. ak. mal. FrantiSku Stekerovi,

ktery mi pfedaval své zkuSenosti po celou dobu bakalarského studia. Obrovské diky
patfi Doc. MgA. Kristyné FiSerové, ktera nam umoznila pozorovat graficky design

z Uplné jiného pohledu. Diky v§em kontaktdm a znalostem profesorky FiSerové jsme
meéli moznost pracovat na realnych projektech a dostat se tak do pfimého kontaktu

s lidmi kteff patfi mezi absolutni Ceskou $picku v grafickém designu. V&ech rad

a zkusenosti které nam profesorka predala si nesmirné vazim a jsem za né vdécny.



2. Téma a dtivod jeho volby, cil prace
2.1 Téma

Jako téma své diplomové prace jsem si zvolil individualni zadani. Dlouho jsem
zvazoval zda jit cestou nabizenych témat nebo zvolit viastni centu. Nakonec jsem si
vybral jako individualni téma “Vizualni identitu vlastni cyklistické znacky” jsem cyklista
télem i dusi a uz od zacatku studia meé bavilo propojovat mudj koni¢ek s oborem ktery
studuji a tim je graficky design. Proto volba tohoto tématu bylo logickym vyudsténim
zavérecneé studijni prace. Nebylo jednoduché tak komplexni préaci jakou je pravé
vizualni styl pojmout a urcit si vlastni mantinely. Nicméné diplomova prace je mozna
jednou z poslednich praci na které si mdzu dolovit experimentovat a zkouset nové
moznosti které bych do budoucna mohl aplikovat do bézné praxe. Proces pfipravy,
vymysleni nazvu firmy, ureni si na kterou skupinu potencionalnich zakaznikd chci cilit,

to vSe byla Uskali souvisejici s tim kdyz jste zadavatel a zpracovatel v jedné osobeé.

“Corporate identity (firemni identita, firemni kultura) je strategicky naplanovana
predstava vychazejici z podnikoveé filosofie, vize a dlouhodobého podnikatelského

cile. Musi byt stvrzovana chovanim firmy a veskerou vnitrni i vngjsi komunikaci."’
2.2 Vybér spole¢nosti

S grafickym designem se setkdvame dnes a denng, je soucasti naSeho zivota i kdyz
to mnozi mozna ani tak nevnimaji ale kazda etiketa, letak, Ci billboard musel byt nékym
vytvoreny. Diky libivému obalu si mozna kupujete i svdj oblibeny Sampon v drogerii.
Graficky design je soucast naseho svéta at’ uz chceme nebo ne, setkavame se s nim

kazdy den.

1 - Corporate identity a firemni kultura. Vladimir Matula z Jihlavy [online]. 2014
[cit. 2018-04-25]. Dostupné z: http://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/corporate-identity/



Pro svou Diplomovou préaci jsem si zvolil individualni téma a to konkrétné vizualni
styl vlastni cyklistické znaCky. Firma je zatim Cisté imaginarni ale neni vylouceno ze
po dokonceni studia tento projekt nedotahnu do zdarného konce. Tato volby byla
vyusténim hned nékolika faktor(, od pocatku se mé tvorba v grafickém designu
prolina s cyklistikou, vzhledem k tomu Ze jsem vrcholovym cyklistou a v tomto
odvetni mam bohaté zkuSenosti snazim se svou praci také smerovat timto smérem.
Také dobre vim ze design prodava at’ uz jde o samotny produkt nebo jeho obal.
Podilel jsem se na celé fadé projektl spojenych praveé s cyklistiku, zpocatku to byla
vyroba zakazkovych dresl, poté prisla tvorbu katalogt pro cyklistické firmy,

a zatim muj nejvétsi projekt ktery jsem meél na starosti byla tvorba designd? samotnych
kol. V téchto jiz realizovanych projektech jsem se vzdy snazil pracovat co mozna
nejsvédomitéji a posunout tak graficky design v cyklistice zas o kousek dal.
Diplomové prace byla tudiz idealni pfilezitosti spoijit svdj koni¢ek s budouci praci

a vytvorit si vlastni cyklistickou znacku ktera by se méla zabyvat pfedevsim

cyklistickym oblecenim.

2.3 Cil prace

Cilem mé préace bylo vytvofit vizuélni styl na vlastni firmu s cyklistickym oblecenim.
Tim ze ale firma realné neexistuje bylo potfeba zaclit u samotného nazvu. Snazil jsem
se pracovat s ¢eskymi slovy, uz jen z toho dlvodu Ze bych rad s touto znackou cilil na
Cesky trh mladych lidf ktefi radi podporuji tuzemské znacky. Proto jsem po dlouhém
badani zvolil naprosto jednoduchy a pfesny nazev “na kolo”. Ackoli se to muze zdat
banalni nazev je snadno zapamatovatelny, jasné charakterizuje ¢im se znaCka zabyva

a v neposledni fadé se s nim velmi dobfe pracovalo pfi tvorbé vizualni identity.

2 - Priloha ¢. 1- Ukazka z realizovaného projektu, design kola Galaxy.
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“Design zvysuje hodnotu znacky

Na trhu, kde existuje celd rada obdobnych produktu, se stava jejich

prezentace konkurencni vyhodou, znakem profesionality, progrese,

péce o viastni dilo. Je-li prezentace kvalitni, roste i prestiz firmy &i instituce, zvysuje

se také povedomi o znacce a s ni souvisejicich sluzbach” 3

Ukol byl nelehky, poté co jsem vymyslel ndzev musel jsem si nastavit urgity smér
kterym by se spoleCnost méla ubirat a jak by méla vystupovat ve spolecnosti.

Tak abych na tento fakt mohl navazat v charakteru tvorby vizualniho stylu.

Snazil jsem se o jednoduchou formu uderné grafické podoby mifenou spise na mladsi
generaci cyklistickych nadSencu ktefi hledaji osobity styl. Nasledné jsem se snazil
cely tento koncept rozvinout do realngjsich podob, vytvoril jsem tedy logo spolenosti,
s tim souvisegjici symbol ktery se nasledné objevuje jako zjednoduSena varianta loga,
obchodni tiskoviny, plakaty, katalog ale také realné vzorky produktd. Snazil jsem se

o urcitou vaznost a prestiz ackoli se jedna zatim o Cisté akademicky projekt. Chtél

jsem aby od prvni chvile plsobila cela prace velmi seriézné a reélné.

3 - Pro¢ je graficky design uzitecny. Unie grafického designu [online]. 2012
[cit. 2018-04-25]. Dostupné z: http://unie-grafickeho-designu.cz/proc-je-graficky-design-uzitecny/#.
VT37-hOsUhO
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3. Proces pripravy, proces tvorby

3.1 Postaveni ve spoleénosti, typ produktu a zakaznika

| pfes to Zze ve jedna o Cisté akademicky projekt mé cile nejsou malé, rad bych

s novou znac¢kou zapUsobil spise na mladsi vrstvu cyklistl v prvni fadé predevsim
téch silnicnich potazmo méstskych ktefi maji radi design a hledaji jak se odlisit od
okoli. Snaha chytit zakaznika ktery ma rad véci z malého nakladu a nevadi mu si za
takovy kousek i trochu pfiplatit. Své kolo mé vyladéné do posledniho detailu a hleda
stejné detailné propracované obleceni. Zaroven ma rad design v Cistém

a jednoduchém stylu. Napriklad zakaznici Ceské znacky silniénich kol Festka jsou
pfesné lidé ktefi chtéji byt originalni, maji cit pro design a zaroven jsou ochotni si za
ru¢né vyrabény ram z Ceské Republiky i velmi slusné pfiplatit. Pfesné takovy tip
zékaznika pak hleda stejné nadstandardni servis i v dalSich oblastech cyklistiky

a presné pro takového zakaznika je tu NA KOLO.

3.2 ReSerse v daném prostredi

Tento projekt nosim v hlavé jiz nékolik let, jak jsem jiz zmnifioval na samotném zacatku
pracoval jsem ve spole¢nosti na vyrobu zakézkovych dresU, diky tomu toto prostfedni
velmi dobfe znam.

Uz tehdy jsem mnohokrat velmi bojoval s tim jaky maji néktefi lidé vkus, nebo spise
nevkus pfi tvorbé vlastniho dresu. VétsSinou §lo o spojeni nékolika rlznych dres(

dohromady ze kterych poté vznikl paskvil bez hlavy a paty.

V Jiznich Cechach odkud pochazim vim o dvou velkych spole&nostech které se
vyrobou zakazkovach dresd zabyvaji. Jednou z nich je firma DRESY GO!“ ktera ma
opravdu Siroky zabér v oblasti custom dresl a vyrabi obleceni na zakazku pro
nejrdznéjsi sporty at’ uz se jedna o cyklistiku, hokej, fotbal, lacross, nebo tfeba

motocross. Firma Dresy Go! se zabyvéa predevsim vyrobou pro své klienty,

4- Priloha ¢. 2- Loga konkurenc¢ich firem
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je ochotna prizpUsobit vami vybrany produkt tak aby vyhovoval vasim pozadavkim
nebo pranim zakazniku. Jedna se tedy spiSe o vyrobni dilnu, ktera nema vlastni

znaCku pod kterou by své produkty nabizeli koncovému zakaznikovi.

Druhou spole¢nosti je historicky velmi znama firma na vyrobu cyklistického oble&eni
ktera vystupuje pod jménem Kalas sportswear. Firma Kalas se taktéz dlouha léta
zabyvala pouze custom programem na vyrobu drest a nejriznéjsich doplfiku
urCeného pro cyklistiku. Vytvari reprezentacni dresy do nékolik zemi po celém svété

a v tvorbé custom dresu patfi mezi absolutni svétovou $picku.

Co pro mé bylo zasadni novinkou z pohledu konkurence byl fakt Ze firma Kalas sports-
wear zacadila do svého portfolia také samostatny segment produkt kde si
koncovy zékaznik vybere pouze svou velikost a barvu stejné tak jako je tomu

u rznych firem které nenabizi moznost custom dresu.

Obecné konkurence v této oblasti cyklistiky je obrovska, témeér kazda spolecnost na
vyrobu kol ma ve své nabidce také pfislusny dres s brandem znacky kol. Dale je tu
cela fada obchodnich fetézcl které nabizeji podprimérné cyklistické vybaveni za

opravdu nizké ceny.

Bylo potfeba se tady zamyslet na filozofii firmy a vymyslet si alespon zakladni kostru
obchodni strategie. Prvnim takovym charakteristickym prvkem projektu NA KOLO
bude fakt to Ze produkty budou nabizené pouze v omezené barevné Skale a to
konkrétné v kombinaci barev ¢erné a bilé. DalSim z bodU je exkluzivita, jednotlivé
produkty budou vychazek vzdy jen v limitovanych edicich v omezeném mnozst-
vim tak aby mél zékaznik pocit ze ma exkluzivni kousek. Diky tomuto faktoru se pak
dostavate snaze do podvédomi chtiCe. Ano je tfeba si pfiznat Ze pokud potfebujete
dres hned nebudete Cekat, ale na druhou stranu pokud chcete byt na cyklostezce

alespon trochu originalni rad si na svuj dres NA KOLO pocka.
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3.3 Rozsah prace

Zacal jsem u tuzky a papiru, sepsal jsem si plan prace, co vSechno bude realné firma
potfebovat, jakym zplsobem se bude prezentovat a na koho tim bude cilit.
NejdulezitéjSim bylo ale vymyslet samotny nazev. Vzhledem k tomu Ze jde o nové
vznikajici firmu musel jsem se zamyslet nad jejim nazvem. Hledal jsem néco
jednoduchého a zaroven snadno zafaditelného. Od zacatku jsem védeél ze bych chtél
mifit na Ceského spotFebitele a tak jsem vyfadil véechna anglicka slovi¢ka. Agkoli by
to s nimi bylo o néco jednodusi. Tim ze se jedné o cyklistické obleceni snazil jsem

se cyklistiku dostat uz do nazvu. Z pocatku jsem velmi uvazoval nad trochu
kontrovenznim slovem $lapka, neboli pedal u kola. Poté jsem mél také variantou nazvu
Dnes Dres. Nicméné po nékolika konzultacich jsem vybral jednoduchy a zaroven

jasny nazev NA KOLO.

Nasledovala tvorba loga a logotypu, které je pro ve fashion odvétvi velmi dilezité.

Od ngj se pak rozvinul cely vizualni styl. Také jsem vytvofil velmi jednoduchy katalog
produktd které jsem taktéz navrhl. Jedna se prfedevsim o samotné cyklistické oblecent
nebo doplfiky. Dale jsem zpracoval navrh informacénich pohlednic které jsou na prvni
pohled jednoduché ale zaroven skryvaji informace o daném produktu. Vytvoril jsem
alespon zakladni markantilni tiskoviny. V neposledni fadé probéhla samotna realizace
navrzenych produktd jako napfiklad cyklistického dresu, volnocasového trika ¢i lahve
na vodu. A na konec jsem navrhl propagacni plakaty a zpracoval ukazku toho jak by

se cely vizuélni styl mohl promitnout do nékteré z prodejen.

3.4 Logo

Jiz béhem pfemysleni nad nazvem jsem si pfedstavoval potencialni varianty loga.
Napfiklad béhem tvorby prvnich navrht® k varianté nazvu Slapka vznikla fada kreseb
rznych druh& pedald. Pri prvnich skicach komponentl na kolo jsem se zaméil

pfedevsim na jednu Cast kola s tou je pohon, at’ uz to byly zmifované pedaly, nebo

5 — Priloha ¢. 3- Skici loga

14



napfiklad Clanek fetézu. Vitéznym komponentem se ale staly samotné kliky®.
Je to dil bez kterého nejsme schopni uvést cely bicykl do pohybu a prave diky tomu

mi pfiSel jako velmi vyznamny, proto jsem jej pouzil jako inspiraci k tvorbé loga.

Pri tvorbé samotného loga jsem se snazil o maximalni jednoduchost a Citelnost
daného symbolu tak aby dobre fungoval i ve zmenseni napfiklad jako mala vysivka
na obleCeni. Proto jsem vyuzil maximalniho zjednodus$eni a vytvofil jsem jej pomoci
zékladnich geometrickych tvard, kruhu a obdélniku. Dal$im cilem bylo dostat do loga
dynamiku ktera je pro kolo charakteristicka, at’ uz jde o pohyb dopfedu nebo otaCeni
se. Vétsina firem podobného charakteru vyuziva ¢asto samotny symbol” bez logotypu

a to pfedevsim pro jasnou a rychlou identifikaci.

Béhem tvorby na loga jsem pracoval nejprve s variantou, kdy jsem nazev rozdélil

do tfech ¢asti, NA, KO, LO?® a umistil jej pod sebe. V narvzich tuzkou se tato varianta
zdala jako idealni feSeni. Pozdéji se ale ukazalo ze pismena N a A spolu jsou velmi
Siroka oproti pismendm L a O tudiz se v logu tvoii nehezka hlucha mista kterym jsem
nedokéazal zamezit. A tak jsem zvolil klasické déleni slova NA KOLO které jsem umistil
do dvou radkt a do posledniho pismene O jsem umistil jiz zmifiovany symbol klik ktery
mUze také pripominat oznaceni praméru kola. Tento symbol? se poté objevuje jako

graficka zkratka loga na produktech ¢&i tiskovinach.

Vzhledem k tomu ze jsem u znacCky pracoval s kruhem potfeboval jsme pouzit

pismo se stejnym charakterem a to pfedevsim u litery O. Vybral jsem si tedy pismovou
rodinu Proxima Nova ktera mi pfisla velmi moderni zaroven vychazejici z historickych
pisem driveéjsi doby. S timto pismem jsem nasledné pracoval také v celém vizualnim

stylu tak abych podtrhl celkovou sjednocenost.

6 — Priloha €. 4- Inspirace symbolu

7— Priloha ¢. 5- Symbol konkurencich firem
8 — Priloha €. 6- Nepouzity navrh loga

9- Priloha &. 7- Finalni symbol
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3.5 Barva

“Monochromatické barvy a jejich odstiny:

Cernd barva reprezentuje silu, eleganci a modernost. Nejéastéji ji miZeme vidét jako
barvu pro luxusni zboZi.

Seda barva je nejvice neutréini. Pro jeji malou energii se nejéastéji pouZiva

v konzervativnim tipu designu.

Bila barva vyjadruje Cistotu, jednoduchost, jasnost, nadéji a otevienost.”°

Barva, z pocatku jsem byl presvédceny ze muj vizualni styl bude barevny dlouho jsem
pracoval s barevnou kombinaci’’ starorlizové a tmavé modré. Tyto barvy mi prisly

v prvni fazi neotrelé a zarovern dostate¢né vyrazné pro cely vizualni styl. Nicméné
jsem béhem tvorby pfiSel na urcité nedostatky v barevné kombinaci a byl jsem nucen
zaradit také bilou kterd ovSem pomalu zacala v celém vizualu pfeviadat. Nasledné
jsem zacal jednotlivé ¢asti odbarvovat az jsem postupné presel k cernobilé varianté ™.
Cela prace dostala najednou Uplné jinou eleganci, vaznost “drahost” da-li se to tak
nazvat. Z této barevnosti jsem nasledné udeélal pfednost v celém vizualnim stylu

a myslim si ze pravé diky své eleganci je vysledek na prvni pohled velmi poutavy.

3.6 Vizualni identita

Celé vizualni identita vychéazi z loga, ze symbolu ktery je v rotaci &tyficeti péti stupnd.
Diky tomu déli ¢tvercové formaty na dvé Uhlopfi¢né poloviny. Pfesné na tomto
principu jsem postavil cely vizualni styl. Zakladnim stavebnim kamenem je tedy
uhlopfri¢né rozdéleny &tverec’ ktery nepochybné podtrhuje také ¢ernobila barevnost.
Leva Cast je vzdy tmava/Cerna a je v ni umisténa informace, text. Zatimco v pravé
¢asti je bud' samotné logo, nebo fotografie. Tento princip umisténi textové informace
a loga pak pouzivam vSude, at’ uz se jedna o katalog, letaky '™, &i vizitky ™ které jsem
taktéz umistil do Ctvercového formatu. Je mozné také pracovat se samotnou fotografii

do které umistime text a logo stejnym zplsobem.

10— Jaky je psychologicky vyznam barev? Vhodné barvy v reklamé& mohou nalékat zakazniky.

Market up [online]. 2014 [cit. 2018-04-25]. Dostupné z: http://marketup.cz/cs/blog/jaky-je-psychologicky-
vyznam-barev-vhodne-barvy-v-reklame-mohou-nalakat-zakazniky

11— Priloha &. 8- Nerealizovana barevna varianta

12- Priloha €. 9-Finalni Cernobila varianta 14 — Priloha €.11- letak

13- Priloha ¢. 10-Nosny prvek vizualniho stylu 15- Priloha ¢.12-vizitka
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3.7 Produktovy katalog

Béhem tvorby katalogu’® jsem se snazil o co nejcistsi styl a zaroveri dodrzeni
nastavenych mantinell vizualniho stylu. Zvolil jsem tedy ¢tvercovy format pricemz
jsem jednotlivé stranky s produkty obohatil o jednoduchou a zaroven velmi efektivni
zélozku, kteréa v sobé skryva dalsi informaci o produktu. Tato zalozka na prvni pohled
nenaruSuje format a dodava katalogu urcitou hravost. V principu je cely katalog
postaveny na velmi jednoduchém sazebnim obrazci kdy na levé strané je umistén
produkt. Zatim co prava strana je uhlopfi¢né rozdélena, dopinéna o fotografii

a slogan vztahuijici se k danému produktu. Po odklopeni zalozky se objevi druha
barevna varianta produktu, pfipadné fotografie produktu z jiného Uhlu, nazev, barva,
cena a popis. Tento princip se opakuje v celém katalogu a je dopInén o celostrankové
fotografie které rozdeéluji katalog na pomysiné sekce. Vyhodou zélozek je také fakt ze
si ji mUzete nechat otevfenou a tim si vystréite z katalogu jen ty produkty které vas

doopravdy zajimaji.

3.8 Logo manual

Tim zZe jsem zadavatelem ale zaroven také zpracovatel mé diplomové prace ja sam,
vytvoril jsem logo manuél spise jako takovy informacni plakat ktery shromazd'uje

zakladni informacemi o logu a jeho varianty pouziti.

3.9 Realizace produkti

Velmi vzrusujici byla ¢ast samotné realizace jednotlivych produktd, navstivil jsme také

firmu kde jsem si nechal mé navrhy zrealizovat.

Meél jsern moznost nahlédnout jak takovy dres vznika. Uz samotné umisténi designu do
stfihu’” dresu ukazalo fakt ze né vSe co si vymyslite v navrhu je realizovatelné. Musel jsem

tedy mdj navrh upravit a pfizptsobit danému stfihu. Po zpracovéani objednavky putuje

16 — Priloha ¢. 13- Katalog
17— Pfiloha €. 14- Design umistény ve stfihu dresu
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navrh do grafického oddéleni kdy jednotlivé navrhy znovu zkontroluji, pfipadné opravi

a pfipravi k dal§imu zpracovani. Finalni navrhy umisténé do strihd pokracuiji do tiskového
oddéleni kde jsou jednotlivé Easti dresu vytisknuty v méfitku 1:1 na specialni prenaseci
papir. Stfih s vytisténym designme poté pokracuje do oddéleni lisu kde jej pomoci velmi
vysokého tlaku a teploty pfenesou na predem nastrihané dily latky. BEhem tohoto procesu
se design do latky prakticky zapece tudiz jej neni mozné jakkoli sloupnout nebo odstranit.
Timto zpUsobem je design prenesen na v8echny ¢asti stfihu. Poté putujf tyto ¢asti do

Sici dilny kde se dres dava dohromady a vznika tak finalni produkt, samozfejmé nechybi

umisténi etiket, zipd a finalni balen.

3.10 Propagacni predméty

Mimo samotné obleceni’ jsem se také zaméfil na doplnujici pfedméty které

sceluji celkovy dojem vizualniho stylu. At’ uz se jednéa o veéci praktické jako je
napfiklad pytlik™ na obuv ¢i lahev?’ na vodu nebo o estetické jakymi jsou napfiklad
placky?’ ¢i nalepky. Toto v8echno jsou véci které dodavaji celému projektu na vaznosti

a dokazou skvéle podpofit cely vizualni styl.

Dulezité je zminit také fakt Ze tyto pfedméty jsou vytvoreny &isté pro mou diplomovou
praci, tudiz se jedna spise u ukazky? mozného vyuziti nikoli o finalni produkt.

A tak je potfeba na tento fakt brat zfetel hlavné u detailniho zkoumani.

18 — P¥iloha ¢. 15- triko

19 — Priloha €. 16- Pytel na obuv
20 - Priloha &. 17- cyklisticka lahev
21— Priloha &. 18- placky

22— Priloha €. 19- ukazky z realizace
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4. Popis Dila, technologicka specifika,
prinos prace pro dany obor

4.1 Popis dila

Jako svou Diplomovou praci jsem vytvoril vizuélni styl vlastni znacky ktera se zabyva
cyklistickym obleCenim. vymyslel jsme nazev k nému jsem vytvofil logo a nasledné
cely vizualni styl, ktery je postaveny na diagonalnim rozdéleni ¢tvercového formatu.
Zvolena ¢ernobila barevnost plsobi velmi elegantné coz velmi dobre koresponduije
s nabizenymi produkty. Mimo Cernou a bilou v diagonéle je vizuélni styl také dopinén
o fotografie které jsem ladil taktéz do Cernobila, tak aby pfilis nenarusovaly Cisty

charakter identity.

4.2. Technologicka specifika

Prakticky celé préce je zhotovena pomoci vektorové grafiky. Logo je také tvoreno
vektorovou grafikou a to hlavné pro své velmi dobré viastnosti béhem zvétSovani.
Ale také pro dalsi produkci at’ uz by se jednalo o vySivky, vyfezavanou grafiku,
polepy, tvorbu rdznych reklamnich ceduli ¢i samotnou produkci dresu.

Pro vSechny zmifiené druhy pouziti je idealni mit logo pfipravené v kfivkach.

Zakladni barevnost celého vizualniho stylu je Cernéa a bila pricemz se jako ideélni Cerna
barva osvédcila kombinace C-64, M-55, Y-53, K-100

Moderni pismova rodina Proxima Nova ktera vznikla v roce 2005. Proxima je
kompletné prepracovany plvodni font z roku 1994 ktery se jmenoval Proxima Sans.
Tri plvodni fezy byly dopInény o dalsi fadu plnohodnotnych pisem Open Type

a dohromady tvoii rodinu 48 pisem.

Proxima nova je hibrid ktery rozSifuje pisma mezi Futurou a klasickymi Sans rodinami.

Vysledkem je hybrid kombinujici humanistické proporce s geometrickym vzhledem.
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S pismem nasledné pracuiji v celém vizualnim stylu a to pfedevsim v fezech extrabold,
bold a regular a to prfedevsim pfi oddéleni sloganl od nadpist a informacéniho textu.
Pro kratké a zaroven velmi dominantni slogany jsem zvolil fez extra bold. Pro nazev
produktu, cenu, pfipadné nadpis pouzivam fez bold a na doplnkoveé texty fez regular
ktery pouzivam na vSech merkantilinch tiskovin. Na pismovou rodinu Proxima nova je
nutné si poridit pfislusnou licenci, a tak jsem zvolil také zastupny font pro pouziti na

Ufednich dokumentech, a tim je font Arial, ktery je pIné dostupny na vétsiné pocitacud.

V8echny tiskové podklady jsem si pfipravil v tiskovém formatu souboru .PDF

s pozadovanym rozliSenim 300dpi pro vybrané dokumenty. U katalogu nebo
napriklad vizitek Ci propagacnich kartiCek jsem si nastavil také spad a ofezové
znacky. Dokumenty pfipravené k dennimu tisku jsou zhotoveny tak aby bylo mozné

je tisknout v domacich podminkach bez nutnosti odborné asistence.

Béhem tvorby realnych produktt jsem nejvice bojoval s terminy, protoze vyroba
jednotlivého dresu v jarnich mésicich presahuje ¢ekaci hranici ¢tyr tydnd coz bylo

v tuto chvili extrémni a tak jsem musel nékteré exemplare pojmout spise jako maketu
daného produktu a fesit tisk alternativni variantou pomoci nazehlovacich félii, Dale

jsem také velmi bojoval s nizkym nakladem pozadovanych produktd.

4.3 Prinos prace pro dany obor

Pokazdé kdyz pracuji na jakékoli praci snazim se do toho davat maximum kolik
dokazu. Stejné tomu bylo vzdy i ve Skole a diplomova prace neni vyjimkou.
Snazil jsem se prinést do svéta cyklistickych drest néco nového néco co na

Ceském trhu chybi a pozvednout tak Grover vizualnf kultury alespor o kousek vys.
Mym cilem nebylo vytvofit néco revolucniho. Jiz dlouho jsem v sobé nosil myslenku

spojit graficky design s mym koniCkem kterym je prave cyklistika. Vyuzil jsem tedy

svych vlastnich zkusenosti z obou obort a propojil je ve své diplomové préci.
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Diky této praci jsem si zkusil jak slozité je pracovat na vlastnim projektu kde vy jste
zadavatel a zaroven tvirce. Diky této situcai se snadno dostanete do nelehkych
mnohdy az patovych situaci které je tfeba vyresit. VyzkouSel jsem si jak t&zké je
ztvarnit fungujici vizualni styl. Diky rozsahu prace jsem se setkal s novymi zkusenostmi
v oblasti potisku textilu, vybéru materiall a zpracovani jednotlivych navrh do realné
podoby, protoze né vzdy je vaSe vize mozné zrealizovat ve skuteCny produkt.

Diky této praci jsem nabral dalsi zkusenosti a lekce do zivota i mimo

akademickou pudu.
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6. Resumé

As my diplom work | created a branding for my future company with custome bike ap-
parel . | chose this topic because | wanted to improve my skills in my branch of study.
| designed a new brand which includes logo and some products, jersey, tshirt, shoes

bag, bottle, catalog, posters an more.

The first thing | designed was the logo because it is basic part of an identity design. |
researched logos of cycling fashion companies and most of them use a symbol of the

logo, letter, but | wanted to avoid it. Be original, unique.

As a basic color | chose black, because it's clean and exclusive

As the second color | designed white and complementary color black.

This is available when color printing is not possible. Additional element logos are sym-
bol of bike part that help you quickly orientation between the logo between the logo

and the symbol

| determined using the logo in logo presetation. It is necessary to follow these prin-
ciples in order to avoid destruction of the logo. In the logo manual are modifications,

minimum size and protective zone.
apparel

Next part of my work included creating real products.

| designed each document individually but | still kept the overall visual identity.
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Priloha €. 1 — Ukazka z realizovaného projektu, design kola Galaxy.

Zdroje:
http://www.galaxy-bike.cz/zbozi/487178/galaxy-2018-lyra-24-fialova
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Priloha €. 2 — Loga konkureng&ich firem.

WWW.DRESY-GO.CZ

Kalas

S PORTSWEAR

Zdroje:
http://www.dresy-go.cz/

http://www.kalas.cz/
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Priloha €. 3 — Skici loga

Zdroje:

vlastni tvorba
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Priloha €. 4 — Inspirace symbolu

Zdroje:
https://www.sram.com/sram/mountain/products/gx-1400-1x-x-sync-crankset-

vlastni tvorba
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Priloha €. 5 — symboly konkurend&ich firem

a®
kalas
it oninmanllF
n

3 2

Zdroje:

http://www.kalas.cz/ http://lawi.cz/
https://www.assos.com/ https://attaquercycling.eu/
http://bbuc.co/ https://www.castelli-cycling.com/
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Priloha €. 6 — Nepouzity navrh loga




Priloha €. 7 — Finalni symbol

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 8 — Nerealizovana barevnd varianta

“Neexistuje Spatné pocasi,
pouze Spatné obleceni”

“There’s no such thing as

bad weather, only bad clothes” Tohle bavinéné tricko pohodiné

sedne kazému kdo se rozhodne
na chvilku vymeénit dres za civil.

NA
KO
nakolo.cz LC

NA
KOs

Zdroje:

vlastni tvorba
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Priloha €. 9 — Finalni ¢ernobila varianta loga

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 10 — Nosny prvek vizualniho stylu

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 11 — Leték

KDYZ
DRES TAK
NA KOLO

KDYZ
DRES TAK
NA KOLO

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 12 - Vizitka

Jakub Riha

info@nakolo.cz
777842 027
nakolo.cz

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 13 — Katalog

KATALOG
2018

STYL JE
Vic NEZ
FUNKCE
NA KOLO,

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 14 — Deign, umitény ve stfihu dresu
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Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 15 — Triko

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 16 — Pytel na obuv

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 17 — Cyklistickéa lahev

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 18 — Placky

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 19 — ukazky z realizace

Zdroje:

Vlastni tvorba
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