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Jméno studenta: Ondrej Midalik
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Nové trendy v marketingu, analyza, moZnosti
uplatnéni v CR

Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Dagmar Jakubikova, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt préice

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’
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velmi dobre

Autor prace viechny stanovené zasady pro zpracovani prace splnil. Prace je psana piehledné a je
zamé&fena primarné na zkoumani novych trenda v oblasti marketingové komunikace. Minimalni
pozornost autor vénoval marketingové komunikaci jako takové, zejména jejim jednotlivym prvkiim
v pojeti riznych autord. Kladem prace je nejen vyhledavéni vhodnych piikladd, které dokumentuji
jednotlivé nové trendy, ale i schopnost autora vést diskusi. Za slabou stranku préace 1ze oznacit:
vyznadovéani odkazil na pouzité zdroje; problematické uvadéni zdroj v seznamu pouzité literatury,
kdy zdroje nejsou zafazeny v abecednim pofadi; nejednotné uvadéni tdaji v seznamu literatury;

pouZiti obratu "autor seznami ¢tenare"
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Otdzky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*

1. Které z Vami uvedenych novych zpisobl marketingové komunikace 1ze oznacit za finanéné
naroéné? Svoji odpoveéd’ zdivodnéte.
2. Jaké nové zplisoby marketingové komunikace je vhodné vyuZit pro komunikaci vysokych 8kol?
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V Plzni, dne 5.kvétna 2018 " Podpis hodnotitele



