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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reerdni tast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaved)

E) Jazykove zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Pracese zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikatnim stupném:' dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikatniho stupné:’

Prace se zabyva novymi trendy v marketingove komunikaci. Autor si pro bliz3i studium vybral guirella
marketing. Teoreticka Cast prace je na dobré trovni s nékolika chybami ve formulacich, logické tvorbé
vét a opomenutymi citaénimi odkazy (zvolena forma odkazovani ¢isla v hranatych zavorkach a pii
vypisovani nazvu dila v textu chybi odkazy). Piiklady novétorskych kampani jsou také uvedeny.
Obrazky na strance 39 a40 jsou horsi kvality. Problematickd &ast je &ast prazkumu. Vyzkumné hypotézy
a otazky nejsou stanoveny precizng. Dotaznikové Setfeni obsahuje n&kolik zasadnich chyb. Dotaznik
zkoumal né&kolik teoretickych pojmdi, coZ neni cilem Setfeni. Dale v piipadé 1. otazky kampané
Vodafone je dotazovano na 3 kampané najednou a nasledné otazky pokracuji, aniz by bylo jasné, o
kterou kampaii se jedna. Vypada to, Ze dotaznik nebylo konzultovan ani nebyla provedena pilotaz.
Dotaznik i prezentace jeho vysledki plsobi velmi jednoduge. Napf. prezentace 100% odpoveédi ano
v kolagovém grafu neni vhodné pro tento typ prace. Vysledky jsou prezentovany pouze v kolacovych a
pruhovych grafech s vyuZitim getnosti bez pokusu 0 komparaci ¢i volby jiné sofistikovangjsi metody
analyzy dat. Ziskany vzorek respondentt také neni vhodnym vzorkem pro analyzu v DP. Po formalni
strance je &ast s grafy velmi neupravena a odbyta. Vysledky vyzkumu nejsou zasadné promitnuty do
navrhu komunika¢ni kampané. Navrh kampané a jeji hodnoceni neni také propracované (napf. kalkulace
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efektu - prace s Jednoduchymi odhady bez pokusu propoctu, ovéfeni ¢i pozorovani). Propo¢ty jsou velmi
zjednoduseny. Pro jejich praktické vyuZiti by muselo dojit k jejich prezkoumani, V praci se vyskytuje
velké mnoZstvi chyb a preklepd, které piisobi dojem odbyté prace. Nejpiinosn&jsi ¢ast prace je piehled
modernich ptistupii k maketingu s konkrétnimi pfiklady kampani. Préci povazuji za velmi slabou a
hodnotim ji znAmkou dobfe.

Otizky a pFipominky k blizSimu vysvétleni pfi obhajobé:*
Jakym zpiisobem by se dal zvysit efekt navrhované kampang?

Jaké bariéry by mohly existovat pro realizaci dané kampang?
Je dana kampari etick4?

V Plzni, dne , /7 /=2y 7P odpis hodnotitele



