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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:’

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Préce se zabyva modernimi technologiemi v marketingové komunikaci cestovnich kancelafi. Teoreticka
&ast prace je velmi slaba na zdroje literatury. Metodika prvni ¢asti praktické asti je vhodné pouZita a
aplikovéna. Pii prezentaci zkoumaného vzorku se vychézelo pouze ze seznamu CK nikoliv CA a1 tento
seznam nebyl uplny, coZ znemoziiuje diskuzi nad poétem soucasnych koncesi CK. Komparace se
star§imi vysledky neni precizné diskutovana. Prezentace vysledki je pouze pomoci jednoduchych grafti
bez V&t propracovanosti analytického aparatu. VyuZiti metody analyzy oéni kamerou je zajimavé
zpestieni, ale bylo by vhodné vysledky zaméfit na vyvoj marketingové komunikace, resp. vyvoj
webovych stranek. S vyuzitim heat map to je mozné. Zhodnoceni vysledki vyzkumi je velmi strohé a
nepiinasi vyznamnou hodnotu jak pro praxi, tak pro teorii. Konstatovani o zhorseni nebo zlepSeni neni
spravné. Extrémng se zménilo celé prostiedi a také poZzadavky navstévniki webil, protoZe by toto mélo
byt diskutovano. Prace budi dojem nedostate¢né pozornosti autora a nepromyslené metodiky. Prace
obsahuje n&kolik formalnich, gramatickych i stylistickych chyb (napf. str. 5, 6, 9,22, 34, 36, 37, 39, 42,
45 apod.). Prace jesté dopovida danému typu kvalifikan¢i prace, proto ji doporucuji k obhajobé se
znamkou dobfe.
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Otizky a pFipominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jaké jsou hlavni trendy ve vyvoji webovych stranek Ceskych CK?

Existuji jasné aspekty, které by mé&li majitelé webi sledovat pro vetsi efektitivu online marketingu?

Na zaklad€ ziskanych informaci z vyzkumu fomulujte jeden ptiklad konkrétniho doporuéeni pro web
CK a proved'te jeho zjednodusenou kalkulaci.
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