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Akademicky rok 2017/2018
Jméno studenta: Lucie Boublikova
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Analyza recruitmentu na internetu pro zvoleny sektor
firem v Ceské republice

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PeadDr. Ludvik Eger, CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovéani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka préce priibézné konzultovala zejména empirickou &ast prace a vytvorila aktudlng velmi
zajimavou studii aplikace marketingu na internetu pro segment firem v dopravg, jeZ pravé nyni
vyznamné€ fesi i reklamnimi aktivitami nabor pracovnikd, zejména fidi¢tt MHD.

V teoretické Casti prace se nejdiive struéné vénuje marketingové komunikaci na internetu a specificky
i socidlnim médiim. Nésledn¢ zde najdeme pojednani i o znatce zaméstnavatele a potom v kapitole ¢.
6 se vénuje recruitmentu a moznostem webovych stranek a socialnich siti pro tento ucel.
Metodologicka vychodiska prace jsou uvedena od s. 42 v kapitole &. 7. Je zde popis SdruZeni
dopravnich podniki a zakladni charakteristika &lent pfehledné v tabulkach. Nasleduje popis aplikace
tzh. heuristické analyzy, jeZ se pro tento Gdel obvykle vyuziva véetné zavéru z predvyzkumu.
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Vystupy kvantitativniho Setfeni jsou popsané od s. 49. Kladné hodnotim prezentaci nejenom
tabulkami, ale i krabicovymi grafy.

Studentka dale poravnala sledovana firmy s vyuzitim Spearmanova koeficientu od s. 59, kdy vystupy
z marketingu na internetu vztahovala k vybranym ukazatelim jako napf. po¢et zaméstnancd, velikost
vozového parku, ale i dle vysledku hospodateni firem.

Nasleduje kvalitativni vyzkum, kde v kapitole ¢. 9 najdeme nékolik vybranych pozitivnich nebo
nagativnich pfikladi, jeZ jsou dokumentovany v piilohach prace. Mohou slouzit jako pouéeni pro
marketéry.

Praci povazuji za vybornou aktualni studi pro personalni marketing se zaméfenim na specifickou
oblast dopravnich sluzeb a recruittment.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Uved’te pro komisi nejvétsi pozitivni a nejveétsi negativni zjisténi z vaseho prizkumu.
Jaké by tedy byly prakticky aplikovatelné zasady pro marketéra pro uvedenou oblast?
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V Plzni, dne 26. 4. 2018 Podpishodnotitele
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