FAKULTA EKONOMICKA

: ,,';,\‘. o 'H',',' E Katedra marketingu, obchodu a sluzeb
AFARAUDULESRK

UNIVERZITY
V PLZNI
HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
Akademicky rok 2017/2018

Jméno studenta: Eliska DouSova
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Marketingovy plan vybraného podniku
Hodnotitel — oponent: Mgr. Hana Ovesleova Ph.D.
Podnik - firma: ZCU FEK
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdlivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

PtedloZena diplomova prace si klade za cil sestavit marketingovy plan pro spolecnost Green Bistro
Lukas Houska. Price se v prvnich dvou kapitolach zabyva teoretickym rdmcem zpracovavaného
tématu, v némzZ struéné€ a pfehledné chrakterizuje relevantni témata. Prace s citaénim aparitem je
standardni, jazykova i forméni stranka textu je dobra. Nasledujici analyticka ¢ast je ov§em zpracovéana
poméme vagneé, bez potiebné hloubky, definice pojmi jsou zde chybné interpretovany, chybi odkazy
na jakakoliv relevantni vstupni data, diplomantka se ¢asto dopousti kontroverznich tvrzeni bez
ziejmych odkazli na zdroje (napi. o kvalitu a piivod potravin se zajimaji Zeny a mladé divky, muzi
upfednostiiuji vykon v zavislosti na cené). Charakteristika podniku, jeho polohy, portfolia produkti i
kliGové osoby - majitele a provozovatele podniku - je podédna pomérné obecné, ani jedna z podkapitol
nenese znamky detailn€jsiho rozpracovani. Pfimo soudasti analytické ¢4sti, ktera zhodnocuje soucasny
stav. ma byt i konkretizace poloZzek marketingového planu, nicméné navrhnuta opatieni nepiilis
koresponduji se souCasnym stavem, nejsou podlozena zadnymi konkrétnimi daty a neni dostateéné
zdlvodnéna jejich opodstatnénost pfipadné efektivita, stejné jako chybi popis a zhodnoceni aktivit,
jimiz lze vytyCenych cild dosahnout. Rozpocet navrhovanych aktivit je orientacni, realizace vétsiny
opatieni stoji na majiteli, aniz by byl alespoii nastinén rozsah jeho odbornych kmpetenci, podkladova
finan¢ni analyza neni k dispozici. Kontrolni mechanismy zcela chybi. Kvalita prace tedy spocivé ve
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pomérné zdafilé teoretické ¢asti, nicméné prakticka ¢ast je pouze neptili$ zdafilym pokusem o aplikaci
teorie do praxe. Praci doporucuji k obhajobé a hodnotim ji stupném dobfe.

OtazKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Vami navrhovany provadéci program marketingového planu pro rok 2019 obsahuje vybér aktivit,
ktera doporucujete realizovat s cilem naplnéni kratkodobych cili. MzZete specifikovat na zakladé ¢eho
jste dospéla k vybéru pravé téchto aktivit a jak tyto aktivity koresponduji s vytvofenou SWOT
analyzou?

2. Muzete upfesnit jaka vstupni data byla vyuZita pfi stanovovani priorit navrhovanych aktivit a jak
byla analyzovana jejich efektivita v zavislosti na pfedchozi finanéni analyze?

3. MizZete specifikovat znalostni bazi a rozsah odbornych kompetenci provozovatele podniku?

4. Jakym zpiisobem byly analyzovany jednotlivé zmifiované zikaznické segmenty (VS studenti
z nedalekych koleji, studenti pfilehlé Stfedni hotelové Skoly a uéilidté potravinaiského, ¢i matky na
matefské dovolené vyuZivajici k relaxaci Borského parku)?

V Plzni, dne 21. kvétna 2018 Podpis hodnotitele



