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Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad préce (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréice autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda

[

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Autorka zacCala na rozhodujici ¢asti své diplomové prace pracovat az v zavéru semestru a to se také
odrazilo v uz$im pojeti empirické ¢asti a v dil¢ich nedostatcich zpracovani teoretické ¢4sti prace, kde
mohlo byt vyuzito vice zdroji, jejich porovnavani, vytvareni dil¢ich zavéra atd.

V teoretické €asti je skok od holistického pojeti marketingu k zdkladnimu vymezeni marketingu na
internetu, potom je zde popis bannerové a kontextové reklamy, ale chybi PPC a n&které nové formy
(RTB). Potom se zde micha affiliate marketing a hned model AIDA a nakonec soucasny piistup SEE-
THINK-DO-CARE, velmi stru¢né pojem e-business a k tomu e-commerce. Tato ¢4st prace vyzniva
zmate¢n€ a nejde do hloubky vhodné pro diplomovou praci.

K tématu prace je 1épe cilena kapitola €. 3, kde je ale op&t patrny spéch v pismu nadpisii a v fazeni
jednotlivych prvkd, piiklad: dfive PPC nez SEO apod.
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V nasledné kapitole jsou sice odkazy na relevantni zdroje jako H1.cz nebo Nielsen Norman Group, ale
obrazek na s. 41 od Snozové (2013) je podle mne dle Nielsena. Popis k o¢ni kamefe je odpovidajici
véetné SUPR-Q a NPS.

Design vyzkumu je od s. 48 uveden popisem heuristiky a prizkumu o¢ni kamerou.

Nasledné je piedstavena firma, ale zde na s. 53 nevhodné vloZen udaj od APEK, nikoliv néco k e-
shopu firmy. Dale je stru¢ny popis i konkurenéni firmy.

Heuristicka analyza (od s. 59) ma vhodnou strukturu, ale hodnoceni jednim expertem se nedoporucuje
pro mozny vznik subjektivnich chyb. Popis a dokumentace Setieni s o¢ni kamerou je mozné povazovat
za odpovidajici s prehlednym uvedenim zjisténi na s. 82, nasleduje zpracovani dotazniku, které
vzhledem k poctu respondenti je jen transparentni, ale nepriikazné.

Zavérem je mozné dodat, Ze prace je na urovni uznani, ale také ukazuje uslé prileZitosti zptisobené
pozdni aktivitou studentky.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Vyjmenujte zakladni nastroje reklamy na internetu, dokazete je odligit?
Jak mizeme v CR nejlépe realizovat PPC reklamu?

V Plzni, dne 26. 4. 2018 Podfis Fodtiatitele



