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A) Definovéni cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavceil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Grovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cill prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k fedeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

V piedloZené préci se studentka zabyva event marketingem ve firm& AIMTEC. Cile prace jsou uvedeny
na zadatku v samostatné kapitole. Prace mohla byt lépe clenéna, kapitoly jsou obsahové nevyvazené
(napt. kap. 1 a 2 vs kap. 3). Studentka se v teoretické &asti veelku dobfe vypotadala s reSersi literatury -
nékteré zdroje jsou pomémné zastaralé, nicméné€ je poteba ocenit snahu autorky vyhledavat a vyuzivat
v&t& mnoZstvi zdroju. Na druhou stranu je Skoda, ze autorka zdroje vice nekomparovala (né¢které dlouhé
pasZe v préci vychazi z pouze jednoho zdroje - napt-. kap. 3.3.3, 3.3.6, 3.3.7 apod). Obecné je aZ prilis
vyuzivana publikace Sindler, 2003. Prakticka ¢ast za¢ina pfedstavenim spolenosti AIMTEC. V kapitole
5 dochazi k popisu interniho prostfedi, kde mi u popisu komunika¢niho mixu chybi n&jake grafické
oziveni (napf. u reklamy, PR,..). Webové stranky a socialni sité nelze zahrnout pouze pod PR, prochazi
téméf celym komunikaénim mixem. Nésleduje popis minulého ro¢niku eventu, na zakladé kterého
autorka uvadi doporuceni pro event budouci. Protoze studentka v teoretické &asti popisovala SWOT
analyzu, je §koda, Ze se zde SWOT matice pro event neobjevila, zcela jisté by vytvofila kvalitni zaklad
pro planovani akce. Samotny nasledny navrh eventu je realné proveditelny. Celkove praci hodnotim jako
"velmi dobrou" az "vybornou" podle priibéhu obhajoby.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

Sestavte SWOT matici pro Vami planovany event.
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