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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zaveéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:! vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

PredloZena diplomovd price nejen svym rozsahem pfevySuje pozadavky kladené na tento typ
kvalifikacni préce. Téma prace je zpracovano velmi komplexné a autorka pfi jeho zpracovani prokézala
vybornou orientaci v dan€ problematice. K tomu pfispély i rozsahlé reserse zejména zahraniénich zdrojt
a piiklady z praxe. Studentka prokazala schopnost uplatnit nabyté znalosti a dovednosti béhem studia
pii feSeni konkrétniho dkolu podnikové praxe. Realizovany vyzkum zabyvajici se vyuzitim prvkd
merchandisignu ve dvou vybranych prodejnach Penny Market a vyhodnoceni jeho vysledki je pro praxi
pfinosné, coZ je potvrzeno i ze strany téchto subjektl v Zavéru prace. Drobnou pfipominku mam napf.
k oznaceni "Zépadocesky kraj" (str. 34) & diskutabilnimu pojmu "efektivita komunikaénich prvkd"
v ramei vyzkumu. Vzhledem k piekryvani se obsahové bych doporucila spojit kap. 1.1 a 1.2 do jedné.
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Jaké trendy byste predpovédéla do budoucna v ramci merchandisingu v obchodé?
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V Plzni, dne 21.5.2018 Podpis hodnotitele



