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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovaniprace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grover souhmu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:! dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cil prace je formulovan jasné, zamléeny jsou avizované dil¢i cile.

Byt je z ndzvu pochopitelné zaméfeni prace, zaslouZil by si tento lepsi formulaci.

V diskusi bude vhodné zptesnit, z jakych vysledkt Setfeni vyplynula prezentovana doporuceni.

Dle formulace cile je hlavni zaméfeni prace na doporuceni v oblasti marketingové komunikace.
Povazuje autorka sledované (Setfené) charakteristiky vzdy jako relevantni vzhledem k cili prace? Napi-.
velikost obce, pocet zaka ve tiid€, nabidky krouzkt, zplGsob financovani pracovnich sesith, vyuzivané
uceb.fady, kritéria vybéru uéebnice angli¢tiny atd. atd.

V praci neni vyuZito teoretickych vychodisek, napf. nenaplnén je mj. model nakupniho rozhodovani
(obr. 3) aj.

Bohaty dotaznik, jehoz vysledky nejsou plné vyuzity pro opravdovou analyzu. Casto zistavé jen u
popisu vysledkl Setfeni.
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Otazky a pFipominky k bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:*
V Cem spatiujete rovnomérnost geografického rozdéleni respondentii? (graf na obr. 11).

Jaka doporuceni navrhujete pod vlivem vyznamnosti jednoho z kritérii vybéru dodavatele oznadeného
jako "spolehlivost dodavatele"?

V Plzni, dne 14.5.2008 Podpis hodnoti?e]e



