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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
Akademicky rok 2017/2018
Jméno studenta: Michala Mathauserova
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Trendy v marketingovych aktivitach neziskovych
organizaci
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cildi prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cill prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Piedlozena diplomova prace beze zbytku napliiuje pozadavky kladen¢ tento druh kvalifika¢ni prace.
Studentka uchopila téma trendii v marketingovych aktivitach neziskovych organizaci komplexn€ a
postavila jej na vlastnich bohatych zkusenostech z chodu vybrané nestatni neziskové organizace.
Velmi pozitivné lze hodnotit vymezeni stakeholdert (str. 18/19), doloZeni vlastnich nazoru statistikami
a jinymi relevantnimi zdroji napt. Metodika evidence a stanoveni hodnoty dobrovolnické prace v CR,
provazanost jednotlivych kapiol napii¢ celou praci véetné odkazi na tyto kapitoly. Doplnit by slo
informaci, Ze z celkového poctu evidovanych nestatnich neziskovych organizaci je jich skutecné
aktivnich pouze max. dvé tfetiny. Kromé ~dafile realizovaného a vyhodnoceného kvalitativniho
vyzkumu formou dvou focus groups diplomova prace jesté obsahuje navrh komunika¢ni kampané pro
vybranou neziskovou organizaci. Préce mé logickou stavbu, jasné definovany cil prace, neobsahuje
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gramaticke chyby, je obohacena citacemi ze zahrani¢nich zdroja a jeji vysledky jsou zcela uplatnitelné
v praxi. Dovoluji si nesouhlasit s oznaceni realizovaného vyzkumu jakozto "jednoduchého" vyzkumu
(viz Zavér prace) - vyzkum byl promysleny, propracovany a dosahl pozadovanych vysledkd.

Otazky a pFipominky k bliz$imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Zhodnotte "oblibenost" dobrovolnictvi v CR a v zahraniéi.

2. Vysvétlete moznost vyuziti Vami zmifiovaného trendu v rdmei digitalniho/mobilniho marketingu -
roz§ifena realita pro Vami vybranou NNO.
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V Plzni, dne 13.5.2018 Podpis hodnotitele



