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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni &4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

AR IHIRIXIXIKIXIK ~
(I I
N
N I
N I

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace pfedstavuje aplikaci mareketingu do prostfedi eskych univerzit a jejich marketingové
komunikace na socialni siti, jeZ je pro né velmi vyznamnym komunika¢nim kanalem.

Autor piistupoval ke zpracovani prace velmi zodpovédné, éasto konzultoval, sam si prohluboval své
znalosti a dovednosti pfi seznamovani se s pouZitymi vyzkumnymi néstroji a potom vZdy postupy i
design vyzkumu konzultoval s vedoucim préace. Tento jeho odpovédny piistup se odrazil ve zpracovani
veelmi zajimavé diplomové prace s vystupy, jeZ rozvijeji nase poznani marketingu na internetu

v aplikaci na specifickou oblast.

V teoretické Casti je znana pozornost vénovana zna¢ce a brandingu univerzit. Jsou zminény i trendy a
vystupy ze Zebficka Skol. Kapitola ¢. 3 se potom vé&nuje socidlnim sitim a marketingové komunikaci
na socidlnich sitich. Na s. 45 za¢in4 popis designu vyzkumu a nasleduje popis zvolenych nastroju
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Power BI a Netvizz. Nasledné autor uvedl zékladni informace o sledovanych subjektech a od s. 64

v kapitole ¢. 5 najdeme vystupy z kvantitativni ¢asti vyzkumu. Je zde fada piehledd zékladnich dat, viz
tabulka €. 11 na s 66. Velmi zajimavy je piehled sezénnosti piispévki na s. 68 a 69 ¢&i vyvoj aktivit na
Facebooku na s. 71 a 72. Nasleduje aplikace zakladniho ukuzatele efektivnosti zapojeni uzivateld, jez
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s. 81.

Kvalitativni ¢ast vyzkumu od s 83 vyuziva poznatkl z kvantitativni ¢asti a nasledné marketingove
hodnoti pfispévky s nejlepsim ukazatelem reakci uzivatelii. Autor popsal 10 nejlepsich prispévki ze
sledovaného souboru dat.

Prace také dokumentuje moznost hodnoceni marketérti univerzit v zaméteni na socidlni sit” Facebook.

OtazKy a pfipominky k bliziimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaka jsou tedy zdkladni doporu€eni pro marketéra univerzity pro jeho praci na Facebooku?
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V Plzni, dne 30. 4. 2018 Podpis hodriotitele
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