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A) Definovani cilg prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resersni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba veét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavery prace a Jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou

0) Pristup autora k fegeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi';

Posouzeno X
Posouzeno - podezield shoda ]
Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:* vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Diplomova prace se zabyva tématem marketingového planu vybrané organizace. Hlavnim cilem prace
je sestavit marketingovy pldn organizace Plzensky business kotel,

Préce je rozdélena na teoretickou a empirickou &ast. V teoretické st pfedstavuje diplomant zakladni
teoretickd vychodiska - problematiky marketingového planovani (marketingové fizeni, ziskdvani dat,
situaéni analyzu atd.). Tuto ¢4st povazuji za dobfe sestavenou a Ize na nj navazat v empirické ¢asti

Naésledna, empirick4 ¢st uz pracuje s konkrétni organiaci, v tomto piipadé¢ se jedna o Plzenisky
business kotel. Nejdiive je predstavena samotns organizace a jeji ¢lenové, nasledné Jje zpracovana
situa¢ni analyza, ktera mapuje vnitini a vn&jsi prostied;. Ocefiuji. Ze vné&jsi i vnitini analyza je
zpracovana relativné stru¢né. Nékteré oblasti, napiiklad interpretace ekonomického prostiedi,
doporucuji k blizsimu vysvétleni u obhajoby (viz otazka k obhajobé¢). Dalsi text - marketingovy mix,
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trzni segmentace atd. je dle mého nazoru zpracovana kvalitné. Kapitola 6 by mohla byt pojata
struéné&ji. nicméné chapu, co tim chee autor demonstrovat. Nasledné shrnuti navrzeného
marketingového planu véetné navrhii na zlepseni povazuji za zdarilé i z hlediska délky prezentovaného
rozsahu.

Autor priibézné komunikoval s vedouci prace. S ohledem na vyse uvedeny komentat hodnotim praci
stupném vyborné.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

V kapitole 3.1.2 popisujete ekonomické prostiedi. Uved'te, jak dle Vaseho nazoru, souvisi druha
nejnizsi zaméstnanost v CR s diskutovanym tématem. Pisete, Ze se domnivate, Ze je to pro Plzerisky
business kotel ptiznivy fakt. Vysvétlete.

Na obrazku ¢. 25 uvadite vysi vstupného, které by byli studenti ZCU ochotni/schopni zaplatit.
Diskutujte na modelovém piipadé, zda by za nejvice preferovanou cenu bylo mozné networkingové
setkani zrealizovat. Vystacilo by na planovany rozpocet?
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V Plzni, dne 15.5.2018 Podpis hodnotitele



