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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani price (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feseni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

PfedloZena diplomové prace splituje viechny pozadavky kladené na tento typ kvalifikaéni prace. Cil
prace je jasné definovany, prace ma logickou strukturu. Na vysoké trovni prace nese podil osobni
dlouhodobé zkuSenost autora z praxe business kotle. Vystupy prace napliiuji vymezeny cil a zasady
prace a jsou beze zbytku uplatnitelné v praxi, jak je patné i z vysledki jiz uskuteénénych akei v planu
obsaZenych. Student prokazal schopnost vyuZit nabitych znalosti a dovednosti pii feseni konkrétniho
praktického zadani. K praci mam jen dvé& drobné ptipominky. Prvni z nich je mélo zieymy vystup
provedené SWOT analyzy. Vybrana byla podstrategie SW ve velmi obecné roviné s odkazem, e
vystupy teto situacni analyzy se promitaji do dalsich ¢asti marketingového planu. A druha je
k chybgjicimu ¢asovému vymezeni pro navrzeny marketingovy plan, jinymi slovy, na jaké obdobi byla
planovana realizace marketingového planu. Za velmi ptinosnou Ize oznaéit zejména kap. €. 7 obsahujici
navrhy rozvoje vybraného business kotle.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Jaké z Vasich navrhti obsazenych v kapitole 7 budou skute¢né v budoucnu v ramci ¢innosti business
kotle realizovany?
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