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Jméno studenta: Barbora Sponerova
Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Komunika¢ni plan vybrané spoleénosti
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavceti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, irovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:*

Studentka pfistupovala ke zpracovani predlozené diplomové prace velmi zodpovédné, coZ je patrné i

z miry propracovanosti a originality vysledného komunikaéniho planu. Velmi pozitivng hodnotim
analytickou &ast prace (zejména analyzu makroprostfedi), ktera byla zdkladem pro navrZenou kampa.
Komunikacni plan obsahuje vSechny potiebné nalezitosti a je plné piipraven pro praktické vyuziti
firmou pro nasledujici obdobi. Celkovy dojem z prace hodnotim jako velmi dobry a to zejména

z divodu drobnych nedostatki, jakymi jsou piileZitostné pteklepy, nepiesné odkazy na zdroje
(mnohdy 1 nevhodné zvolené, napf. v teoretické ¢asti je SWOT analyza citovana

z www.regionalnirozvoj.cz misto odborné literatury), v seznamu zkratek nékteré zkratky vyuzité

v praci chybi (napf. UI - uméld inteligence). Nékteré Gasti prace by stalo zato dopracovat, napt.
vysveétlit tzv. magicky ¢tyfuhelnik na str. 33 & podrobnéji popsat vyzkum MediaVest USA na str. 37.
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Doporucila bych vyuzit 1 vét§iho poétu odbornych zdroju. Celkoveé vsak studentka prokazala schopnost
uplatnit teoretické znalosti a dovednosti pii feSeni konkrétniho ukolu podnikové praxe.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Vysvétlete formulaci Kotlera (2003) ze str . 9 Vasi DP, ktera tika, Ze organizace, které pocitaji
s poskytovanim sluzeb, jsou pfeduréeny k uspéchu a podniky, které pocitaji s generovanim zisku, jsou
preduréeny k zaniku.
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