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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba v&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikatnim stupném:’
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Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupneé:

Teoretickd &ast prace za¢ind kapitolou zaméfenou na problematiku sluzeb, ktera je ale podstatné
zpracovana jen na podkladeé publikace Vastikové (2014). Napiiklad u trendt na s. 14-15 bych ocekaval
praci sfadou zdroju a sestaveni n&jakého zavéru. Druha kapitola od s. 16 popisuje planovani
komunikace véetné SWOT, PESTLE analyzy a Porterova modelu péti sil. Dale se autorka vénuje
problematice segmentace, komunikaénim cilim, sdéleni a vyb&ru médii. Nasleduje struény popis
zikladnich P komunikaéniho mixu s rozsifenim o sponzoring a veletrhy a vystavy. Zde mohla autorka
s vyuzitim dalsich zdrojii opét realizovat porovnani a vytvoteni dil¢iho zavéru pro aplika¢ni ¢ast prace.
Vlastni firma je popsana na s. 41 - 45, firma nema www stranky?

Kapitola &. 4 je zaméfena na anlyzu marketingovych ¢innosti podniku. Skute¢né zakladni prezentaci
podobné firmy je stranka na Facebooku? Déle neni jasny popis nového loga, vizitek a webové stranky
(s. 48), jak je to nové, je to soudasti prace...? Potom zde najdeme tdaje z Google Analytics a n€kolik
logickych poznamek k novym www strankam, neni zde hodnoceni dalSich oblasti marketingové
komunikace.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:’

Komunikacni plan by mél vychazet z business planu a v tom nebo z marketingového planu, tuto logiku
véci zde moc nevidim. Neni zcela jasna vize a mise firmy ve smyslu jejiho definovani s vyjimkou
dfive uvedenych spiSe obecnych informaci k firmé&. Dalke je zde situéni analyza, bohuzel SWOT neni
pro rychly piehled v kvadrantech a s doplnénim, ale je textové na s. 64-67. Za slabou stranku je
povaZovana i dosavadni marketingovd komunikace firmy.

Nasleduje uvedeni cili a segmentace a potom rozpracovani navrhii pro jednotliva média, Problémovy
je navrh pro direct mail, co GDPR? U reklamy na socialnich siti neni zvazovano, zda je firma pii vétsi
odezvé schopna pokryt pozadavky, protoZe jinak to miiZe mit i negativni efekt. Alternativni média?
Nevim, zda navrhy jsou realné.

Potom se autorka v praci vénuje ¢asovému harmonogramu. Na s. 86 najdeme rozpoéet a v tom tedy i
neskutecné Udaje, socialni stranky 0, www stranky 0, direct mail 0, affiliate program 0. To je témé&F na
hodnoceni prace neprospéla. Metriky a mozné finanéni pfinosy jsou uvedeny struéné a nenaznacuji
zcela ROL.

Vzhledem k tomu, Ze je to diplomova prace, jsou zde i tvrzeni a zejména chyby v rozpoétu, které jsou
velmi problémové.

Jaky je rozdil mezi ATL a BTL?

Co si1 predtavujete pod pojmem guerila marketing?

Pro¢ vycislujete v rozpoctu kazdodenni kontakt se zdkazniky na socialni siti 0? Podobné spravu www?
Co je to GDPR a jak ovliviiuje rozesilani mailt apod?
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