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A) Definovani cildl prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni cast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbormym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupn&m:? dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

V bakaléaiské praci se autorka zabyvd vybranymi marketingovymi aktivitami zvoleného hotelu, ve
kterém absolvovala staz. V Givodu prace chybi konkrétni definice cile, autorka hovoii pouze o tématu.
Teoretickd Cast prace je cilené zpracovana, ale autorka nevyuziva Siroké skaly zdroji, zahraniéni
zdroje v podstaté chybi zcela. V kap. 3 autorka pomérné hodn€ prostoru vénuje proceslim na
ubytovacim useku, v praktické casti je pak zdlraziuje téz, avSak v doporuéenich pak vylep$eni
procesu nefiguruji. V praktické ¢asti autorka analyzuje aZ marketingovy mix, ktery je v teoretické ¢asti
popsan v kapitole 4. Autorka zde zieteln€ vyuZziva pozorovani realizovand v ramci stéZe.

V praktické ¢asti vroviné marketingové komunikace se autorka zabyva ptedeviim internetovymi
strankami hotelu, ke kterym se pak véZou konkrétni doporuceni vkap. 9. Déle autorka struéné
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analyzuje konkurenci a samostatnou kapitolu vénuje analyzy zdkaznikd, ke které vyuziva n€kterych
internich zdroj hotelu a recenzi na portdlu booking.com. Autorka v praci nevyuZiva primarnich
zdroju. Déle autorka nevyuZila shrnuti zji$ténych informaci, pro takto koncipovanou praci by bylo
vyuziti napt. SWOT analyzy vhodné.

Po formalni strance chybi napf. u tabulky 7 (s. 59) uvedeni zdroje. Pii €lenéni n€kterych &asti textu
autorka vyuZiva piili§ kratkych odstaved, napt. s. 57. Pouzité grafy a tabulky jsou n€kdy az pfili§ velké
(rozmé&rove).

V ramci doporudeni autorka navrhuje pfedevsim vylepSeni pro webové stranky hotelu a socialni sité,
sestavuje také koncept moZného bali¢ku. Doporuceni vSak nejsou zcela dopracovand (kalkulace
nakladi, harmonogram).

Navrhuji praci hodnotit klasifikaénim stupném dobte.

OtizKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Analyzovala jste procesy probihajici na ubytovacim tseku. Nasla jste n&jaké slabiny? Jak by je bylo
moZné zlepdit, pokud jste je nalezla?

Pokuste se na zaklad& provedenych analyz (vnitini prostfedi, konkurence, zékaznici) najit kli¢ové silné
a slabé stranky hotelu, pifpadné i pfileZitosti a hrozby vyplyvajici z analyzy konkurence a zdkaznikd.
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V Plzni, dne 21.5.2018 odpis hodnotitele



