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Jméno studenta: Béla Curlinova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Analyza marketingovych aktivit ve vybraném hotelu
Hodnotitel — oponent: Ing. Eliska Vildova, Ph.D.
Podnik — firma: FrantiSkovy Lazné AQUAFORUM a.s.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Predkladana bakalarskd prace je rozsahla, bohuzel v nékterych pasazich dochazi k opakovani stejnych
informaci. Teoreticka ¢ast je prehledna, vystihuje feSenou problematiku, aviak je zde absence vyuziti
poznatkll ze zahrani¢ni literatury. Kapitoly ¢. 6 - 8 jsou vénovany detailni analyze skoumaného
subjektu a je ziejmé, Ze autorka zde prokazuje znalost mistnich problémi a nedostatk,
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Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1) Na str. 44 uvadite, Ze hotel vyuZiva e-mailinug pro komunikaci s hosty. Dne 25.5. zaéne platit nové
naiizeni Evropské Unie ohledné ochrany osobnich udaji (GDRP). Jak se hotel Dvorana postavi
k tomuto nafizeni, resp. jakym zptisobem bude se svymi zakazniky komunikovat?

2) Jaky je podil B2B a B2C zékazniki? Tato informace chybi na str. 56.
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V Plzni, dne 20.5.2018 Podpis holnotitele
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