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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng:”

Cil prace, ktery je uvedeny v uvodu, byl splnén &aste€n€. Autorka analyzovala souCasny stav
vybraného podniku (RazZova cukrarna ve FrantiSkovych Laznich), v rozporu se stanovenym cilem
v8ak vénovala méné pozornosti marketingovému pohledu. V préci chybi analyza marketingové
komunikace podniku, uvedeny jsou pouze struéné informace o webovych strankach a vztahu majitelky
podniku k socidlnim sitim, poté v kapitole 4.6 jsou stru€n€ navrhy na "vylepSeni marketingové
komunikace", které jsou v§ak malo propracované.

Teoreticky zaklad prace je zpracovany vyborné véetné prace s odbornym jazykem. V praktické &asti
price pievazuje spiSe styl vypravéni o podniku. Autorka €asto uvadi nepodstatné detaily a naopak
podstatné informace chybi, napf. jiZ zminénd analyza soucasné marketingové komunikace nebo
informace o kavarnach v lazeniském centru, které RuZové kavarn€ konkuruji. V praci neni vysvétleno,
pro¢ autorka kavarny v lazeriském centru nepovaZzuje za "piimou" konkurenci, ale za substituty, i kdyz
opakované zmifiuje lazeniské hosty a pacienty jako zakazniky a potencidlni zékazniky Ruzové
cukrarny.

Praci se zdroji hodnotim jako velmi dobrou. Na s. 8 autorka odkazuje na obchodni zdkonik, ktery byl
k 1. 1. 2014 zruSen. V seznamu pouzitych zdroji chybi citace pouZitych zékont, misto toho je citovan
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portal "Zakony pro lidi". Jazykové zpracovani hodnotim jako dobré vzhledem ke stylu zpracovani
praktické ¢asti a obfasnym gramatickym chybam.

Autorka v praci odkazuje na Ceské odborné zdroje, abstrakt v angli¢ting je doslovnym ptekladem
z ¢edtiny s n€kolika pieklepy.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob¥:’
1. Jaké nastroje komunika¢niho mixu vyuZiva Rlzova cukrarna? Zhodnot'te jejich vhodnost s ohledem
na strukturu zdkazniki.

2. Vysvétlete, pro¢ v situaci, kdy mate zajem o ziskéni lazefiskych hostli, nepovazujete kavarny
v lazeniském centru za piimé konkurenty RiZové cukrarny.

V Plzni, dne 7. 5. 2018
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