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Jméno studenta: Tereza Novakova
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Téma bakala¥ské prace: Uplatnéni content marketingu ve vybraném podniku
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykoveé zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Strué¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Studentka ptedloZila bakalafskou praci, ktera je komplexnim vystupem zpracovani zadaného tématu
prace s jednoznaénym uplatnénim v praxi. Studentka tak prokéazala schopnost uplatnit nabyté znalosti a
dovednosti pfi feSeni konkrétniho zadani podnikové praxe. Pozitivné hodnotim zejména uvedeni
statistik, které dokresluji dané téma (napf. vyhledavéani pojmu content marketing v ¢ase, vyzkumy

k vyuziti content marketingu na B2C a B2B trzich). Zajimava je i zminka o aktualnich trendech v dané
oblasti. Peclivé zpracovana byla rovnéz SWOT analyza a nasledné pak cela SEO analyza se vztahem

k vyuZiti obsahového marketingu v podniku. Za pfinosné lze oznadit i ukazku aplikace nastroje google
analytics na konkrétnim piiklad¢. Kreativng pfistupovala autorka pfi tvorbé person viz kap. 7.4.1.

K nadpramérne kvalité préce pfispiva také pocet vyuzZitych zdroji véetné cizojazyénych odbornych
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zdrojt. Viechny navrhy pro vybrany podnik na zlepSeni content marketingovych aktivit jsou piehledné
obsaZeny v tab. 5. Clenitost kapitol je mnohdy aZ moc detailni, ¢&imz pak vznikaji jen velmi kratké
kapitoly. Rovnéz by 8lo zpfehlednit a sjednotit nazvy jednotlivych kapitol v teoretické a praktické ¢asti
prace. Tato prace spliluje bezezbytku vechny pozadavky kladené na tento typ prace, cil je jasné
definovan v uvodu, naplnény byly rovnéZ vechny zasady ze zadani BP.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Kde podle Vas, kromé webovych stranek, ma content marketing rostouci uplatnéni?
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V Plzni, dne 28.5.2018 Podpis hodnotitele



