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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:’ vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

V ramci Sirokého tématu autorka vhodné zuzila cil prace na analyzu a hodnoceni marketingové
komunikace vybranych internetovych obchodii a navrh opatteni k jejimu piipadnému zlepSeni. Cil
prace je vuvodu rozpracovan do tfi vyzkumnych otézek. Stanoveny cil byl splnén, odpovédi na
vyzkumné otazky jsou uvedené v zavéru prace.

Prace obsahuje podrobné zpracovand teoreticka vychodiska, autorka odkazuje na vétsi pocet eskych
a zahrani¢nich odbornych zdroji. Empiricka &ast prace obsahuje podrobnou analyzu marketingové
komunikace péti vybranych internetovych obchodd piisobicich v oblasti kosmetiky. Autorka v této
Casti analyzuje a porovnava velké mnoZstvi dat, které nasbirala v pribéhu 11 mésicii p¥i sledovani
marketingové komunikace vybranych obchodi. Na zakladé vyhodnoceni a porovnani ziskanych dat
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jsou navrzena doporuceni pro dalsi rozvoj marketingové komunikace kazdého z vybranych obchod.
Navrzena doporuceni jsou zdiivodnénd a realizovatelna. Jazykové zpracovani a formalni tprava jsou
vyborné.

Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:"

pro internetové obchody, kterymi by se mély fidit ve své marketingové komunikaci.
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V Plzni, dne 4. 5. 2018 Podpis hodnotitele



