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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky préace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:?

Predkladana bakalafskd prace je zaméfena na marketingovou komunikaci spole¢nosti Lasselsberger,
s.r.0.. Vuvodu prace autorka definuje teoretickd vychodiska prace, je pomérné Casté uvedeni vice
rtiznych definic jednoho pojmu bez vybéru, kterym z nich se v praci fidi, coz je $koda. Prace obsahuje
pomérné hodné gramatickych chyb, shoda podmétu s pfisudkem déla velky problém (napf. s 19
investice by se méli vracet, s. 32 mezi¢lanky vyrobek piedavali, s. 60 mohli by se organizovat vysilani,
atd.). Nerozumim umisténi SWOT analyzy pod mikroprostfedi (s. 42). Cést vénovana situaéni analyze
je zmého pohledu pfili§ obecna, neni pro praci pfinosem a bylo by lepsi ji neuvadét a vice se zaméfit
na analyzu marketingové komunikace. Kapitola 5.2 je pro praci zbytecna, dala bych ji spise do piiloh.
Kapitola 6 je velmi strohd, upln€é v ni chybi zdroje, prakticky nema pro praci pfinost, dal se sni
nepracuje. V kapitole 7 bych se zameéfila pouze a jen na marketingovou komunikaci, prace zbyte¢né
bobtna. Je Skoda, Ze se autorka nevénovala analyze prob&hlé ¢i aktualné probihajici kampani doplnéné
o vizualy. Je s podivem, Ze v prici neni informace o spusténi nového webu (na konci dobna), kdyz
autorka uzce s podnikem spolupracovala. Navrh v kapitole 9 jsou vyuZitelné, ocefiuji snahu o kalkulaci
nakladi. Celkoveé praci hodnotim jako velmi dobrou.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Jsou podle Vs cile na s. 47 spravné definované? Definujte je podle pravidla SMART.

Kolik lidi v CR pouzivé Pinterest? Je opravdu kli¢ové fesit aktivity na této strance/aplikaci?

Na s. 62 navrhujete, aby "zaméstnanci byli povinni sledovat strinky, angazovat se a sdilet je" -
opravdu povazujete za vhodné nafizovat zameéstnanciim, co maji na svych soukromych profilech

sledovat a sdilet?

Uved'te, co je z grafického pohledu $patné na obrazcich 18 a 19 a co technického brani k jejich
okamzitému vyuziti?

Jaké jsou cile navrhii? Definujte je dle pravidla SMART.

Chépu spravné, Zze bude na kazdé zlinek viz s. 68 jezdit pouze jeden polepeny autobus? Je to
dostatecné?

Z.ri Q& h-i\q.n
V Plzni, dne 21.5.2018 Podpis hodnotitele



